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Tal como as outras dimensdes identitarias sdo negociadas face a diferenca (Hall, 1991),
também a etnicidade ¢ um processo dindmico e relacional, s6 sendo o conceito util as
ciéncias sociais se contrariar a ideia de que os grupos étnicos existem devido a
diferengas essenciais. Porém, a carga ideoldgica do conceito leva o senso comum a usa-
lo como forma polida de designar outras ‘ragas’. E assim que os média europeus falam
em etnia para populacdes de origem africana ou asiatica, mas raramente o fazem para
migrantes da Europa. Na perspectiva que adopto, a etnicidade ndo tem simplesmente a
ver com diferenga, de cultura ou de fenotipo, mas sim com a sua significagdo como
elemento que interfere nas relagdes sociais. Quando determinada identidade influi no
acesso ao mercado de trabalho ou na escolha de parceiros conjugais, estd-se perante
situagdes de etnicidade. A etnicidade ¢é, pois, a diferenca tornada socialmente
significativa, a partir da ideia de origem (Eriksen, 2001). Abordo aqui a participacdo dos

média na constru¢do ou desconstrucao desses significados.

1. Globalizagdo, etnicidade e os média

Os movimentos transnacionais tém sido interpretados como causa de uma crise do hifen
no estado-nagdo europeu, devido a multiplicagdo de identidades e ao fim da hegemonia
absoluta da lealdade nacional. A criacdo de sociedades multiculturais ¢ assumida em
paises como o Reino Unido, mas contestada noutros, como a Franca, cuja ideologia
assimilacionista se propde tornar os estrangeiros franceses. Neste quadro, os média
nacionais sdo vistos como mecanismo de socializagdo dos filhos de migrantes na
francidade, contribuindo “para a constru¢do de uma sociedade coesa” (Helcké, 2001:
19). Este pressuposto alterou-se a medida que a paisagem foi penetrada por média
transnacionais e ‘comunitarios’ para as diasporas. A suposi¢do destes média como

perpetuadores de diferencas ndo ¢ exclusivo da ideologia dominante em Franga e
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constitui um paradigma dentro dos estudos das audiéncias, estimulando pesquisas sobre
os seus ‘efeitos’ na identidade das minorias.

Por exemplo, Jeffres (2000) quantificou o uso de média “étnicos” e mainstream em
varios grupos dos Estados Unidos durante duas décadas. Os jornais e radios das
minorias sdo aqui vistos, na tradicdo dos ‘usos e gratificagdes’, como recursos que
“ajudam os individuos étnicos a manter a ligagdo a sua cultura ao longo do tempo”
(Jeffres, 2000: 522). Esta ¢, porém, uma visdo falsamente dindmica, onde os individuos
sdo por natureza “étnicos” e possuem a “‘sua” cultura seja em que geragdo for, ndo se
procurando qual o significado de se ser “polaco” na sociedade americana, nem as suas
possiveis mutacdes. O conceito de etnicidade ¢, assim, essencializado e esvaziado de
utilidade para captar diferencas que pesam nas relagdes sociais.

Uma concep¢do dindmica do conceito ¢ usada por Milikowski (2000) na andlise a
recepcdo da televisdo turca por jovens “migrantes” na Holanda. As diferengas culturais
sdo vistas, neste caso, dentro de um processo que pode ir no sentido da etnicizagdo ou
da desetnicizagdo, vincando ou diluindo as fronteiras entre grupos. A conclusdo de que
os canais turcos podem ser consumidos sem contribuirem para a etnicizagdo dos
migrantes indica que a realidade ¢ mais complexa do que as predi¢des ideologicas. Mas,
a meu ver, esta pesquisa tem as limitagdes do paradigma funcionalista, ao analisar a
cultura dentro de uma pura relagdo dos individuos com os objectos mediaticos e nao
tendo em conta que as dindmicas de etnicidade ocorrem dentro das relagcdes de poder
entre grupos. Tende-se, assim, a colocar toda a responsabilidade pela etniciza¢do ou
desetnicizacdo nos proprios grupos ‘étnicos’, esquecendo que os média ndo contém sé
recursos, mas também constrangimentos.

Esses constrangimentos sdo apontados no paradigma critico, cuja analise a imagem das
minorias nos média mainstream acentua o papel da ideologia dominante e os estigmas
implicados em certos padrdes de representacao (van Dijk, 1997). Em regra, ndo se trata,
porém, de estudos de audiéncias, mas de analises ao discurso mediatico.

As pesquisas sobre as minorias tendem, portanto, a toma-las como objecto de
representacdo nos média mainstream ou como sujeitos na apropriagdo dos média
‘étnicos’. Nao abundam estudos de audiéncias minoritarias focados na apropria¢do do
mainstream, embora exista evidéncia de que estes ocupam o cerne dos consumos das

‘segundas geracdes’ (Hargreaves e Mahdjoub, 1997). Algumas pesquisas indicam que a
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apropriacdo de varios média ¢ usada de forma dinadmica na negociagao identitaria dos
descendentes (Gillespie, 1995), mas também que a auséncia das minorias no
mainstream pode suscitar-lhes sentimentos de exclusdo (Tsagarousianou, 2001).

A minha proposta ¢ examinar a apropriacdo dos média nacionais franceses pelos jovens
de origem portuguesa, tomando como premissa que as identidades ndo se jogam s ao
nivel dos codigos e perfis culturais, mas sobretudo ao nivel da construgdo das
subjectividades e da sua significagdo, o que requer uma abordagem mais semantica do
que descritiva da cultura. Nesse processo de significagdo, encaro os média
simultaneamente como recursos e constrangimentos e a sua apropriagdo como um jogo

constante entre criatividade e encerramento simbolico.

2. Contexto social e cenario mediatico

A Franca ndo reconhece minorias e evita a no¢do de etnicidade, mas o conceito vem
ganhando terreno com a etnicizacdo das relagdes sociais nas grandes cidades, onde as
‘culturas’ ligadas a imigrag¢do sdo, contudo, cortadas por logicas de pertenga grupal e
territorial (Body-Gendrot, 2002). De qualquer forma, o paradigma da “integracdo a
francesa” ndo concebe identidades multiplas, deixando apenas lugar para tragos
folclorizados da cultura de ‘origem’, censurando a concorréncia de outras lealdades com
a da nagdo e, sobretudo, condenando a sua expressao publica (Cordeiro, 1997).

A paisagem medidtica, que tradicionalmente confinou o migrante aos seus programas
especificos e as noticias sobre problemas (Hargreaves, 2001; Eichchaibi, 2001), parece
ter evoluido nos ultimos anos para uma fase de reconhecimento multicultural (Gastaut,
2001). Esta multiculturalidade emergiu, porém, como compensagdo do processo
etnicizador que a precedeu e que traiu a ideologia oficial através da insisténcia noticiosa
nas origens, fixando representacdes em torno dos fendtipos (Barats, 2001). Desde os
anos 80, estruturou-se uma imagem de violéncia associada a pertengas étnicas,
responsabilizando-as pelos problemas. A banlieue tornou-se uma metafora para zona
perigosa com imigrantes, habita¢do social e desemprego.

Neste contexto, os portugueses sdo vistos como seguidores de outras migragdes
europeias que se diluiram na sociedade francesa. Maioritariamente de origem rural,

colou-se-lhes um estatuto de inferioridade sintetizado nos esteridtipos do ‘magon’ e da
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‘femme de ménage’, clichés regulares no humor dos média mainstream. Porém, as suas
dindmicas laborais e residenciais, que os afastaram dos complexos de habitacdo social,
reforcaram a ideia de proximidade com os franceses e de diferenga face aos ndo-
europeus. De facto, os portugueses cedo se aperceberam que o paradigma francés
premiava a discricdo, assim como pressentiram que na disputa por recursos sociais e
simbdlicos entre migrantes era vantajoso demarcarem-se das populagdes estigmatizadas.
Nessa estratégia de auto-apagamento, criaram uma “identidade desconhecida” em
Franga (Oriol, 1997), com redes familiares e associativas que permitiram a transmissao
cultural fora do olhar da sociedade, a0 mesmo tempo que incentivavam a assimilagdo
dos descendentes na esfera publica. Neste processo, as identidades dos jovens tornaram-
se diversificadas, indo do nacionalismo portugués a assimilagdo na francidade, mas
tendo a bi-filiagdo como sentimento dominante, o que traduz mais uma

compatibilizagcdo do que uma crise (Santos, 2003).

3. A construgdo discursiva da realidade

Os textos mediaticos sdo articulados com outros dominios da vida no seu processo de
interpretacdo e incorporacdo na experiéncia social (Fairclough, 1999). Uma das vias
possiveis para tentar detectar o seu significado ¢ através dos discursos elaborados pelas
audiéncias acerca dos proprios média e das suas representagdes. Nesta pesquisa, um
conjunto de entrevistas em profundidade constitui o principal material empirico.

Ha duas leituras possiveis de um acervo de entrevistas, que consistem em tomar a
linguagem como fonte transparente de informacdo ou como constitutiva dos proprios
sentidos sociais e, portanto, atravessada por questdes de poder e ideologia (Taylor,
2001). S6 a segunda opcao configura uma analise de discurso. Assim, sem prejuizo de a
descrigdo dos jovens luso-descendentes fornecer dados para uma caracterizacdo dos
seus consumos mediaticos, o aspecto fundamental da andlise estd nas significagdes que
os actores ddo as praticas sociais € na constru¢do ideoldgica de uma realidade em que
procuram posicionar-se. Assim, a linguagem ¢ encarada como ac¢do ou pratica social,
na esteira de Austin (Fidalgo, 1998), e as entrevistas sdo abordadas enquanto textos em
que se examina as formas de falar sobre os média, os franceses, os portugueses e outros

imigrantes. Nesta concep¢do construtivista, os discursos dos jovens de origem
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portuguesa ndo sdo uma pura consequéncia das suas identidades, ja que ao desenvolvé-
los essa identidade vai sendo formada e transformada.

Recorre-se também a analise intertextual, que identifica a proveniéncia dos varios
elementos que compdem um discurso (Fairclough, 1999). Aqui, trata-se sobretudo de
apontar os enunciados baseados na mediatizagdo ou na experiéncia imediata. A analise
intertextual permite, assim, indagar como os materiais mediaticos se articulam com

outros recursos sociais para além do momento da recepgao.

4. Os discursos da ‘integracdo’

O aspecto mais saliente nos discursos dos jovens acerca das representagdes medidticas é
a topicalizacdo na questdo da invisibilidade dos “portugueses”, categoria em que
agregam migrantes e descendentes. A definicao deste topico ¢ marcadamente ideologica
(van Dijk, 1997), dado que a invisibilidade ¢ discursivamente construida como aspecto
positivo e indicador virtuoso da situa¢do dos portugueses em Franga. E ndo, como
também seria possivel, enquanto falta de visibilidade, sinal de pouco acesso a espacos
de relevancia publica ou perda de identidade e cultura distintivas.

O topico da invisibilidade virtuosa desdobra-se em varias linhas de comentério que, no
seu conjunto, constituem um discurso da integragdo ao mesmo tempo referencial, ao
referir-se a realidade social, e metadiscursivo, ao comentar o discurso mediatico. A

seguinte passagem articula os dois modos de interpretagdo.

“Eu penso que, e ¢ mesmo, a populagdo portuguesa em Paris estd muito bem
integrada, a integragdo esta bem feita, ndo ha problemas... ndo hd nada que fazam
falar.” (E.2)

A primeira parte da frase constroi discursivamente a situagdo social dos portugueses,
legitimando-se em pressuposi¢des e sugerindo um consenso discursivo ao substituir a
modalidade apreciativa inicial (“eu penso que”) por uma asser¢do (“e ¢ mesmo”). A
segunda parte constitui um metadiscurso assente numa implicacdo entre emergéncia
mediatica dos migrantes e problemas na sociedade francesa, tornando implicito de que

algo ‘que faca falar’ s6 pode ser de ordem negativa.
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Este discurso, usado em outros topicos e erigindo-se numa espécie de ideologia oficial
da ‘comunidade portuguesa’, opera a constru¢ao social do bom imigrante como aquele
que ndo se faz notar, ndo expde diferengas, ndo se envolve em problemas, ndo exprime
criticas a sociedade francesa e, no caso dos descendentes, ndo menospreza o estatuto de
francidade que lhe ¢ concedido. A invisibilidade medidtica €, assim, adoptada como
recurso discursivo que ‘prova’ a boa integracdo dos portugueses, representados em
consonancia com o perfil idealizado: cumpridores da norma social, discretos ou mesmo
indistinguiveis dos franceses. Com os seus discursos sobre a invisibilidade, os
descendentes de portugueses ajustam-se ao ideal assimilacionista, conferindo valor ao
estatuto de ‘segunda geragdo’ publicamente assimilada no duplo sentido de semelhante
e de absorvida pelo corpo social da nagao.

Este recurso discursivo ¢ possivel pelas condigdes que extraem os descendentes de
portugueses aos temas-chave da representacdo dos migrantes nos média, que sdo a
criminalidade, o desemprego, as areas degradadas e o racismo (Principe, 2002). O
afastamento das zonas de precaridade social e a baixa taxa de desemprego contribuem
para colocar os jovens de origem portuguesa fora do alvo noticioso mainstream. Neste
contexto, os jovens partilham a ideia de que ¢ bom que os média ndo falem de si, dado
que a logica de dramatizagdo medidtica ¢ potencialmente produtora de representacdes
etnicizadoras. Pelo contrario, a invisibilidade difunde implicitamente tracos de
desetnicizagdo como a inser¢do laboral e a conformidade social.

Esta representagdo mediatica €, assim, estrategicamente usada para produzir o discurso
da integracdo num determinado sentido, seleccionando certos aspectos da ‘comunidade
portuguesa’ e ocultando outros. Isso ¢ confirmado quando os enunciados em torno da
experiéncia imediata fazem emergir varios vectores de etnicidade, como a
comunitarizacdo das interacgdes sociais, 0 ‘nacionalismo’ portugués, as diferencas
culturais face aos franceses ou a inferioridade simbolica dos imigrantes. Nao estdo aqui
em equacdo os graus de etnicidade entre os descendentes de portugueses em Franca,
mas sim sublinhar que o discurso da integragdo proporcionado pela apropriagdo
mediatica aproveita ideologicamente uma representagdo publica que vai no sentido da
assimilagdo, enquanto hd um discurso sobre a diferenca e o défice de integragdo que

convoca enunciados provenientes da esfera privada e da interac¢do directa. A
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comparacdo de excertos de uma mesma entrevista exemplifica a existéncia de duas

formas distintas de falar dos jovens de origem portuguesa .

“E raro haver artigos sobre os portugueses que vivem ca, porque eles acham que estamos
tdo bem integrados que nem vale a pena, ndo ha uma diferenga, somos meio, metade
franceses, metade portugueses, ¢ mesmo.” (E.9)

“Quando eu falo com os meus amigos eles ndo entendem que, que temos orgulho em ser
portugueses, ndo sei qué, que vocés estdo sempre, dizem sempre, vocé€s casam muito
entre vocés, os portugueses, filhos de portugueses... (...) E ha muitas coisas assim, a
religido, e a familia, ¢ muito complicado para um francés dizer, vou casar com uma
pessoa e caso com a familia, porque € precisamente isso, 0s meus pais, eu nao vou deixar
0s meus pais, ndo &, todos os dias tenho que ligar pra eles ao telefone, e eu, por exemplo,
namorei com rapazes franceses e eles nunca perceberam isso.” (E.9)

Os discursos da integracdo e da diferenca ndo sdo necessariamente incongruentes, mas
sim multifuncionais (Fairclough, 1999), agindo em planos distintos da experiéncia dos
jovens. O primeiro traduz o desejo de estatuto publico de ndo etnicizagdo na sociedade
francesa. O segundo corresponde a um recurso cultural especifico, que ¢ valido
sobretudo nos circulos familiares e comunitdrios ou enquanto ligacdo simbolica a
Portugal e que emerge também numa entrevista com um investigador portugues. 1

Porém, o elemento fundamental do discurso da integragdo baseado nos média ¢ a
representacao estigmatizada de outras minorias, utilizada para valorizar os portugueses.
As representagdes medidticas fornecem material que acentua os tragos de diferenciacao,
nomeadamente entre os magrebinos e os portugueses, ¢ prestam-se a demarcagdo
discursiva face aos migrantes representados como problematicos para a sociedade. O
género noticioso mainstream pode, assim, ser usado como recurso simbolico de

integracao, a custa da etnicizacdo de outros.

Silvia- H4 muitas reportagens, por exemplo, sobre a integracdo dos arabes ca em Franga,
porque € que ha, qual € a origem dos conflitos, a nivel da religido, fazem reportagens nos
bairros, onde eles geralmente vivem...

Hélder- E os prédios...

Silvia- Nas cités, como se chama ca em Franca. E todos, quase todos os dias se pode ver
uma reportagem dessas, com jovens a contarem, porque ¢ que andam na rua, porque é que
ndo querem encontrar trabalho...

Hélder- Nos jornais, na televisdo, ha sempre... (...)

P.- Quando vocés véem essas noticias sobre a comunidade arabe, por exemplo, problemas
de integracdo, etc., isso faz lembrar que vocés sdo de origem portuguesa, ou ndo tem nada
a ver?

Hélder- Nao.
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Silvia- Nao tem nada a ver, porque eu acho que o sistema de integragdo, nao, os
portugueses integraram-se bem, eu acho que sim. (Pausa) Sim, a Uinica coisa que nos faz
lembrar ¢ que nos também gostamos de nos reencontrar todos juntos em comunidade, e
eles também. E alias é normal, ndo é. Mas a tnica diferenga é que nds estamos abertos as
outras culturas, ao passo que eles, por vezes ndo, gostam de ficar entre eles. (E.18)

Questionados acerca da mediatizacdo de outros migrantes, estes jovens convocam o
topico “arabes” e desenvolvem uma lexicalizacdo negativa (“conflitos”) ou pejorativa
(“religido”, “bairros”, “cités”), que culmina numa caracterizagdo dos descendentes
(“jovens”) como agentes de comportamento desviante (“andam na rua” e “ndo querem
encontrar trabalho”). A contraposicdo com os portugueses suscita o enunciado da
diferenca entre os bem integrados e os mal integrados, sendo que mesmo o elemento de
proximidade pela condi¢do comum de migrantes (“gostamos de nos reencontrar todos
juntos”) logo ¢ esvaziado pela saliéncia de outra diferenciagdo fundamental no
paradigma da ‘integracdo’ (nds “abertos as outras culturas”, eles ndo).

Neste excerto, a referéncia ao habito dos portugueses se reunirem entre si, que provém
da experiéncia directa, introduz a questdo da intertextualidade e do seu cardcter
complexo em entrevistas sobre a apropriacdo de materiais mediaticos. Existe uma
extrema permeabilidade entre os planos da mediatiza¢do e da experiéncia imediata, que
por vezes ¢ fomentada pelo proprio investigador, mas com frequéncia ¢ promovida
pelos entrevistados de forma espontdnea como mecanismo de interpretacdo da
realidade. As dindmicas de vai e vem entre os dois planos fornecem exemplos de
profundo entrelacamento ou incluem mesmo o apagamento da referéncia, tornando-se
dificil inferir que campo de experiéncia constitui a base de um determinado enunciado,

como acontece no exemplo seguinte.

P.- Ndo sei se ouviram este caso. E um caso de xenofobia. Um portugués que era
imigrante recente, trabalhava na agricultura (...) O que é que vos leva a pensar, ao verem
uma noticia assim?

Silvia- Que ndo acontece s6 com os portugueses, ¢ eu tenho muitos amigos de origem
arabe que ndo t€m acesso a certos empregos, ha discriminagdo, hein, porque nio sdo
franceses, porque tém outras origens, pronto, ha um ambiente depois, desenvolvido ca em
Franga, a propdsito dos imigrantes que € pena, é pena, porque foram os imigrantes que
trouxeram o €xito pro pais, o desenvolvimento que tem a Franga... (...)

P.- E os jovens de origem portuguesa também sdo metidos dentro do mesmo saco,
digamos, quando se fala de imigracéo?

Hélder- Nao, mas podem pensar que alguns filhos de imigrantes tiram o trabalho, tiram o
pdo aos franceses. Que andam também a estudar e que um dia eles vao procurar um
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emprego, ja 1a esta outro, que ¢ estrangeiro. E isso desenvolve esse, essa xenofobia...

Silvia- O problema ¢ que os portugueses estdo a interessar-se cada vez mais pelos
estudos, e conseguem, estdo a conseguir, essa nova geragao esta a conseguir, eu vejo para
ai engenheiros, médicos, etc., ¢ os franceses, prontos, ndo tém nada contra nds, mas
mesmo assim estdo um pouco comichosos, porque nés nio tivemos, 0s nossos pais nao
nos puderam ajudar, pra ler, pra escrever, pra nada, e mesmo assim conseguimos.
Enquanto somos pequenos, ndo se ddao conta, ah o portugués... (...) e até quando podem
fazer pouco de nos, ah, o teu pai é pedreiro, a tua mae faz limpeza, prontos, fazem logo,
mas quando se chega ao liceu e nos estudos universitarios ja ha aquela inveja, como ¢é que
eles conseguiram fazer... (E.18)

Neste excerto, o ponto de partida ¢ um caso mediatizado, cujo comentario convoca um
enunciado baseado na vivéncia directa (“‘eu tenho muitos amigos que”) e culmina numa
passagem cuja referéncia ndo ¢ discernivel, remetendo provavelmente para ambos os
niveis de experiéncia (“ha um ambiente desenvolvido c4 em Franga”). Mais adiante
surge ainda um outro nivel intertextual, constituido pelos olhares exteriores ou o que se
imagina que eles sdo (“podem pensar que alguns filhos de imigrantes”).

Apesar da complexidade, ¢ possivel procurar padrdes discursivos associados a cada um
dos planos de experiéncia. A codificacdao dos discursos sobre os grupos de origem extra-
europeia revela um contraste entre os enunciados referentes a mediatizagdo e os que
convocam a experiéncia directa. Quando a base ¢ a mediatizac¢do, predomina o discurso
sobre as diferencas de cultura e de integragdo entre os portugueses e os outros. Quando
as referéncias envolvem a experiéncia imediata, prevalece o discurso da proximidade ou
alianca entre ‘comunidades’ e entre jovens de diversas origens.

Os dois ultimos excertos inserem-se nesse padrdo. Os mesmos entrevistados que antes
tracavam a distancia entre ‘nds’ e ‘eles’ ao descreverem reportagens jornalisticas,
recorrem a sociabilidade directa para sugerir uma comunhdo de condi¢des, chegando a
incorporar um elemento discursivo interno aos grupos migratorios (“foram os
imigrantes que trouxeram o €xito prd pais, o desenvolvimento”). Isto ndo significa a
auséncia de conflitualidade nas referéncias directas, mas sim que existem proximidades
sociais que a referéncia aos média ndo deixa antever e também que hd um discurso
plural e multifuncional para falar dos jovens “arabes”. Estes funcionam como recurso
ideologico ndo apenas através do estigma, podendo ser convocada a sua cumplicidade
se tal valorizar os portugueses. O enunciar da discriminagdo que os atinge torna mais
credivel a ideia de que os jovens de origem estrangeira necessitam de um esforgo extra

na sociedade francesa, realgcando assim o mérito dos “portugueses” na inser¢ao laboral e
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escolar e introduzindo a0 mesmo tempo uma distingdo valorativa face aos franceses que

tém melhores condigdes sociais.

Conclusio

Uma das razdes porque os média mainstream sd3o os mais relevantes para as dindmicas
de etnicidade ¢ o facto de as suas representacdes incidirem nas relagdes sociais entre os
grupos — da maioria nacional com cada uma das minorias e das varias minorias entre si
—, contribuindo assim para lhes dar determinados sentidos no contexto da sociedade
onde vivem. Os média ‘étnicos’, frequentemente centrados no universo das origens e
nas praticas culturais minoritarias, proporcionam menos significados acerca dessas
interac¢des. Fica claro que, no caso dos jovens de origem portuguesa em Paris, as
televisdes transnacionais RTP ou SIC, a estacdo radiofonica local Radio Alfa e a
circulacio de suportes musicais portugueses, além de serem alvo de consumos
irregulares ou ocasionais, remetem para outras facetas identitarias que ndo o estatuto
dos descendentes na sociedade francesa e que respeitam sobretudo a sua posicdo
simbdlica face a Portugal e a comunidade de migrantes.

Uma segunda razao ¢ o poder de defini¢do dos sujeitos por parte dos média mainstream,
dado que eles veiculam os discursos dominantes e condensam o olhar da maioria. Como
a identidade se constroi através do reconhecimento, a reflexividade dos sujeitos sofre
tanto mais impacto quanto mais vastas e partilhadas forem as representacdes sobre si.
Sendo certo que as audiéncias habitam, hoje, um universo mediatico multicentrado e
ambivalente, onde representagdes véarias competem entre si, a questdo decisiva esta na
diferenca de poder para definir os sujeitos. Estando em causa o poder simbdlico, a maior
probabilidade de produzir subjectividades reside na difusdo de “repetidos padrdes de
representacao” (Hargreaves, 2001) e esses estdo sobretudo ao alcance dos média
mainstream e da sua ac¢do no longo prazo.

Esta pesquisa indica, assim, que a etnicidade das ‘segundas geracdes’ ndo se joga tanto
no terreno da diferenga cultural, até porque os descendentes mostram capacidade para
gerir a pluralidade identitaria e destreza para manejar os varios média de forma
compativel, mas que se decide no campo das representagdes que ajudam a construir

subjectividades e a dar sentido aos varios eixos de relagdes sociais.
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E ao funcionarem como méquina etnicizadora, que constrange a subjectividade de
outras minorias, que os média mainstream proporcionam aos descendentes de
portugueses recursos de desetnicizacdo. Com a legitimidade de se apoiarem nos
principais média, os jovens de origem portuguesa manejam publicamente um discurso
selectivo acerca de si proprios e dos outros, através do qual vdo também construindo a

auto-identidade de integrados, indistintos dos franceses e distantes dos outros.
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