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Uno de los espacios que definen y estructuran el Diseno
Gréfico en su funcion de comunicacion visual es la
produccion editorial, que desarrolla diversos productos
entre los cuales debe destacarse el libro. Es evidente
gue en nuestra sociedad, y en nuestro mercado, hoy
seria imposible denominar como libro a ese producto
editorial sin una “puerta” (portada) que le proteja del
exterior y que también, de otra manera, seduzca para
acceder a su interior. Esa puerta magica, que transforma
un manuscrito en libro, ha sido construida desde sus
inicios recurriendo a la imagen como un mecanismo
privilegiado de persuasion. Sobre este aspecto, ya desde
la antigedad clésica, se hablaba del arte y la técnica de
persuadir a través de un uso particular del lenguaje, es
decir, utilizando imégenes mentales (imagos). En efecto,
un arte y una técnica para influir, convencer o agradar, a

la que se denominé “retérica”.

En la evolucién de la cultura y comunicaciéon humana
encontramos la presencia constante de la persuasion y
la imagen, propiciandose que el sentido de la palabra
retérica pueda ampliarse a otros tipos de lenguaje,
como el visual. Esto permite que podamos hablar de una
retérica de la imagen. La relacion de la imagen con el
lenguaje oral se basa en la necesidad de interrelacion de
su dimension visible con la inteligible; y al igual que su
contrapartida hablada, la comunicacion visual tiene sus
propias estrategias, o figuras retéricas.

Desde estos presupuestos, y a partir del analisis de
diversas portadas de libros, se propone una clasificacion
especifica de figuras retéricas que se significan en el
terreno del medio grafico, en general, y en el soporte
exterior del libro, en particular. La aplicacion de una
metodologia taxondmica, a través de las diferentes
variantes discursivas de caracter retérico, permite
evidenciar y concluir la pervivencia del modelo retérico
como mecanismo de construccidn discursiva.

En unos momentos en que todo parece estar
tecnolégicamente mediatizado, y que produce evidentes
alteraciones negativas en los medios y modos de hacer,
very comprender, estacomunicacion se presentacomo un
momento para un anélisis sobre la comunicacién grafica
actual, que ayude a comprender una parte significativa de
los procesos creativos en torno al Disefio Grafico.

Por otra parte, ante la imparable revolucién del libro
digital en el panoramatradicional del proceso de lectura,
se propone una reflexion sobre la funcién que puede tener
la dimension grafica de una portada en el nuevo espacio
digital del libro. Los nuevos sistemas de edicién digital
estan obligando a la apertura de un nuevo paradigma
para el disefiador grafico, abriéndose oportunidades ante
la imparable y fascinante evolucion que el medio digital
de lectura propone.
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Introducciéon

Desde el campo de la Linguistica se entiende el Lenguaje
como el conjunto de signos articulados con los cuales
el ser humano manifiesta lo que piensa o siente.
Desde esta consideracion podemos establecer que un
lenguaje es un sistema cuyo objetivo esencial es el de
construir mensajes, esto es: comunicar, entendiendo
este término en su concepto etimolégico, es decir,
como puesta en comun. En este contexto, el Disefio
Grafico como disciplina productora de signos gréaficos,
requiere establecer condiciones comunes evidentes
de recepcion en sus producciones de sentido. Si el
Disefio obviase la constitucién de este espacio comudn
de entendimiento seria imposible el poder aspirar a
intencionar la eficacia significativa de sus trabajos.
Por este motivo, debe entenderse inexcusablemente
como una actividad proyectual, mediante la cual la
proyeccion de signos debe presuponer, en la instancia
de la produccién, el planteamiento de las condiciones
generales de la eficacia visual y ser, por lo tanto, capaz
de prefigurarlas o anticiparlas. Asi, el disefiador grafico
debe tener los conocimientos de estas condiciones de
universalidad del sentido de la produccién visual, que
permiten la proyeccién de signos eficaces prefigurando
la significacion. La determinacién discursiva de la
significacién debe ser un acto de prefiguracién previo ala
configuracién proyectual de todos los productos graficos,
incluyendo las portadas de libros.
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De este modo, el Disefio Gréfico, en general, y el disefio
de portadas de libros, en particular, debe manifestar
cierta objetividad en sus discursos, apoyandose en
una construccion racional que genere sus particulares
condiciones de produccién de sentido. El disefiador
grafico se convierte de esta manera en un controlador
de significados, lo que exige el conocimiento de las
caracteristicas propias del lenguaje visual, y también
de aquellas relacionadas con el lenguaje verbal,
para asi ocuparse de organizar visualmente aquellos
contenidos mediante la eleccién y combinacién de signos
pertenecientes a un repertorio de c6digos en comun.

Asimismo, en estos momentos de sobrecodificacion
que sufrimos, cuando parece que todo esta ya dicho,
los disefiadores se sienten obligados a compaginar la
innovacion y el reflejo de lo que ya existe, debiendo de
construir una novedad socialmente compartida. Los
disefiadores graficos siguen proyectando un mundo visual
paralagente, intentando dar expresion a los conceptos, a
las ideas y a los valores que la sociedad va produciendo.
De esta manera, el Disefio no puede desentenderse de
sus compromisos con los actuales discursos sociales,
desde la necesidad de innovar con sentido, adaptandose
a la necesidad de cada momento. Esta obligado, por lo
tanto, a buscar nuevos recursos graficos y formales, y
nuevas disposiciones expresivas, en las que el desarrollo
formal de las producciones graficas aporta el crecimiento
del lenguaje visual.

En ésta indagacion de nuevas formas de expresion grafica,
y concretamente en la busqueda de la visualizacién
exterior de las ideas contenidas en el interior de un libro,
el Disefo Grafico tiene la facultad de acoger nuevos
lenguajes, de los cuales el lenguaje retdrico es potenciador
de valores de persuasion, argumentacion, individualidad,
diferencia e identidad de un producto gréfico, capaz de
afiadir nuevos significados al aumentar la capacidad
comunicativa de una imagen. Este lenguaje retérico
contribuye a la busqueda de nuevas ideas y recursos
visuales que expresen y comuniquen nuevos valores
culturales, generando diferentes producciones de sentido;

en definitiva, nuevas relaciones sociales.

Desde esta consideracion del Disefio Grafico como
agente social intermediario, la Retdrica se convierte
en una disciplina unificadora que parte de un punto
en comun: la Comunicacién. Igualmente, desde una
dimension socioldgica, estética y cultural, podemos
partir desde consideraciones retéricas para comprender
el sentido de los procesos creativos del Disefio Grafico
para la formalizacion de actitudes, valores o filosofia
de los productos disefiados para el uso humano. Desde
estas reflexiones puede abordarse racionalmente la

desconcertante diversidad de la comunicacion humana
y la aportacién de recursos de andlisis y evaluacion de
las portadas de libros para conseguir su inteligibilidad.

1. Proceso de creacion de discursos retoricos en
Disefio Grafico

Los disefiadores graficos, como agentes de la retorica
visual contemporanea, requieren seguir un determinado
proceso para la creacion de portadas de libros,
entendiendo éstas como construcciones discursivas,
que ya los antiguos griegos se encargaron de ordenar
a través de lo que comenzaron a denominar como
Retdrica. Desde una consideracién actual, este proceso
puede estructurarse esquematicamente en: Inteleccion,
Invencidn, Disposicién, Elocucion y Accién expresiva.

La inteleccion puede ser definida como la parte del
proceso retorico en la que se produce la recepcion y
comprension de las ideas que se plantean para tratar
una cuestion. En términos de Disefio Gréfico, la
inteleccion constituiria el andlisis del proyecto, a través
del cual se hace ineludible la necesidad de entender los
espacios comunes de intersubjetividad entre los agentes
implicados en el proceso de comunicacion visual.

El Disefio Grafico es una practica esencialmente
discursiva cuyo objetivo es llegar a acuerdos a través de
argumentos, con una clara intencion persuasiva. Paraello
es necesario conocer y comprender los tres fundamentos
que constituyen el hecho retérico: la intencion persuasiva
(tanto del editor como del disefiador), las creencias y
conocimientos de los potenciales receptores, y el contexto
espacial y temporal en el que se va a desarrollar la
situacién de comunicacion visual.

Tras dilucidar la situacion comunicativa se procede a la
busqueda de argumentos adecuados para la construcciéon
del discurso grafico mediante la invencion. La
“invencion” es una fase que determina a las siguientes,
produciendo un proceso de retroalimentacion entre
ellas. Desde unasituacion de indeterminacion se trata de
traspasar barreras al pensamiento creativo hasta alcanzar
unaevidencia pertinente con las intenciones persuasivas
que se persiguen. La invencion implica la blsqueda de
algo dentro de un “inventario” de ideas, argumentos y
recursos que ya estan ahi, en la cultura. En este tramo del
proceso, el quehacer del disefiador estriba en proponer
nuevas formas de interpretacion a partir de la extraccion
dentro de ese inventario.

En la fase de disposicion, u ordenamiento, se traducen
las ideas halladas en la “invencion” mediante la
organizacion, el ordeny lacomposicion de los argumentos
en una estructura discursiva. Esta traduccion visual
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responde a una significacion retérica, ya que en todo
producto grafico subyace una estructura intencionada
de pensamiento. Mediante la disposicion se articulan los
recursos graficos en orden a su eficacia para capturar el
interésy afecto del publico, para narrar el tema previsto,
para valorar los argumentos y para disponer al publico
hacia el fin previsto

La elocucidn, en una consideracién desde el Disefio
Grafico, tiene como objetivo encauzar la expresion
visual hacia los pensamientos, seduciendo al publico
con medios que puedan deslizar su opinion hacia unos
objetivos mediante el placer que produce la forma
sensible. Esta expresion visual debe ser correcta (en un
sentido gramatical), legible y destacable, a través del uso
pertinente de las figuras retoricas, las cuales integran
varios modos de expresion que, diferenciandose de
los mas frecuentes y usuales, aportan al discurso una
apreciable peculiaridad. Estas figuras retoricas seran
seleccionadas en funcién de los argumentos que van a
ser utilizados en el discurso.

Al igual que en el lenguaje hablado o escrito, el lenguaje
grafico-visual contiene sus propias reglas para que sea
visualizado y comprendido correctamente por el receptor
del mismo. Para que las operaciones retéricas sean
percibidas hace falta conocer unas reglas o normas de
enunciacion, de las que operan alteraciones creativas.
En el caso de las portadas de libros, como en otros tipos
de comunicaciones visuales, también se manifiestan
figuras retdricas.

Una figura retorica puede definirse como la operacion
que parte de una proposicion simple y modifica ciertos
elementos para construir una proposicion figurada,
cuyo objetivo es el de producir un traspaso hacia un
nuevo espacio semantico atipico y novedoso, de mayor
eficacia, en que el orden literal quede modificado. Desde
esta definicion, el uso de las figuras retoricas implica
la comprension basica de las formas gramaticales y el
significado en cuanto 1éxico, los cuales posibilitan la
desviacion. El desconocimiento absoluto de las normas
gramaticales impide que los receptores de un mensaje
puedan percibir la diferencia entre la forma de expresion
sustituida y la resultante. El uso de las figuras retdricas
supone, desde el conocimiento cultural previo a la
configuracion del mensaje, la construccién de un puente
entre un orden literal (espacio de la denotacion) hacia
un orden retorico superior (espacio de la connotacion).
El paso de un orden a otro se puede realizar en dos
momentos simétricos: el primero, en la fase de creacion
(disposicién o “invenciéon”), donde el disefiador grafico
parte de una proposiciéon simple para transformarla con
una figura retérica. El segundo, en la fase de la recepcion

(elocucion), en la que el receptor capta el mensaje en un
sentido figurado y restituye la proposiciéon a un lenguaje
propio.

2. Propuesta de clasificacion de figuras retoricas
en portadas de libros

Es evidente que en un proceso creativo para encontrar una
solucién adecuada a un problema de comunicacién visual
seria mas accesible, comprensible y provechoso que los
disefadores fueran conscientes del sistema que subyace
en la formacién de conceptos. Desde este principio, las
figuras retoricas expuestas en este trabajo, entendidas
COMO recursos persuasivos, pretenden contribuir a la
aportacién de estrategias graficas de configuracion de
mensajes, apropiadas para cada situacion particular de
comunicacion visual, a través de portadas de libros.

El uso de la clasificacion de figuras retéricas que se
recogen se propone como un repertorio de diferentes
maneras de ser original, como fuente de imaginacion
y de creacion; un mecanismo para lograr que la
innovacion potencie la comunicacién visual. En
definitiva, pretende ayudar al disehador grafico en la
diversificacion de formas de estructurar una portada,
evitando la repeticion de estrategias visuales en las que
se puede caer facilmente. A su vez, esta clasificacion
pretende ayudar a objetivar o racionalizar mejor el
discurso tipo-icono-grafico, ayudando al disefiador
grafico a explicarse y ser entendido, a facilitar su practica
cotidiana de construccién grafica de manera organizada
y racionalizada. Por otra parte, las diferentes figuras
retéricas se proponen como dispositivos de accesibilidad
y comprension para el receptor, ayudando a crear un
lenguaje grafico mas efectivo.

Logicamente, en una portada pueden concurrir diferentes
figuras retdricas que se refuerzan mutuamente, y entre
las cuales puede predominar una u otra.
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Imagen n°. 1: Tabla taxon6mica de las figuras retéricas.

Variantes morfoldgicas Geromitricy

Oeginico
Estilizadidn Fit
Sintewis estroctural Dos dimemiones
Tres dimensiones
Blemesta notma Putn
Linea
Textera
Trama
Posito-negativa
Distorsidn
Normalizacién
Simetria Lineal
Altemada
Blawesal
Radead
Asametria
Disposicién Lineal
No el
Configuads
Asimilada
Centrada
Repeticion Simple
Acumudaidn
Idea de serie
Inscripelén
Laberintn
Sintaxis relacienal Tramsformaciin ‘Secwencial
Be objeto
De resalte
Espacial
Geométiica
Tipeguifica
Compenetracién
Confrastacion
Supresién
Adjuncion
Sustitucion
WVariantes seminticas Retéeica del recemscimients | Coordinacién Sepresiin
Adpenidn
Stitucicn
Peimetacin
Subsedinacién Sopiesisn
Adperién
Peimetacde
Sevwenia
Retérica del referente Representaciin Figurativa
Abstiacta
Comparacidn De pares
Trasaciin
Gageiacin
Peisenificackin
Swtituciin De cantigiidad
De inchusidn

Reladén imagen/oon-texto | Abitiariedad
Redendancia
Complementacén
Dessipeén _
Contsadiccién
Amblgindad

Fuente: Fernandez, L. y Herrera, E. (2013),pp.
47/113/191/245/287

2.1. Retorica morfologica

La retorica morfolégica atiende a las variantes grafico-
plésticas de la visualizacion. Los conceptos a comunicar
deben visualizarse a través de diversas transformaciones
0 recursos graficos que pertenecen a esta categoria
morfologica de la Retdrica, y que configuran el como, la
forma de comunicar el significado.

El habla puede ser definida como la forma primaria de
representacion, ya que trae a nuestra presencia lo que
esta ausente, lo re-presenta a través de las palabras. La
palabra, como unidad basica del habla, hace recordar el
ser de las cosas, nombrar los objetos y sujetos. Pero en el
hablalavozy el tono hacen que cada palabra sea distinta.
Este sonar determina en gran medida el significado

de esa palabra. Del mismo modo, la visualizacion de
las ideas en una portada representa al contenido o a
la historia del libro, trayendo a nuestra presencia de
forma visual lo que esté ausente. Al igual que el tono en
el habla dota de sentido a la palabra, el recurso grafico
empleado en el texto grafico proporciona un significado,
un sentido determinado, y una posicion ante la sociedad,
manifestando el uso emotivo o expresivo.

Los recursos graficos son disponibilidades que se
establecen por la necesidad de manejar valores de
significacion articulados por el lenguaje y el argumento
enunciativo. Son recursos con los que se opera
graficamente, utilizdndolos basicamente por su valor
retérico cuando se integran en un enunciado.

Imagen n°. 2: Ejemplos de portadas con el recurso
morfoldgicos de elemento norma
en sus variantes de punto, linea, textura, tramay
positivo-negativo.

- split

e

Sphelllgr

el vl

Fuente: Fernandez, L. y Herrera, E. (2013),pp. 76-103

2.2, Retérica sintactica

Las portadas de libros aparecen articuladas en una
sintaxis formal y expresiva, lo que conforma uno de los
fundamentos que caracterizan a la configuracion grafica
paralacomunicacion visual. Aspectos como la legibilidad,
relaciones formales entre figuras o letras, ritmo y
proporcién compositiva..., son valores significantes de
las portadas. Ante esto se puede plantear que el valor
comunicativo de una portada de libro, en su dimensién
expresiva, se apoya en sus valores sintacticos (ordenacion,
relacionesy enlaces entre los elementos visuales); en otras
palabras, en las operaciones y reglas de combinacion
entre las unidades tipo-icono-graficas.

En la retorica sintactica el aspecto significante es el
fundamento esencial, ya que se atiende a las cualidades
formales o relacionales que guardan con su propia
estructura. Tiene como objetivo el significado, y para
ello recurre al sujeto por medio de leyes sintacticas de
la composicion de la forma, valorando la ordenacién de
la disposicion de los elementos visuales que componen
el todo. Asi, el conjunto del andlisis de la sintaxis de
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los elementos visuales en las portadas de libros abre
una retdrica sintactica del texto tipo-icono-grafico que
estudia, por un lado, los aspectos de composicion, y por
otro lado, de integracion:

» Sintaxis estructural: atiende a los aspectos de
composicion (a la contigliidad espacial de los elementos
integrantes en una portada de libro).

» Sintaxis relacional: atiende a los aspectos de
integracion.

Imagen n°. 3: Ejemplos de portadas con el recurso
sintactico de transformacion
en sus variantes de secuencial, de objeto, de resalte,
espacial y tipogrdfica.

Fuente: Fernandez, L. y Herrera, E. (2013), pp. 76-103

2.3. Retérica semantica

En los anteriores procedimientos retoricos se atienden
aspectos visuales y expresivos, recogiendo las variantes
significantes que se presentan a nuestra percepcion visual.
En la retérica semantica, el aspecto del significado que
se obtiene a partir de un referente es el objeto central, el
contenido del signo que se quiere comunicar al receptor-
lector. Lo importante es el valor que el texto visual
remite y va mucho mas alla de la simple representacion
o0 exposicion del valor real de la imagen. En este aspecto,
el texto visual compromete més directamente al receptor
o lector de la imagen, creando actitudes y buscando
respuestas, e incluso emociones. En estos casos, el
receptor es lector activo del texto tipo-icono-grafico.

En una portada de un libro se puede conformar un campo
semiotico de relaciones externas de caracter no-graficas
como son el texto (el titulo del libro), y el contexto del libro
(la argumentacion del propio libro, su contexto). Segun
el modo de correspondencia con estas relaciones, podria
plantearse una clasificaciéon u ordenacién esquematica
de los procedimientos semanticos mas frecuentes. La
retérica seméantica de este tipo de textos trata de la
retorica relacional (la relacion entre el significante y el
significado), y se puede dividir en dos apartados:

* Semantica del reconocimiento: al tratar la relacién
entre el significante y el tipo iconico, puede darse (por lo
general) en las imagenes con algun grado de iconicidad.
En otras palabras, la retorica del reconocimiento se da

en aquellas portadas de libros de referencia iconica, ya
que se trata de la retérica relacional entre el significante
y el tipo iconico.

* Semantica del referente: la retérica del referente
atiende a las variantes referenciales y se ha introducido
dentro de la retérica semantica, ya que atiende a
las relaciones entre el significante y el referente,
constructores del significado. Asimismo, la retoérica del
referente atiende a las transformaciones que sufre el
referente.

Imagen n°. 4: Ejemplos de portadas con el
recurso semantico de relaciéon imagen/contexto
en sus variantes de arbitrariedad, redundancia,
complementacion, descripcién y contradiccion.

7 -
e ¥ Nuac s mads.

THE BOSK OF
FAME

Arthur
Mille

I
Allmy Sons

Fuente: Fernandez, L.y Herrera, E. (2013), pp. 76-103

Las figuras retoricas que se han expuesto aqui no se
presentan como componentes de una férmula magistral
especifica para disefiar, sino como una serie de estrategias
graficas de significacion para la estimulacion del
pensamiento creativo, posibilitando todo un catalogo
de recursos graficos disponibles para los disehadores
implicados en la formalizacion de discursos en entornos
practicos, como son las portadas de los libros.

2.4. Retorica pragmatica

Estas figuras de la retorica visual (morfoldgicas,
sintacticas y semanticas) son medios del contenido,
mediadores del significado que aportan estas formas de
“decir” visualmente aquellos contenidos que los autores
y editores de los libros quieren comunicar. Pero el
significado no emerge en el enunciado sino en el sujeto
receptor del mismo. Por este motivo, la pragmatica (las
situaciones comunicativas concretas) es también un
espacio que hay que tener en cuenta.

En muchas ocasiones, el anélisis de la imagen se ha
basado en analisis sintacticos y semanticos (y mas a
menudo en los primeros). Posiblemente sea ésta la
causa por la cual se ha tomado una posicion formalista.
De esta manera la Semidtica ha tenido como objeto de
estudio el enunciado, dejando a un lado la enunciacién o
el acto de enunciar. Asi, desde el campo de la Semantica,
son muchos los estudios que han hecho abstraccién
del contexto, de las circunstancias y de las particulares
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situaciones que, en definitiva, producen significados en
todo tipo de lenguaje.

En nuestro caso, valoramos fundamentalmente a la
situacién comunicativa concreta, al acto de comunicacion.
Las portadas de libros son entendidos como textos
graficos, y por ello su espacio es el del receptor o lector;
esto es, el espacio del sujeto receptor, el verdadero espacio
del significado, el espacio de la pragmatica.

Aunque los criterios para producir operaciones retéricas
pueden estar dentro del campo sintactico y semantico,
la Retdrica se encuentra en el nivel pragmatico de la
Semiosis, ya que remite a un particular uso de laimagen.
La pragmatica de la comunicacion, con su apelacion a
la Sociologia, a la Psicologia (ademas de otros posibles
campos pertinentes) ayuda en el proceso de toma de
decisiones del disefiador para construir comunicaciones
eficaces. La Retorica ayuda, pero resulta insuficiente a
la hora de generar respuestas reales y especificas (de
publicos reales y especificos), en relacion con mensajes
reales y concretos que tratan problemas reales y
especificos.

El anélisis de como emergen los significados, mediante
las variantes o figuras retoricas en las portadas de libros,
no ha de olvidar nunca el espacio de la Pragmatica. La
aplicacién de una figura ret6rica no implica en si misma
ningun resultado. Cuando se mencionan las funciones
comunicativas que emprende cada tipo de retdérica
(morfoldgica, sintactica y semantica), se trata de un
modelo tedrico. Los recursos retéricos no aseguran una
buena resolucién o una eficaz comunicacion si no se
atiende a las situaciones de comunicacion. Ante esto, el
disefiador grafico debe de tener una actitud flexible. La
teoria de la comunicacién trabaja con razonamientos
generales, pero el disefio de portadas de libros, por
ejemplo, tiene que tratar con lo individual, lo especifico, 1o
concreto. Dicho de otro modo, el significado connotativo
que se puede desprender de un recurso grafico empleado
en una portada de libro puede variar segun el receptor
que lo esté decodificando. Recordemos que el significado
de una expresién gréafica se genera en la dimension
pragmatica, donde se justifica la mutabilidad del
significado de una portada o texto visual.

El disefiador, esencialmente, proyecta actos, en los cuales
el receptor interacttia con los resultados y produce la
comunicacion, por lo que el objetivo del disefiador grafico
es la creacion de situaciones de comunicaciéon. De aqui
la importancia de estudiar y/o analizar la interaccion
entre las portadas de libros, por ejemplo, y el receptor, no
s6lo a nivel formal, sino a nivel de situaciones concretas
(elementos humanos asociados con lenguaje, experiencia,
edad, aprendizaje, educacion, memoria...) que tienen que

ver con aspectos de percepcién, aspectos intelectuales,
sociales, culturales y emocionales.

4. Las portadas de libros en el contexto digital

Estamos inmersos en un cambio en las situaciones
(los modos y maneras) de leer debido a la aparicion de
nuevos formatos y a un creciente cambio en los habitos
de los lectores. La revoluciéon de los eBooks, eReaders,
tablets, etc., es imparable en el cambio de los soportes
tradicionales de lectura. Parece inevitable un futuro
escenario en el que la gran inmensidad de libros que
abarrotan las librerias y las bibliotecas mutara a una
existencia digital, conviviendo los digitales con los
impresos.

¢Qué funcion puede tener una portada en este nuevo
espacio digital? Es evidente que existen pérdidas
compartidas por todos los medios fisicos que estan siendo
sustituidos por el medio digital. Asi, los disefiadores de
portadas de libros tienen sensaciones similares a las de
aquellos disefiadores de portadas de discos que vieron
como sus trabajos para discos de vinilo Long Play de
31x31 cm. comenzaron reduciéndose su tamafio hasta
los 12x12 cm. de los Compact Disc; y hoy en dia hasta
los 500x500 pixeles en que aparecen, por ejemplo, en la
tienda de contenidos multimedia iTunes. En el caso del
mercado editorial, las portadas de libros en las tiendas
de comercio electrénico apenas alcanzan los 200 pixeles
de altura, perdiendo todas las posibilidades de lectura
de las imagenes. En el espacio digital, las portadas
de libros parecen transformarse, mas bien, en iconos
de aplicaciones. Segln esto, parece que en nuestro
presente pre/post editorial, en el que todavia el libro
fisico esta presente a través de los canales tradicionales
de distribucion, una buena parte de las portadas de
libros tendran que servir en contextos tanto fisicos
como digitales. En consecuencia, los nuevos sistemas
de edicion digital estan obligando a la apertura de un
nuevo paradigma para el disefiador grafico, abriéndose
oportunidades ante lo que la evolucién del libro digital
puede llegar a deparar.

Los editores deben entender que son necesarios nuevos
modos de entender la forma en que los textos digitales
se descubren, y lo que sucede cuando se los envuelve en
interfaces erréneas. Por supuesto, los libros digitales
seguirdn necesitando portadas que representen su
contenido, pero sera necesario reconsiderar el proceder
con el que nos planteamos las portadas.
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Conclusién

A través de este estudio comparado de teorfa retérica
y creacion grafica contemporanea en las portadas de
los libros, se ha pretendido aportar lineas de reflexiéon
productiva, un rendimiento practico para los disefiadores
gréficos, intentando demostrar que los recursos de la
“invencién” (buscar las ideas, argumentos y recursos
adecuados para la correcta exposicion del mensaje
persuasivo) siguen siendo guias Utiles para el ingenium
(una disposicion natural en el ser humano).

Los procedimientos retéricos en las portadas de libros
suponen variantes discursivas, vehiculos del significado
gue incluso pueden ayudar a racionalizar el discurso del
signo. Igualmente, el lenguaje gréafico, mediante el uso de
estos aspectos retoricos, permite persuadir parala lectura,
facilitala comprension y faculta ir mas all4 del significado
literal, introduciendo textos connotativos.

En consecuencia, lacomprension de los recursos retéricos
propone ayudar a extraer la significacion que se encierra
dentro de una pieza grafica, segin un razonamiento que
el disenador gréafico ordena, atendiendo a una logica
creativa. Gracias a esto, el receptor puede extraer el
significado de la portada que el disefiador ha creado,
pudiendo establecer aquellas posibles asociaciones de
ideas. Se entiende que la comprensién de los recursos
retdricos es, basicamente, un problema cognitivo
que trata de entender la manera en que una entidad
conceptual nueva pueda incluir aspectos diferenciados.
El conocimiento del funcionamiento retérico nos hace
dar cuenta de lo que Ernst H. Gombrich denominé “la
infinita elasticidad de la mente humana”; de su capacidad
de percibir y asimilar nuevas experiencias como
modificaciones de otras anteriores, o de equivalencias
en los mas variados fenémenos y sustituir uno por otro.

Partiendo del principio de que la Retorica es una
transformacién o una modificaciéon del enunciado, es
evidente que si una figura retérica supone una desviacion
de la norma que confiere al discurso un singular aspecto,
el desvio no comprendido por los receptores hara fracasar
la comunicacion del argumento ya que no ha sido
entendido con la expresion que se ha utilizado a través
de la figura retorica. Esto quiere decir que la presencia de
figuras retdricas en las portadas de libros no esta limitada
a la forma discursiva de la elocucion (digo lo que digo,
porque lo digo como lo digo).

En definitiva, todo acto de comunicacion debe ser
considerado en una dimension pragmatica ya que una
expresion tipo-icono-grafica, construida bajo los mismos
criterios sintacticos o semanticos, serd significada segiin
el contexto situacional en que se produzca. El estudio de
una portada de libro, ademas de lacomprension visual de

su referente, supone lacomprensién de las connotaciones
y los cambios que su significado puede alcanzar en
diferentes situaciones. Una portada de libro aparece en
y para una situacion comunicativa concreta, por lo que
debe ser considerada necesariamente contextualizada.

El Disefio Grafico, como actividad que materializa
proyectos que forman parte de la Cultura, siempre se
produce en entornos practicos, en los que es necesario
crear constantemente nuevos modos de reordenar y
descubrir através de las creencias, los juicios, las acciones
y los pensamientos de los individuos que conforman
dicha Cultura. A través del Disefio se expresan ideas que
movilizan para la accién, dando forma a las creencias en
el seno de la vida practica a través de la relacion que se
establece entre las imagenes y los individuos. Desde esta
perspectiva podemos presentar a la Retérica como un
fundamento vitalizador del pensamiento del Disefio en
su relacién con la necesidad de innovacion.

Bibliografia

-Barthes, R. (1987). El susurro del lenguaje: Mas alla de
la palabray la escritura. Barcelona, Paidos.

- Bonsiepe, G. (2001) “Retorica visual/verbal”, en Bierut,
M. [ed.], Fundamentos del Diseno Grafico. Buenos Aires,
Infinito, pp. 206-212

- Costa, J. (2003). Disefiar para los ojos. La Paz — Bolivia,
Grupo Editorial Design.

- Fernandez, L. (2007). El discurso del disefio grdfico.
Bilbao, Diseifiu.

- Fernandez, L. (2008). Disefio con-sentido. Bilbao,
UPV GV.

- Fernandez, L.y Herrera, E. (2013). La portada del libro.
Una puerta abierta a la lectura. El Ejido, Circulo Rojo.

- Frascara, J. (2000). Disefio grafico para la gente.
Comunicacion de masa y cambio social. Buenos Aires,
Infinito.

- Kunst, P. (2004). Disefio grafico en conferencia. Una
vision conceptual del disefio y la comunicacion. Buenos
Aires, Biblioteca CommTOOLS.

- Sexe, n. (2001), disefio.com. Buenos Aires, Paidos.

- Zunzunegui, S. (2003). Pensar la imagen. Madrid.
Ediciones Catedra UPV.

TVNSIA NOIDVIOINNWOD V1 N3 NOISVNSd3ad 3d OWSINVOIW NN

MIVLIODIA A TVNOIDIAVY.L Od4I1 13d VAVLIOd V1 N3 ODId0.L3d OsdNndSsIa 13

82 SOPCOM Comunicagao Global, Cultura e Tecnologia



