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Resumo:

A generalizacdo do uso da Internet fez com
gue o0s jornais passassem a ter uma versao on-line das
suas edigdes. O formato digital, pela sua natureza, permite
uma riqueza de linguagem grafica muito maior, sem limite
ao nivel cromético, ao nivel da defini¢ao e complexidade
das imagens e dos infograficos, que podem ser estaticos
ou dindmicos, bi ou tri-dimensionais. Face a este novo
contexto de comunicacdo pretende-se, compreender
o nivel de uso da infografia nas seccoes de ciéncia e
tecnologia de quatro jornais portugueses (“Jornal de
Noticias”; “Publico”; “Expresso” e “i”) nas suas versdes
on-line. Por outro lado tentar-se-a perceber de que forma
essa utilizacdo pode promover o consumo de contetidos
informativos de ciéncia e tecnologia e, deste modo,
contribuir para melhorar o indice de compreenséo e
aquisicao de informacgéao dos seus consumidores.

Este trabalho visa a apresentagéo e divulgacao
de um projeto de investigacao centrado na compreensao
do papel da infografia na apreensao de contetdos
noticiosos sobre ciéncia e tecnologia. Apresenta-se
também o modelo metodoldgico que sera adoptado na
investigacdo bem como os resultados de uma analise
preliminar feita aos quatro jornais seleccionados para
este estudo no que respeita a publicacdo de infograficos
de ciéncia e tecnologia.

Palavras-chave: infografia; jornalismo on-line;
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1. Conceito de infografia: evolucao e
tipologias
De uma forma simplificada e recorrendo

ao dicionario “Infopédia” (disponibilizado on-line),
pode definir-se infografia como “recurso grafico ou
visual (diagrama, mapa, tabela, etc.) para apresentacao,
de forma clara e intuitiva, de informagdes ou dados
complexos” (Infopédia, 2013). Procurando uma defini¢ao
de autor, podemos apresentar a visdo de Alberto
Cairo, ndo fosse ele considerado, por muitos, como o
investigador/autor por exceléncia da infografia. O autor
afirma que “qualquer informacao apresentada em forma
de um diagrama — isto é, desenhos nos quais se mostram
as relacdes entre as diferentes partes de um conjunto ou
sistema — é uma infografia” (Cairo, 2008a, p. 21)

A titulo de curiosidade importa perceber
0 que se diz e defende acerca do contexto e da origem
deste conceito. Varios autores destacam a importancia
de olharmos para os tempos primitivos e sermos
capazes de relacionar as chamadas pinturas rupestres
que permitiam ao homem fazer o registo de figuras do
meio onde se inseria e que acabaram por se transformar
numa “forma de comunicacao grafica primitiva” (Maciel,
Bovié & Manhaes, 2011 apud Sousa, 2012) com a atual
necessidade que impera no jornalismo de reproduzir
grafica e visualmente as informacoes transformando-as
em novas formas de comunicar. Apesar de os contextos
serem bastante diferentes, podemos encontrar dois
aspectos em comum nas duas formas de comunicar
grafica e visualmente: ambas registam situacgoes e aspetos
especificos, ambas nos permitem recolher informacao
relativa a um determinado tema e até relativa a um
determinado momento. No entanto, ha também autores
que defendem que ndo ha dados que mostrem que na era
primitiva 0 homem tivesse o objectivo de comunicar ou
expressar algo (Cairo, 2005, Sancho, 2001, apud. Schmitt,
2006). Estes sdo dados que neste contexto especifico nao
sdo relevantes, pelo que ndo passam de curiosidades que
podem vir a ser motivo e interesse de estudo no futuro.

Tendo o seu expoente situado em inicios dos
anos 1990 (Schmitt, 2006, p. 20), com a informatizacgéo
das redacoes dos jornais, a infografia apresenta-se como
uma vertente do jornalismo na qual se pode jogar com
a digitalizacdo da informacgdo, nunca esquecendo a
importancia que deve ser dada a parte grafica e a todo
0 processo criativo, bem como o respeito pelas regras
do jornalismo. Alguns autores defendem, ainda, que a
expansio da linguagem infografica se da com a publicacio
de graficos e noticias com recuso a imagens no jornal US
Today no ano de 1982 (Bulawski, 2009, p. 54).

No que a particularidades e caracteristicas
diz respeito, Alberto Cairo (2008) defende que a
infografia resulta essencialmente pela representacéo
da informacgdo em diagrama, ou seja, a infografia é o
resultado da transformacao visual de uma determinada
informacdo retratada de forma simplificada e estruturada,
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permitindo “eliminar o que n&o é necessario para que o
gue é necessario se destaque” (Cairo, 2008).

Segundo Valero Sancho (2001), a infografia
comegou por ser adaptada para o jornalismo impresso,
onde o0 seu objetivo era permitir que o leitor conseguisse
fazer a melhor traducao da informacdo sem ter de ler o
texto informativo (Martinez, n.d; Sancho, 2001; Ochoa,
2010).

Para finalizar a abordagem ao conceito da
infografia, importa referir que vérios autores demostram
ser importante e até determinante para o seu melhor
entendimento que os infograficos sejam organizados
por tipologias ou até categorias. No entanto ndo ha um
consenso em relagdo a essa distribuicao, se nado, veja-se
as seguintes organizagoes:

3 categorias: infograficos cientificos e técnicos;
de divulgagédo e noticiosos ou jornalisticos (Colle, 2004) ;

graficos; mapas; tabelas e aplicagoes (De la
Vega, n.d.);

graficos separados; graficos integrados;
graficos radiais e graficos em série (Mercedes, 2008).

Noutras leituras menos especificas pode
ver-se, ainda, que os infograficos podem ser ilustragoes,
fotografias e até graficos estatisticos.

Dos trés exemplos apresentados, aquele que
seréeleito como base para esta investigacdo € o modelo de
Raimond Colle (2004). A escolha deste modelo prende-
se com o facto de este ser um modelo simples e mais
abrangente, uma vez que, dentro das trés categorias, é
possivel integrar todas as outras tipologias avangadas
pelos outros autores. Por outro lado, Colle é mais
especifico na sua seriacao de infograficos e explica que a
organizacao de infograficos que propde assenta em duas
grandes areas, a linguagem verbal e ndo verbal, na qual
defende a plena e facil compreenséo das informacdes,
observando e interpretando o que é verbal e ndo verbal
numa informacéo; e a outra area é a da informacéo
iconica, para a qual Colle afirma que uma ilustracao pode
nao ter valor por si s6 e necessitar de um complemento
verbal (mesmo que minimo e insignificante) para auxiliar
asuainterpretacao e assim se enquadra nos pressupostos
da infografia (Colle, 2004, p. 1).

2.Infografia no jornalismo on-line

Quando adaptada ao suporte on-line, a
infografia passa a ter varias designacdes todas elas
associadas ao cariz digital e interativo que o meio on-
line Ihe confere (Schmitt, 2006, p.39). Opta-se, neste
trabalho, pela designacéo de infografia digital, ndo fosse
todo o novo suporte de divulgagdo essencialmente o
digital. Todavia, decide-se por apresentar a definicdo da
infografia associada ao meio on-line de Valero Sancho,
que escolhe a designacdo de infografia on-line. Para o

autor, a infografia on-line representa uma nova forma
de comunicagdo, sintética, documental e visual, que
possibilita a compreensdo e entendimento de diversos
conteudos (Sancho, 2004).

A infografia digital procura tirar o melhor
partido das potencialidades que a Internet lhe pode
dar (Ochoa, 2009; Valero Sancho, 2008; Schmitt,
2006), possibilitando integrar num mesmo infografico
imagem, texto, som, etc.. Quanto as suas caracteristicas,
de acordo com os contributos de alguns autores sobre
a caracterizacdo da infografia digital, pode dizer-se que
esta:

- Pode ser versatil (Sancho, 2008);

- Pode ser animada, multimédia e interativa
e instantanea (Cairo, 2006);

- Hipertextualidade é vista como uma das
caracteristicas que mais se aproxima do jornalismo on-
line (Salaverria & Avilés, 2008).

Do ponto de vista da compreensdo dos
contetidos do infografico, esta é possivel através do seu
registo visual, e, quanto mais atrativo o infografico for,
melhor atinge o seu objetivo (Sancho, 2008). Segundo
0 mesmo autor, ha particularidades que engrandecem e
conferem maior poder a infografia, assim como auxiliam
na sua funcdo comunicadora: sumario informativo,
apresentagdo atrativa, complemento informativo e
complemento estético (Sancho, 2008, p.3).

Perante o exposto, é possivel dizer-se que
a infografia, que ja havia revolucionado a informacao
no jornalismo impresso, veio ganhar ainda mais forca
com a sua adaptacdo ao suporte on-line. Ela estd mais
proxima do utilizador, € mais atrativa e mais simples na
sua compreensao.

No artigo “Infografia 2.0” (2008b) Alberto
Cairo recorre ao exemplo do jornal The New York Times
para apresentar aqueles que sdo, para ele, os grandes
impulsos da mudanca na visualizagdo e interpretagédo de
conteudos informativos no suporte on-line. Segundo o
autor, a infografia possibilita que os dados sejam atrativos
por si mesmo; a infografia ndo deve ser vista como
um objeto decorativo mas sim como uma ferramenta
de analise dos dados; e a introducdo de ferramentas
interativas possibilita uma mudanga no paradigma da
visualizagdo dos dados, possibilitando que o leitor veja
as noticias segundo os seus gostos e necessidades (Cairo,
2008b, p. 16).

2.0 jornalismo on-line de ciéncia e
tecnologia: contributos infograficos

Para esta investigacdo o estudo das
particularidades do jornalismo on-line ndo se revelacomo
elemento fundamental nem determinante, no entanto,
importa conhecer e estudar este conceito, associando-o
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a sua missao de divulgacao de contetidos considerados
complexos como os de C&T.

Na opinido de Parreira (2005), se o trabalho
do jornalismo cientifico on-line for bem feito e bem
divulgado, pode mesmo “contribuir para a diminuicéo
do chamado analfabetismo cientifico” (Parreira, 2005,
p. 64).

De acordo com Wilson da Costa Bueno,
“(...) o jornalismo cientifico é o processo de difuséo
de informagdes de ciéncia e tecnologia pelos media,
gue obedece aos atributos de producéo jornalistica”
(Bueno, 2010). Assim sendo, podemos chamar-lhe
uma especializacdo do jornalismo e assim o jornalismo
cientifico deve ser visto como uma forma de aproximar
os publicos destes contetidos especificos e possibilitar
que estes entendam e formulem a sua prépria ideia. No
entanto, e nunca esquecendo que a informacao cientifica
é fruto de uma busca de informagdes, ndo se pode ver
o jornalismo cientifico como uma mera traducdo de
um conceito ou pratica (Bueno, 2010). Por outro lado,
€ importante referir que a melhor e mais acertada
divulgacao do trabalho cientifico e tecnoldgico possibilita
dar visibilidade a centros de investigacao e investidores,
possibilitando que o cidaddo comum seja conhecedor
do que se vai fazendo no seu pais e no mundo em areas
téo direcionadas.

“(...JoJornalismo Cientifico abre oportunidade
para que os centros produtores e financiadores de
ciéncia e tecnologia (e os pesquisadores em particular)
possam prestar contas a sociedade dos investimentos
realizados em pesquisa e desenvolvimento, essenciais
para a soberania de uma nacgdo.”(Bueno 2010, in
jornalismocientifico.com )

O trabalho do chamado “jornalista de
ciéncia” exige atencao e cuidado, exige leitura e muita
investigacao, é importante que o jornalista procure fontes
fidedignas para que a informacao que vai partilhar seja
clarae objetiva, promovendo uma maior democratizagao
dainformacdo, ndo fosse esse um dos principios maiores
do jornalismo (Raséra, 2010, p. 23). No entanto, em
relacdo ao caso portugués, ndo se pode falar em plena
democratizacdo da informacdo disponibilizada em
suporte digital, na medida em que muitas zonas do pais
ainda ndo estdo cobertas por acesso a Internet e até
mesmo as tecnologias.

Contudo, e apesar de nao estar plenamente
ao alcance de todos, esta nova vertente do jornalismo
vai ganhando cada vez mais terreno no quotidiano
informacional e proporcionando o seu acesso aum publico
mais vasto que assim pode formular os seus proprios
juizos e construir os seus préprios conhecimentos em
relagdo a tematica da C&T.

Com o crescendo da implementagdo da

infografia no jornalismo on-line, importa tentar perceber
se criacdo de infograficos e divulgacao de C&T podem
trabalhar em parceria e proporcionar uma melhor e
mais assertiva comunicacdo nestas areas. Como vimos
anteriormente, o jornalismo on-line adoptou uma nova
linguagem da qual podemos afirmar que a infografia
passou a ser um dos elementos preponderantes e permitiu
mesmo transformar a forma como as noticias chegam ao
leitor. Se no impresso as infografias funcionam apenas
com imagens e textos estaticos, no jornalismo on-line
os infograficos ganham vida e apresentam-se, até, sob a
forma de animac0es tridimensionais.

Alguns estudos demostram que a utilizagdo da
infografia no jornalismo cientifico vai ganhando destaque
e interesse, mesmo que em situagfes esporadicas, e
mesmo o seu uso ndo sendo feito no seu expoente maximo
(Rinaldi, 2004). A infografia apresenta-se como relevante
e preponderante para divulgacdo do conhecimento
cientifico, os seus elementos permitem destacar e
enaltecer detalhes que de outra forma poderiam passar
despercebidos ao leitor (Schmitt, 2006; Rinaldi, s/d);
a infografia “melhora o entendimento de informacoes
cientificas sobre processos e procedimentos” (Schmitt,
2006, p. 91).

Sabendo-se que a infografia tem um elevado
potencial de economia cognitiva, pelas suas carateristicas
de brevidade (a infografia permite compreender
rapidamente um conjunto amplo de dados), de insight
(permite compreender de modo global a narrativa por
detras dos dados), de envolvimento (as infografias
captam a atencdo dos leitores e fazem com que fiquem
“presos” aumentando as taxas de memorizagdo, por
um efeito de memorizagdo visual) (Smiciklas, 2012,
p. 24), pretende-se observar qual o seu contributo na
promocédo do conhecimento em ciéncia e tecnologia
disponibilizado pelo jornalismo on-line. Posto isto, e
recordando as caracteristicas apresentadas no ponto
dedicado a infografia, pode afirmar-se que segundo
Salaverria e Avilés (2008), “a infografia é a area onde
mais se deteta a evolugdo rumo a novas formas de
comunicagdo jornalistica na internet”, logo é uma pega ao
servigo do conhecimento (Salaverria & Avilés, 2008, p. 3).

A infografia como género jornalistico:
caracteristicas e potencialidades da informacao

com recurso a infograficos

Com o crescendo de importancia e relevancia
que a infografia vai ganhando no quotidiano do jornalismo
quer nacional quer internacional, € compreensivel que
muitos sejam os autores que se refiram a ela como sendo
um género jornalistico.

Para compreender melhor esta tematica é
necessario entender o que sdo géneros jornalisticos.
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Vejamos a seguinte defini¢do: “os géneros jornalisticos
sdo rotinas proprias da escrita, caracterizadas em cada
caso por factores variaveis, desde a forma como aparece
a posi¢do do autor, o estilo, o tema, até factores como a
apresentacdo e dimenséo (...)” (Crato, 1986 apud Lopes,
n.d.).

Numa interpretagdo simples, ndo é
necessariamente o meio que determina o género
jornalistico. A noticia, a reportagem, a entrevista ou a
crénica tanto podem ser apresentadas naimprensa como
na radio, televisdo ou Internet. Mas as caracteristicas de
um meio podem condicionar a utilizagdo de um dado
género jornalistico. Por exemplo, a infografia dinamica
nao pode ser utilizada nem na imprensa nem na radio.

ParaPaulaLopes (n.d), os géneros jornalisticos
dividem-se em trés grandes grupos: informativos,
opinativos e explicativos (Lopes, n.d.). Segundo a
autora, é a tipologia do seu contetdo que determina
0 seu género informativo. Assim, na sua opinido, 0s
géneros jornalisticos distinguem-se essencialmente
pelo objectivo que a noticia (entendida em sentido lato)
tem. Os géneros informativos estdo mais relacionados
com as noticias e o dar informagéo; por outro lado, nos
géneros opinativos enquadra-se mais o texto de opini&o, o
comentario e acrénica; por Gltimo os géneros explicativos
estdo diretamente ligados a revolugdo tecnoldgica que
possibilitou uma maior e mais simples comunicagdo com
0s publicos gracas, em grande parte, a linguagem dos
novos media (Lopes, n.d., pp. 8—10).

Partindo apenas desta opinido, e percebendo
gue o contetdo pode ndo ser motivo divisor entre
géneros jornalisticos, ousa-se afirmar que a infografia
pode mesmo ser um género jornalistico. Seguindo os
contributos de Paula Lopes, ela pode enquadrar-se nos
géneros informativos/ e ou explicativos, na medida
em que, a sua principal missao é auxiliar na melhor e
mais correta interpretagdo dos contetdos informativos
registados no infografico.

Interessa, assim, olhar para o que ja se diz
sobre esta designacao e em que moldes ela é estabelecida.

Em Portugal, Susana Ribeiro no seu livro
“Infografia de Imprensa: Historia e Anélise Ibérica
comparada” (2008) também dedica uma parte a analise
da infografia enquanto género jornalistico. A jornalista
do jornal Publico faz uma caracterizagao da infografia a
luz das “classicas interrogacdes as quais devera responder
uma noticia”: O qué?; Quem?; Quando?; Onde?; Como?;
Porqué? (Ribeiro, 2008, p. 38). Na visdo da autora,
uma infografia deve relatar o que aconteceu, com quem
aconteceu, onde aconteceu, como aconteceu e quais as
causas para ter acontecido.

Mais recentemente, na opinido da professora
Tatiana Teixeira (2010), que segue os contributos de

Gomis (1991), os géneros jornalisticos sdo apenas dois e
dividem-se em “Género Opinativo” e Género Informativo”
(Teixeira, 2010, p. 77). E precisamente dentro do género
informativo que ela enquadra o potencial do infogréfico.
A justificacio da autora prende-se com o crescimento
que a producdo de infograficos tem vindo a ter mas,
principalmente, com o contributo importante que a
infografia tem dado “para a qualidade da narrativa
efetiva” (Teixeira, 2010, p. 67).

A autora vai mais longe nesta sua perspetiva
e da trés exemplos de autores que se vao referindo a
infografia como parte fundamental de todo o processo
jornalistico:

Peltzer e a designagao de “Jornalismo
iconogréafico” (1991)

de Pablos e o seu “infoperiodismo” (1999)

Cairo: “A infografia nao se pode definir pelas
técnicas envolvidas na sua elaboragdo, mas pelas suas
regras e pelos objetivos que persegue. Eles devem ser os
mesmos que qualquer outra area do jornalismo: rigor,
precisdo, seriedade. E ética também” (2009).

Constatando a forte influéncia que
a infografia comeca a ter no jornalismo, importa
perceber de que forma esta influéncia pode traduzir-
se numa melhor e mais objetiva interpretacdo dos
conteddos noticiosos. E importante ter-se nogéo
das reais fun¢des da infografia. A sua misséo ¢
informativa e nao ladica, logo, o proprio infografista
deve estar ciente do contexto jornalistico da infografia
para ndo correr o risco de elaborar um trabalho muito
apelativo e a0 mesmo tempo muito pouco informativo
(Sousa, 2012, p. 47). A elaboracio de infografias implica
pesquisa e investigacdo (Freitas, 2008, p. 6). Um
infografista nao pode correr o risco de criar um elemento
que contenha informacao dubia ou mesmo errada que
induza o leitor em erro. E importante que leia, investigue
e procure a melhor fonte para que o seu trabalho retrate
na perfei¢do a informacao pretendida.

4.METODOLOGIA A APLICAR NO

PROJETO

A tematica da infografia constitui o cerne
da investigacdo e é em torno dela que se enquadram
0s aspetos e particularidades a avaliar no estudo,
especificamente a percepc¢io e a informacao adquirida
com a observacdo dos contetdos dos infograficos de
ciéncia e tecnologia.

Assim, como problemética de investigacdo
identifica-se a importancia da infografia na traducao de
conteldos jornalisticos de ciéncia e tecnologia e como
problema estabelece-se de que forma a infografia pode ser
um bom suporte ao servigo da compreensdo de contetidos
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noticiosos tdo complexos como os de ciéncia e tecnologia,
nos suportes on-line de 4 jornais nacionais, (Publico,
Jornal de Noticias, Expresso e Jornal i).

“Em que medida os infograficos sio um meio
potenciador de compreensao de contedidos noticiosos
em ciéncia e tecnologia?” é a questdo norteadora da
investigacdo e é em torno do alcance da sua resposta
gue estdo todos os esforcos tedricos e empiricos desta
investigacao.

Com o intuito de avaliar se a infografia
pode ter influéncia positiva na percepcao de noticias
sobre C&T, e assim permitir que os utilizadores das
noticias em suporte on-line sejam capazes de ganhar
nova informacao, a presente investigacdo passara
pela implementacdo de um estudo empirico com
recurso a inquéritos por questionario, grelhas de
observacao, entrevistas aos editores de multimédia dos
jornais selecionados bem como a adopgéo de grupos
experimentais para analise compreensao da informacgao
jornalistica on-line de C&T com e sem infograficos. Em
relacdo a esse tratamento de dados, segundo Pardal e
Correia (1995) este estudo pode designar-se quantitativo
uma vez que recorrerd a instrumentos de anélise
estatistica e qualitativo pois resultara, em certa parte,
de uma tarefa de observacéo de contetdos (Pardal &
Correia, 1995, p. 17). Quanto a analise, esta investigacao
¢ de abordagem mista, na medida que concentra em si
caracteristicas da investigagdo qualitativa e quantitativa
(Morais & Neves, 2007, p. 78). As anélises quantitativa e
qualitativa sdo complementares e podem ser trabalhadas
em conjunto muito em “funcéo da natureza das questfes
de investigagdo que se pretendem obter” (Morais & Neves,
2007, p. 77-78). De acordo com a natureza dos dados que
se pretende recolher, esta é uma investigacédo que pode
contemplar uma vertente qualitativa “interpretativa,
dirigida ao particular, ideografica” (Coutinho, 2011, p.
37), etambém quantitativa de “recolha de dados com base
em provas objetivas, aplicacdo de técnicas estatisticas
para a andlise de dados” (Ibid) cruzando as informagdes
obtidas do trabalho com os leitores com os registos de
observacéo feitos a publicacao de infograficos dos 4
jornais em estudo.

No que respeita ao objetivo da investigagcdo
este transforma o estudo numa analise explicativa uma
vez que sera de interesse explicar os fenémenos que
podem ocorrer do uso da infografia no jornalismo on-line
de ciéncia e tecnologia (Coutinho, 2011, p. 38).

Procedimentos a adoptar na investigacao:

- Inquirir os leitores das edi¢des on-line dos
jornais selecionados para a investigagdo com recurso a
inquéritos por questionario;

- Adopcao de grupos experimentais para a
realizagdo de entrevistas presenciais com o objetivo de

comparar os resultados ao nivel da compreensdo da
informacao jornalistica on-line de C&T (com um grupo
trabalhar-se-a a informacédo jornalistica meramente
textual e com outro grupo a informacao jornalistica
acompanhada de infografias)

- Elaborar uma grelha de observacdo para
registo de publicacdo e divulgacio de infograficos on-line;

- Estruturar um plano de observacéo para
registo de informacéo, situado no tempo permitindo
analisar as publicac6es de todos os jornais, estabelecendo
assim uma estratégia comparativa;

- Estabelecer contacto com a realidade
da producao e divulgacao de contetdos infograficos
no panorama informativo nacional ao nivel das suas
publicagGes on-line.

5.ANALISE PRELIMINAR A
PUBLICACAO ON-LINE DE INFOGRAFICOS
DE CIENCIA E TECNOLOGIA NOS 4 JORNAIS
NACIONAIS

Apos apresentado e contextualizado o projeto
que se pretende desenvolver, importa perceber o que se
faz e publica nos jornais nacionais sobre C&T em formato
de infografico on-line.

Esta analise preliminar realizou-se entre os
meses de julho e agosto do corrente ano e pautou-se
apenas pela observacgao dos infograficos relacionados com
os temas de C&T que iam sendo publicados.

Ao nivel dos contetidos noticiosos, estas duas
secges sao detentoras de muitas publica¢es no entanto,
em relagdo a criacdo de infogréaficos sobre ciéncia e
tecnologia, essa realidade é bastante diferente.

Das observagfes que se realizaram, apenas
foi possivel observar 4 infograficos relacionados com
os temas em anélise sendo que apenas se verificou essa
publicacdo em 2 dos 4 jornais em analise.

No “Jornal de Noticias” é possivel observar
a criacdo de varios e diversificados infogréaficos. Muitas
sdo as noticias retratadas em infograficos. Contudo e,
durante o periodo estabelecido para esta observacao
preliminar, ao nivel das tematicas de ciéncia e tecnologia
a escassez de infograficos esta bem patente, sendo
possivel, apenas, observar um infografico de ciéncia
subordinado ao tema “Polui¢cdo em nossas casas” e um
infografico de tecnologia sobre o novo “IPhone 5C”.

Em relacdo ao infografico “Polui¢do em nossas
casas” este, é um infografico que demonstra os tipos de
poluigdo a que estamos sujeitos quando estamos em

nossas casas.
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Imagem n° 1 Infografico n° 1 “Polui¢do em nossas
casas” (2013)

A poluigiio dentro de nossas casas

Este é um infografico que permite ao leitor
fazer a uma leitura ao seu ritmo demorando o tempo
gue precisar.

O infografico “IPhone 5C” é uma combinacao
de imagens, texto e cores onde o principal objetivo é a
promocao e divulgagéo deste novo aparelho demostrando
a sua adaptabilidade a diversas cores, as caracteristicas
do aparelho e as funcionalidades do mesmo.

Imagem n° 2 Infografico n® 2 — “IPhone 5C” (2013)

05 novos iPhones da Apple em detalhe

e .
4| iPhone 5C
‘ i 5 cores disponiveis
| )
Prone
o a
—_— 2
Largura [ Ried [!VE\..‘B Fhone 55 o

Fonte : Jornal de Noticias — 12/09/2013

Da observagéo feita no jornal “Publico”
foi possivel identificar mais dois infograficos dentro
das tematicas em andlise, sendo que estes apenas se
engquadram na area da ciéncia. O jornal “PUblico” tem
uma seccao dedicada apenas a infograficos e dentro dessa
seccdo os infograficos estdo divididos por temas dos quais
fazem parte a ciéncia e a tecnologia. Quanto a temaética da
tecnologia, ndo havia nenhum infogréfico para analisar
por seu lado, a seccdo de ciéncia tinha alguns dos quais
foram selecionados apenas dois correspondentes ao
periodo em analise.

Imagem n° 3 Infografico n° 3 “Sao Tomé de norte a

sul” (2013)
S30 Tomé de norte a sul

CATIA MENDWGA  DANEL RDCHA € FUBLICD 17020

o PUBL filmagens e

passado a Séo Tomeé e
Principe. Fol como tagem de um século meio pats, ond ibos & ciénel

W Praia das Conchas

Agostina Noto
.

d

®Diogo Vaz ®Bemposta

@ Monis Caté

Jarsim Botdnico ™~ ’
]

®3sania
Cataring,

~ @540 José de Binda

SAO TOME

¥ 540 Jodo dos
Angolaras

®Fisira Peice

Fonte 1 Jornal “Publico” - 17/08/2013

O infogréafico “Sdo Tomé de norte a sul”
retrata a viagem das expedi¢6es botanicas em Sdo Tomé.
O segundo infografico alvo de observacao no jornal
“Pablico” subordinado ao tema “Uma floresta sempre em
mutacao” visa a apresentacdo das diversas espécies que
cresceram e outras ainda crescem nas florestas nacionais
e que pelos mais diversos motivos foram sendo alvo de
mutacdes, muitas delas causadas pelo Homem.

Imagem n° 4 Infografico n® 4 “Uma floresta sempre em

mutacao” (2013)

Uma floresta sempre em mutagio

Fonte 2 Jornal “Publico” — 23/08/2013

SIVNOIDVN ANIT-NO SIVNYOC O¥LVNO 3Aa VIDOTOND3IL 3 VIONIID 3a $39D23S SVYN VIIVEIDOINI va OYIdVZI1ILN V

82 SOPCOM Comunicagao Global, Cultura e Tecnologia

785



JORNALISMO E SOCIEDADE

A UTILIZACAO DA INFOGRAFIA NAS SECCOES DE CIENCIA E TECNOLOGIA DE QUATRO JORNAIS ON-LINE NACIONAIS

Partindo da exposi¢ao tedrica nos pontos 1 e
2 deste artigo, a anélise e observacdo consistiu em avaliar
a publicacdo dos infograficos tendo em conta algumas
potencialidades dos infograficos, ja identificadas por
alguns autores. Sao elas: versatilidade (Sancho, 2008);
animada, multimédia, interativa e instantanea (Cairo,
2006) e hipertextualidade (Salaverria e Avilez, 2008).
No que concerne a aproximacgdo dos leitores e a sua
prépria taxa de memorizacdo, recorre-se aos contributos
de Smiciklas (2012) identificando nos infograficos
analisados as seguintes potencialidades: brevidade,
insight e envolvimento.

A tabela que se segue resulta do trabalho
de analise dos infograficos mostrando quais as
potencialidades, ja avancadas por autores que investigam
sobre a temética, que estao patentes nos infograficos em
observagéo neste artigo.

Tabela 1 — Registo das caracteristicas dos infograficos
analisados (2013)

Autor Patencialidades “Poluigio | “IPhane ¥8&0 Tomé | “IIma floresta
cm nossas [ SC" de norte a | sempre  em
casas™ sul™ mutagio”

Sancho Ser versatil X x

(2008)

Cairo Ser animada

(2008) Ser Multimédia x X

Ser Interativa x
Ser Instantinea x x x

Saluverria | hipertextualidade

€ Avilez

(2008)

Smiciklas | Brevidade x x x x
(2012) Insight x

eavolvimento x

Fonte 3 Criagdo prépria do autor

Com a andlise realizada é possivel avangar
gue ndo ha um conjunto de potencialidades comum a
construcio destes infograficos. Nenhum dos infograficos
compreende em si mesmo a totalidade das caracteristicas
e isso ndo pode ser visto como um aspeto negativo, uma
vez que, nem todos 0s assuntos tém a mesma necessidade
de abordagem. Por outro lado, ndo ha nenhum aspecto
que seja comum nos quatro infogréaficos, o que permite
especular sobre a existéncia ou ndo de potencialidades
que possam ser comuns a todos os infograficos e que
impecam que 0s mesmos cumpram a sua missao de
divulgacao e informacao.

Os infogréaficos do jornal “Publico” nao
sdo dindmicos nem muito atrativos, no entanto, a sua
simplicidade permite que a sua abordagem seja mais
rapida, Contudo, essa rapidez pode comprometer
a compreensdo dos mesmos, uma vez que 0 Seu
envolvimento também é muito reduzido.

Em relacdo aos infogréaficos do “Jornal

de Noticias”, estes sdo mais completos ao nivel das
caracteristicas estabelecidas para esta analise. Tém
um cariz mais dindmico, o que se traduz numa maior
proximidade com os leitores e, consequentemente, num
maior envolvimento.

6.CONSIDERACOES FINAIS

A andlise realizada é preliminar e deixa em
aberto um longo caminho no campo da observagao e
interpretacdo dos infograficos. Nao se pode dar esta
anélise como muito conclusiva ou definitiva uma vez que
asua base tedrica ainda é escassa e é apenas uma visao ao
nivel das caracteristicas mais simples na sua concepgao e
ao nivel da sua taxa de memorizagédo, sendo importante
a existéncia de um grupo de leitores, de modo a ter
resultados significativo para a investigacio. E de registar
que a andlise foi feita com base num enquadramento
tedrico que ndo estd fechado e que por isso mesmo
necessita de mais alguma pesquisa para complemento
de informagcé&o e conteddos.

Apesar de se ter constatado que 0s jornais
nacionais criam muitos infograficos e bastante variados
e de temédticas bastante variadas, é importante referir
que, ao nivel dos contetdos de ciéncia e tecnologia a sua
producdo € minima e em muitos casos nula o que pode
sugerir duas situacgoes: dificuldade na sua execu¢ido ou
pouca informacao sobre esses contetdos.
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