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Resumo

Este estudo propoe uma reflexdo de como a
moda se relaciona com os medias em Portugal. O artigo
discute as relagOes entre os medias e setor da moda,
nesse caso, mais particularmente, busca-se fazer uma
analise das matérias voltadas a tal segmento publicadas
em dois jornais de ampla circulagdo dentro de Portugal: o
Jornal Publico e o Jornal de Noticias. Para fundamentar
0 estudo, séo utilizados os conhecimentos de autores
como Lipovestky, Sant’Anna, Simmel, entre outros, que
oferecem uma compreensao sobre a moda e a sociedade.
A pesquisa é divida em trés partes. Inicialmente se faz
uma breve discussao sobre o jornalismo de moda, apds,
¢é verificado o motivo de a moda ser um assunto que
merega visibilidade jornalistica. Ainda é realizada uma
analise pontuando a visibilidade oferecida para assuntos
dedicados a moda em aspectos de cada jornal durante o
més de mar¢o de 2013. A anélise do discurso possibilita
a compreensdo da abordagem das duas publicacdes,
verificando se estas sdo semelhantes ou diferentes.

Palavras Chave: Moda, Jornalismo, Representagdes
midiéticas.

Introducgéo

No ambito da moda, é facil de encontrar
literatura que discorra sobre o assunto, existem
titulos sobre: o fendmeno da moda, estilistas, eventos
importantes, como a moda se relacionada com a cultura,
com a comunicagdo entre outras tantas publicacdes
acerca do assunto. Porém no que se trata de cobertura
jornalistica, ndo se encontra registros de pesquisas
aprofundadas.

Para compreender a relagdo o espago que a
moda tem no jornalismo portugués, foi feito um estudo
das informagdes, direcionadas a tal assunto, publicadas,
no Jornal Publico e Diario de Noticias. A pesquisa
limitou-se a verificar o més de marco de 2013. Este més foi
marcado pelas semanas de moda realizadas em Paris e em

Portugal, portanto ja era esperada alguma mengéo sobre o
assunto nos meios de comunicagéo. Assim, neste periodo
seria possivel comparar como os dois jornais abordaram
0 assunto proposto. Nao somente foi coletada matérias
sobre desfiles, marcas e eventos relacionados a temética
“moda”, como também procurou-se analisar se elas
estavam presentes em espacos destinados apenas a moda
ou apareceram em outras editorias tais cultura, economia,
entre outros. Desta forma, também ¢ possivel entender
como é feita a relagdo da moda com outros setores.

1. A moda e sua importancia social

Observando o fendmeno moda, é possivel
perceber que ele é muito amplo e permite muitas
interpretag@es, através do comportamento social e
da relagdo entre gostos e roupas. Segundo Sant’Anna
(2009), a moda pode se enquadrar em cinco &reas de
conhecimento: a economia, tendo em vista a relagéo
entre os consumidores e suas necessidades; a sociologia,
dando énfase ao caréater social através dos mecanismos
de imitagao e distingdo; a semiologia, onde a roupa pode
ser analisada pela significacio da sua imagem; a filosofia,
onde se enxerga a moda como um fato social e, por tltimo,
a psicandlise, que analisa a relagéo estabelecida entre o
individuo e as roupas, o vestir e a aparéncia.

Sant’Anna (2009) pontua que o vestuario se
relaciona intrinsecamente como manifestagdo social, a
aparéncia demonstrada influi em todo o cunho social.
A partir desta é possivel para o sujeito participar da
dindmica da sociedade em que se deseja enquadrar, tendo
em vista que as inUmeras caracteristicas do vestuario
possibilitam a construcéo de diferentes discursos. Desta
forma, o corpo, acrescido do vestuario, viabiliza a exclusdo
ou a inclusdo a partir do gosto do individuo.

ParaSant’Anna (2009), amoda e a modernidade
coexistem de maneira linear e ndo sao possiveis de
dissociagdo. Com o culto ao novo, os objetos da moda,
sdo absorvidos de maneira logica e rapida, interferindo
narelagdo entre o poder da marca e 0 consumo. A marca
torna-se, muitas vezes, mais importante que o préprio
produto vinculado a ela, pois carrega um valor simbdlico
que interfere no proéprio valor econémico deste produto
e no valor atribuido ao individuo que o possui e utiliza.

Desta forma, a imagem passa a ter poder, pois,
segundo esta autora (2009), todo o poder precisa de
alguma representacéo. E através desta representacéo,
desta imagem, que o individuo pode ser percebido como
diferente e superior ao resto. Na modernidade existe uma
paixao pelo carater do novo. Tudo que é novo se torna
sempre melhor e mais bonito. Desta forma, o desejo do
individuo é sempre alcangar o novo, mesmo entendendo
que ao tentar alcangar o novo ainda se € 0 mesmo.
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Além disso, Sant’Anna considera que a moda,
o vestir, tem uma dimensdo de comunicagdo com a
sociedade. Através dela existe uma experiéncia estética,
“firmada no prazer de ver e ser visto” (2009: 49). Para
a autora, a moda cria o elemento de poder ser outro, a
cada dia, mas continuando de ser o mesmo dentro de sua
individualidade.

O pensamento de Umberto Eco completa este
argumento, defendendo que “o vestuario é comunicacao”
(1982: 7). Afirma que a moda pode existir como uma
ciéncia de comunicacao, e 0 vestuario como uma forma
de linguagem articulada. Diz que a moda é um exemplo
entre “dizer que” e “servir para”, ou seja, a moda tem
a funcao de cobrir e proteger, mas, ao mesmo tempo,
demonstra algo, passa uma imagem para o outro. Diz
entdo que o vestuario “fala” e, por vezes, esta intimamente
ligado as convengdes e codigos de determinada sociedade.
A linguagem do vestuario ndo serve unicamente para
transmitir determinados significados, mas também
pode expressar uma posi¢ao ideoldgica. Por sua vez, o
significado varia de acordo com o contexto em que esta
inserido (Eco, 1982).

Para Simmel (2008) a imitacéo corresponde a
um ato basico do individuo, fazendo a fusdo do individual
com a generalidade. Com isso a moda é vista como um
modelo de imitagdo que se apoia no social, de forma a
agregar o individuo a um todo, e, ao mesmo tempo, dar
suporte para que haja distingéo. Desta forma:

A moda ¢ a arena apropriada para individuos que,
anteriormente, ndo sdo autdnomos e que precisam de
apoio, mas cujo sentimento de si carece, no entanto,
ao mesmo tempo de uma certa distingdo, atencéo,
particularizagdo. Ela eleva também o insignificante,
porque faz dele o representante de uma totalidade
a incorporagdo de um espirito comum a muitos.
(Simmel, 2008: 34).

Para Simmel (2008), a moda é como uma
mascara que o individuo utiliza para ser algo. Desta
forma, existe um forte conflito entre o social e o
individual, o que queremos ser para a sociedade e o que
realmente somos.

Segundo Simmel, existe uma suposta moda
individual, onde se cria um estilo, uma forma de conduta
Unica, mas de forma que isso imite o préprio ser, ao
mesmo tempo que imite um grupo, a vontade de ser inico
faz com que se formem grupos com a mesma vontade.

Livolsi (1982), diz que estudar a moda é
fundamental para entendermos as relacdes socioculturais
nasociedade. Este autor relaciona o campo da moda com
o consumo e o mundo jovem. Afirma ainda que o vestir é
utilizado no meio social para estar em grupo, tentar ser

igual ou, até mesmo, ser diferente.

O fil6sofo Simmel (2008) ainda reforca a ideia
de como vemos as transformacdes sociais através do
fendmeno da moda:

Amudang¢a damoda mostraamedida do embotamento
da sensibilidade; quanto mais nervosa for umaépoca,
tanto mais depressa se alteram as suas modas, porque
a necessidade de estimulos diferenciadores, um dos
sustentaculos essenciais de toda a moda, caminha de
brago dado com o esgotamento das energias nervosas.
(Simmel, 2008:30).

2. Jornalismo e Moda

O jornalismo é um fator muito importante
para a difusdo do setor da moda, tendo em vista que
a moda ndo envolve somente colecdes e estilistas, mas
também conversa com a cultura e hébitos de determinada
sociedade. A pesquisadora Daniela Hinerasky (2006),
citando Barthes, aponta que a moda interessa, pois é
um fato complexo, que engloba diversos ramos, como
histéria, economia, etnologia, tecnologia entre outras.
Sendo assim é de interesse do jornalismo fazer o
cruzamento entre comunicagao, cultura e moda, a fim de
estudar suas representacoes e significados.

Ainda segundo Hinerasky, o jornalismo de
moda néo envolve somente a mostra de elementos de uma
proxima tendéncia, e sim qual o significado que se quer
passado ou quais significados estdo sendo produzidos.
E assim esses espagos podem se tornar ambientes de
construcdo de identidades e distin¢@es sociais e culturais.

Cidreira (2007:47) argumenta que o jornalista
que trabalha com a moda, ndo deve somente colocar
adjetivos do estilo, dizendo que esta certo ou errado.
Um bom jornalista nesse setor deve situar o tema dando
avaliagbes de boas escolhas, porém situando-as no
contexto inserido de cada caso. A autora ainda afirma
que é necessario que o texto tenha uma pegada critica
e avaliativa, que possa qualificar determinado produto,
colecdo ou informacgdo. Dando espago para o leitor ter
senso de opinido.

Destaca-se ainda relevancia do jornalismo de
moda para o entendimento dos significados da moda
na sociedade. Através das representacdes midiaticas
podemos identificar diversos aspectos da sociedade
vigente.

Vemos entdo que a moda se encontra no
cotidiano do individuo sendo assim se torna assunto
de grande interesse jornalistico. Lipovetsky (1989: 47)
reafirma ainda que “a moda é contudo uma instituicao em
que se pode exercer a liberdade e a critica dos individuos”.
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E continua afirmando “e isso porque o traje, o penteado,
a maquiagem sao os signos mais imediatamente
espetaculares da afirmacio do Eu™(1989:49).

Outro autor que aponta sobre o assunto é
Maffesoli (1996) que encara a moda como uma forma de
maéscara que so pode ser utilizada em grupo, nos quais ha
necessidade de imitagdo. O autor conclui dizendo que a
manifestacao do vestuario demonstra como o individuo
se relaciona com ele mesmo, com o grupo e com 0 mundo.

Contudo, a moda é um tema que deve ser visto
de forma a compreender a sociedade, pois essa esta
em constante modificacido a fim de satisfazer desejos e

By

necessidades do individuo.

3. Analise de caso: Publico e Jornal de Noticias.

De inicio decidiu-se analisar o meio de
comunicagdo que é de facil acesso a varias classes sociais,
ojornal.

Parater um dominio amplo, orientou-se através
de dois jornais que tem circulacdo nacional, de acordo
Bareme Imprensa, da Marktest, em pesquisa realizada
entre Janeiro e Marc¢o de 2012, o Jornal de Noticias e
o Publico sendo estes diarios tiveram maiores indices
de audiéncia. E por isso esses foram escolhidos para o
estudo de caso.

Busca fazer uma reflexdo sobre qual seria
o papel da moda no publico que Ié jornal, e também
entender como o jornalismo interage com a moda no atual
cenario de Portugal. Fazendo um estudo comparativo
destes dois jornais.

Foi feita a analise do més de margo de 2013,
de ambos os jornais, sabendo que este més foi marcado
pelas semanas de moda e por isso ja era esperado alguma
mencé&o sobre o assunto, e por isso foi escolhido este
més porque teria como comparar como os dois jornais
abordam o assunto. N&o somente foram vistas matérias
sobre desfiles, marcas e eventos relacionados, buscou-
se também analisar se apareceriam noticias em outros
cadernos tais como cultura, economia entre outros, para
entender como ¢ feita a relacdo da moda com outros
setores.

Para verificar como a moda é apresentada no
jornal, e também entender como o jornalismo interage
com a moda no atual cendrio de Portugal, buscou-se os
fundamentos da andlise de discurso. Jorge Pedro Souza
(2004) ainda enuncia o papel da linguagem no discurso
dizendo:

A linguagem é mediadora entre o mundo e as ideias e
imagens que temos dele. Os discursos sobre a realidade
podem ser mais ou menos objetivos, no sentido de
que o objeto que é conhecido pode sobrepor-se mais
0ou menos ao sujeito que conhece. (Ibidem, 2004: 18)

4. Publico

Observou-se o Publico, e constatou-se que o
tema aparece em diversos setores do jornal, tais como
Economia, Cultura e em um ultimo espaco do jornal
chamado Pessoas, neste Ultimo pode ser ver pequenas
notas diarias sobre personalidades, e assim ja fica
esperado e mais recorrente o aparecimento de noticias
sobre o tema.

No caderno de Economia, durante 0 més vemos
trés reportagens sobre o setor de calgado, dizendo que este
setor ndo tem se abalado com a crise. Como por exemplo,
pode-se citar em matéria publicada no dia 10.03.2013,
intitulada “Sapatos de marcas portuguesas
ja sdo copiados la fora.” , uma matéria de pagina dupla
com grande destaque, nesta é possivel verificar que o
mercado portugués continua forte mesmo em momento
de crise, ainda no caderno de economia do mesmo dia
outra matéria intitulada “Da mais antiga a mais recente,
duas marcas portuguesas que quase s6 olham para
fora.”, que discute que marcas portuguesas trabalham
diretamente com exportacdo, principalmente com
mercado asiatico que vem dando boas margens de lucro.

Ainda no caderno de economia no dia
13.03.2013, é publicada uma matéria intitulada
“Inflagdo cai para zero e reacende fantasma da deflacé@o
em Portugal.”, falando do momento critico por causa do
ndo crescimento de precos dos produtos, acarretando ao
risco de deflagdo.

No caderno de cultura, no dia 08.10.2013, em
matériaintitulada “N&o ha ninguém que seja tao realeza
da moda como Diana Vreeland.”, que relata sobre um
documentério “The eye has to travel” que estava sendo
exibido como programacao paralela aos desfiles, ainda se
Vé pequena nota nesse mesmo dia “Moda de Lisboa mais
curta”, explicando que por causa do baixo orgamento,
acarretaria na diminuicao de trés ao em vez de quatro
dias a programacao dos desfiles.

Continuando a observar o caderno de cultura,
pode-se apresentar no dia 10.03.2013, uma matéria
intitulada “A identidade a preto e branco desfila na
passerelle.” discute a relagdo atual do pais, que acaba por
influenciar os designs em suas criacoes, em uma terceira
publicacdo no dia de 11.03.2013, a matéria “O outono
aqui tao perto”, da destaque aos desfiles da 40.2 edigdo
da semana de moda em Lisboa.

Uma quarta reportagem ainda localizada na
parte de cultura, que despertou interesse particular foi
uma publicacao de pagina dupla, sobre o holocausto, no
dia 17.03.2013, intitulada “E se o Holocausto foi pior do
que pensamos?”, em que a reportagem em si ndo aponta
nada sobre moda, porém tinha como principal fotografia
a imagem de roupas e sapatos que estavam expostos no
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museu do holocausto. Vemos que a indumentaria tem
papel significativo em diversos momentos, da historia e
da manifestacéo social, constatamos esse destaque nessa
publicagéo.

Na se¢do denominada “Pessoas”, vemos uma
recorréncia de dias aonde aparecem pequenas notas,
sobre acontecimentos, sobre personalidades, e muitos
destes acabam por se entrelacar com a moda, tal como
uma nota no dia 21.03.2013, intitulada “Vestidos de
Diana rendem um milh&o de euros.”, que fala de um
leil&o realizado com os vestido de Lady Di que renderam
um milhdo de euros. Também aparecem notas sobre a
semana de moda, e seus expositores, falando sobre Felipe
Baptista, Buchinho e Fatima Lopes, a abordagem do
Publico se dirige em falar um pouco sobre cada realizador
e dar uma pequena ideia sobre o que se trata o conceito
de cada um destes.

Em outra parte, Espa¢o Publico, no dia
31.03.2013 uma publicacdo é interessante por ter a
seguinte chamada “Francisco: para além da questao
dos sapatos”, que faz um critica irbnica a marca
dos sapatos do novo Papa, que por mais desgastados que
estivessem eram da marca Prada, nessa reportagem vé
se que a moda ultrapassa os limites de somente ser um
artificio de vestuario e passa também a ser um medidor
de comportamento.

5. Jornal de Noticias

No Jornal de Noticias a abordagem a cerca do
assunto acontece de maneira diferenciada. Somente
aparecem noticias sobre o assunto em editorias como,
Economia e Artes e Vida. O jornal possui um caderno
semanal, aonde se encontra uma coluna “E s6 estilo”,
gue sera descrita mais a frente.

No caderno de economia, encontra-se somente
uma reportagem ao longo do més falando sobre a
deslocacdo de fabricas de cal¢ados para o interior do
pais, e também como as marcas portuguesas desse setor
tem crescido mesmo diante da crise econdmica em que
0 pais se encontra.

E néo foi publicado durante todo o més,
nenhuma publicagéo no espago de cultura, ou em nenhum
outro caderno.

Em Artes e Vidas, um espaco destinado a falar
de celebridades, e acontecimentos diérios da vida dos
famosos, e por isso vé com recorréncia pequenas notas
dizendo o que estes estdo vestindo, nessa area foi também
aonde houve a abordagem sobre as semanas de moda.
Fala sobre os estilistas portugueses, que atuam dentro e
forado pais, com umaabordagem imediata, dizendo quais
serdo as tendéncias para a proxima estacao de acordo com
os desfiles apresentados.

Em uma parte intitulada Porto, sendo esta ndo
diaria, aonde se vé publicagdes sobre acontecimentos e
dicas, vem uma reportagem dizendo que o negécio de
roupa usada estaem alta, fazendo um paralelo com acrise.
E da dicas de trés disputados brechds na zona do Porto.

E no caderno semanal, que é publicado ao
sébado, tem uma se¢do intitulada “E s6 estilo”, fala sobre
0 que as celebridades bem vestidas estdo usando, e tem
um espaco dedicado a dicas de tendéncias e de presentes,
como por exemplo, no dia 19.03.2013, que dava dicas
de prendas para o Dia dos Pais. Essa coluna em muitas
vezes induz a compra de determinados produtos e 0 uso
de determinados modismos.

6. Relacbes

Apds a analise dos jornais, pode-se perceber

que eles abordam a moda de maneira diferenciada. O
Jornal de Noticias trata o assunto por meio de seus
produtos comerciais e por vezes partir das apropriacoes
de vestimentas de celebridades. Neste sentido Lipovetsky
(1989) argumenta:

A modando pode ser identificar a simples manifestagao

das paixdes vaidosas e distintas; ela se torna uma

instituicdo excepcional, altamente problemética, uma

realidade socio historica caracteristica do Ocidente e

da prépria moderna ( Ibidem, 1989: 13).

Ambos os jornais abordam o tema de maneira
superficial, porém vemos no Publico uma abordagem
mais interessante, pois retira o paradigma de vermos a
moda somente por seu lado de efemeridade. Entretanto,
no Jornal de Noticias encontramos uma informacao mais
direta e de facil leitura.

O Publico relaciona a moda a cultura e a
economia, partindo do ponto de vista que esta interage
com a sociedade num seu todo. Por isso, este jornal
deveriaapresentar um espago onde a moda merega maior
destaque. J& o Jornal de Noticias tem uma abordagem
bem diferente, pois apresenta em grande parte somente
a efemeridade do setor, ndo o relacionando com cultura
ou outros topicos. Ao ponto que num espago de um
més somente se v& uma publicacéo fora das colunas
de celebridades. Na &rea aonde se vé as principais
reportagens sobre o assunto, como as semanas de moda,
diz diretamente o que serd consumido na préxima
estacdo. Fazendo uma leitura simples e direta. Nao
deixando espaco para a reflexdo do leitor.

O que ndo acontece no Publico, que fala entre
linhas sobre as préximas tendéncias e pensamentos dos
criadores. Isso permite que o leitor perceba e reflita por
si a informag&o e a incorpora-la como achar adequado.

Com essa analise, percebe-se que os publicos
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dos Jornais sdo distintos, aonde em um o espectador
esperar receber a ideia imediata, € no outro o espectador
tem uma relagé@o mais rebuscada com o assunto.

Com isso, vemos que ambos 0s jornais,
expressam a Moda de maneira ineficiente, o assunto
poderia ser melhor explorada, devida a grande
importancia que apresenta.

Consideracoes finais

Sem davidas amodacoloca-se num fundamental
papel de importancia social, pois se relaciona com
diversas areas da vida, tais como religido, economia e
cultura de uma forma mais completa. Entretanto com
essa breve analise dos dois jornais percebemos que
a abordagem dos jornais mostra-nos a propria linha
editorial do jornal, o que nos faz perceber que a moda
também é tratada como um assunto relevante nos jornais.

Entretanto também percebemos que o
jornalismo de moda ainda ndo é um campo muito
explorado. A bibliografia é escassa assim como a pratica
que é dispersa entre as editorias dos jornais.

Como ja vimos anteriormente o jornalismo
tem grande importéncia para a difusdo da moda e a
moda encontra-se dentro de importantes discussfes
sobre a sociedade e as relagées humanas. Por isso artigo
encontra-se com o objetivo de trazer a discussao de um
possivel jornalismo de moda dentro dos jornais, tendo em
vista que hd a preocupacdo com o assunto, principalmente
no que diz respeito a economia.

Sem dividas a moda ganha notoriedade com os
grandes desfiles, luxos e o glamour das grandes modelos,
mas é inquestionavel a importancia financeira e cultural
desse assunto e, portanto encontra-se dentro do interesse
dos jornais. Luis Silva (2006) ao falar do que é interesse
pubico é claro ao dizer que sdo os assunto que estao,
principalmente relacionados a questoes financeiras e
portanto carregam em sim o valor noticia.

E por noticia, aqui entendemos tal como o
conceito dito Pedro Sousa (2010), que nos fala que a
noticia é resultado da relagdo de diversas forgas, tais
como as sociais, econdmicas, politicas e culturais, que
agem diretamente sobre os cidad&os, criando mudancas
sociais e o carater educativo sobre os assuntos de interesse
publico.

Esse artigo néo traz conclus@es e sim algumas
consideracBes que destacam a importancia do trato
da moda dentro dos jornais, e, portanto, da vida em
sociedade. Acreditamos que h&a muito que estudar e que
se encontra também centro das atuais discussbes de
crises identitarias, mediaticas e econémicas que o mundo
se encontra, e portanto de importéancia para as ciéncias
sociais, dentro de vérias vertentes em que ela se desdobra.
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