JORNALISMO E SOCIEDADE

Jornalismo cultural em revista:
uma analise da secao Artes e
Espetaculos da Revista Veja

Flavia Pessoa Serafim
Universidade do Minho
furabia@gmail.com

Resumo

O presente trabalho tem por objetivo perscrutar como
a revista mais lida do Brasil - a saber, o semandario Veja,
publicado pela editora Abril - retrata a arte e a cultura
paraseus leitores. Procura, assim, lan¢ar um olhar sobre
o assunto e refletir acerca da visdo e da abordagem que
uma revista tdo proeminente nesse pais tem sobre as
teméticas tratadas pelo jornalismo cultural. A fim de
chegarmos a alguma concluséo efetuamos a andlise de
nove edigdes da revista Veja, publicadas nos meses de
janeiro e fevereiro de 2013. Fazendo uso da metodologia
de anélise quantitativa de contetdo, foram extraidas 86
matérias, as quais foram trabalhadas como Unidades
de Informacdo. Nelas buscou-se classificar a geografia
politica, a cartografia cultural e os géneros e formatos
jornalisticos presentes. A partir dessa andlise, foi possivel
tracar o seguinte perfil do jornalismo cultural produzido
por Veja: é um jornalismo que privilegia a cultura por
um angulo opinativo, dando grande importancia ao
formato resenha, que trata majoritariamente de tematicas
internacionais e se ocupa principalmente em abordar
como assunto os produtos da industria cultural. A partir
dessas informag@es quantitativas, foi possivel proceder
a um raciocinio critico de seu contetido e concluir que é
dado um espaco consideravelmente menor paraa cultura
erudita e um espaco praticamente irrelevante para a
cultura popular nacional, de forma que o semanario nao
se preocupa em transmitir a seus leitores informacdes
nem reflexoes sobre a cultura popular brasileira. Também
foi possivel distinguir que a Veja promove entre aqueles
que a leem, ao menos no que se refere aos assuntos
culturais, uma supervalorizagdo do internacional e uma
subvalorizacdo do que é brasileiro, e, acima de tudo,
do regional e local. Assim sendo, pode-se afirmar que
a sociedade brasileira ndo convive consigo mesma,
ou, mais especificamente, com sua arte e cultura, nas
paginas de Veja. Em suma, a revista de maior tiragem do
Brasil valoriza mais produtos massivos, principalmente
aqueles que vém de fora, e se ocupa em fazer seus leitores
pensarem majoritariamente em produtos da industria
cultural.

Palavras-chave: Jornalismo Cultural, Revista Veja,
Jornalismo de revista

Introducéo

O jornalismo cultural é uma area do jornalismo
que trata de assuntos referentes a cultura e a arte, como
podemos constatar através da conceituagdo de lvan
Tubau (apud Villa, 2000 apud Lopez & Freire, S/D: 2):
“Jornalismo Cultural é a forma de conhecer e difundir os
produtos culturais de uma sociedade através dos meios de
comunicagao de massa”. Esse tipo de jornalismo surgiu
em 1711, na Inglaterra, como podemos ver no trecho
textual abaixo:

Sobre a origem do Jornalismo Cultural, um marco
inicial é consenso para diversos autores, a revista
diaria The Spectator, de 1711. Seu objetivo era de
fomentar a discussao, nos centros formadores de
opinido, sobre lancamento de obras artisticas e
filosoficas a partir de ensaios e criticas. Daniel Piza
associa 0 seu surgimento ao crescimento dos centros
urbanos [...] O crescimento do Jornalismo Cultural
em outros centros urbanos europeus se deu no mesmo
século, com o fortalecimento dos estados nacionais
e 0 surgimento do publico e demanda por produtos
culturais. Sérgio Luiz Gadini (2003b) destaca que, em
Lisboa, isso acontece a partir do ano de 1755. O autor
ressalta que foi apenas nos anos de 1800 que se pode
(sic) encontrar vestigios historicos de uma atividade
cultural mais intensa, em Paris, Barcelona e algumas
cidades italianas (Lopez & Freire, S/D: 3).

Nesses primeiros tempos o jornalismo cultural
foi marcado pelo ensaio e pela critica, tendo este Gltimo
género o Dr. Johnson como precursor. Johnson, de
acordo com Piza (2004: 13-15 apud Lopez & Freire, S/D:
4), foi “[...] o pai de todos os criticos europeus, americanos
ou brasileiros cujas opinides sobre um livro ou qualquer
outro tema, nos séculos seguintes, eram esperadas com
folego preso por uma pequena, mas decisiva plateia”.

No Brasil o surgimento do jornalismo cultural
aconteceu no século XIX. De acordo com Piza (2004:
13-15 apud Lopez & Freire, S/D: 4), o crescimento da
cobertura jornalistica de assuntos relacionados a arte e
cultura esta associado a produ¢do de Machado de Assis.
Sérgio Gadini (2003a: 217 apud Lopez & Freire, S/D:
4), por sua vez, s6 considera que o Jornalismo Cultural
cresceu efetivamente no Brasil nos anos 1930, no entanto,
teve seu inicio mais cedo, com avinda da familia real para
0 pais. Para este autor, o processo de surgimento desse
tipo de jornalismo em terras brasileiras se deu de maneira
lenta, gracas ao alto indice de analfabetismo e a baixa
concentragdo urbana, dentre outros fatores.

Atualmente a imprensa brasileira dispde de
titulos especializados, como Bravo! e Piaui, mas, a
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despeito disso, todos os jornais diarios e revistas semanais
possuem editorias ou se¢des de cultura e arte. As revistas
especializadas tém um publico préprio, ja predisposto a
ler sobre o assunto, contudo, revistas semanais detém um
alcance mais abrangente, como podemos averiguar ao
compararmos a tiragem de um titulo especializado com
o de Veja. Bravo!, por exemplo, conta com uma tiragem
de 33.811 exemplares, enquanto Veja possui umatiragem
de 1.191.803! revistas por més, sendo, assim, 0 semanario
mais vendido do Brasil. Tendo esses dados em vista,
escolheu-se, nesse trabalho, analisar a editoria de arte e
cultura de Veja, a fim de vislumbrar como a revista mais
lida do Brasil retrata a arte e a cultura para seus leitores.

A fim de chegarmos a alguma conclusao
efetuamos a anélise das edi¢des publicadas nos meses de
janeiro e fevereiro de 2013. Fazendo uso da metodologia de
analise quantitativa de contetido, ou seja, nos ancorando
nos paradigmas metodolégicos sistematizados por Bardin
(1977), trabalhamos com nove revistas, das quais foram
extraidas 86 matérias. Essas foram trabalhadas como
Unidades de Informacéo, que consistem em um critério
de contagem dos dados proposto por Violette Morin (1974
apud Assis, 2009), em oposi¢do as técnicas de medida da
superficie de impressao. Buscamos observar a geografia
politica e a cartografia cultural dos textos publicados nos
dois meses iniciais de 2013, bem como averiguar quais
sdo os géneros e formatos jornalisticos mais presentes.

No concernente a geografia politica, as matérias
foram divididas em global, nacional, regional, local
e mista. Ja no tocante a cartografia cultural, que, de
acordo com “[...] Marques de Melo, molda a fisionomia
do jornalismo cultural praticado na sociedade brasileira
contemporanea” (Assis, 2008: 9), dividiu-se as matérias
de acordo com o assunto que cada uma abordava e usou-
se a seguinte classificagio: massivo, popular e erudito. Tal
classificacdo teve como base os conceitos estabelecidos
por Alfredo Bosi:

Para Alfredo Bosi (1987), o que diferencia uma cultura
da outra é o tempo, isto é, o ritmo de produgéo e
recepcdo dos bens simbdlicos. O autor considera,
nessa perspectiva, que ha trés sistemas de cultura:
erudito, massivo e popular. O ritmo do primeiro supde
consciéncia histéricae é o que “sempre foi considerado
a cultura por exceléncia” (p. 12). A cultura massiva,
por sua vez, caracteriza-se pelo tempo acelerado de
producdo (industria cultural) e prende o espectador
justamente porque este pouco faz uso de sua memoria
social, por conta de seu cotidiano corrido. J4 0 ambito
popular, afirma Bosi, qualificado pelo tempo ciclico,

1 Dados obtidos no site da Editora Abril:
http://www.publiabril.com.br/tabelas-gerais/revistas/
circulacao-geral

fundamenta-se “no retorno de situagdes e atos que a
memoria grupal reforga” (p; 11); em outras palavras,
afirma-se em suas proprias raizes (Assis, 2008: 11).

No tocante aos géneros jornalisticos, temos
consciéncia do desafio que consiste tratar desta questao,
uma vez que, atualmente, existem varias classificaces,
bem como existe o chamado hibridismo, de acordo com
0 qual uma mesma matéria pode abranger mais de um
género (Assis, 2008). Mesmo assim, antes de passarmos
a analise dos dados apurados, abordaremos essa
problematica, ainda que de forma breve, com o intuito
de vislumbrar um maior entendimento deste tema que é
de consideravel importancia para a presente analise, bem
como compreender a classifica¢ao de géneros jornalisticos
que foi adotada na pesquisa que ora apresentamos.

1. Osgéneros jornalisticos

Segundo Bakhtin (2003 apud Assis, 2008) os
géneros sdo “tipos relativamente estaveis de expressées
lingiiisticas, construidos conforme sua especificidade
comunicacional” (Assis, 2008:), De acordo com Assis,
Bakhtin compreende, ainda, que 0s géneros encontram-se
em continua modificacdo, devido as mudancas ocorridas
nas esferas sociais e nos produtores de discurso.

No campo jornalistico, os estudos sobre
géneros passaram a ter destaque a partir de 1950, com
a sistematizacdo iniciada devido a criagdo de disciplinas
especificas na Universidade de Navarra, sob o zelo de
José Luis Martinez Albertos. Tal professor foi o criador da
teoria normativa do género jornalistico. Enquanto alguns
pesquisadores afirmam que Jacques Kayser foi um dos
primeiros tedricos internacionais a usar o conceito de
género jornalistico (Parrat, 2001 apud Costa, S/D), ndo
se pode negar que a escola espanhola, encabecada por
Albertos, é uma das mais férteis no estudo desse tema
(Costa, S/D).

Nesses primeiros tempos do estudo dos
géneros do Jornalismo, os tedricos empenhavam-se em
tracar uma disting&o clara entre géneros jornalisticos e
literarios, como vemos no trecho abaixo:

El propio Gomis (1989: 129-141), aun admitiendo el
origen literario de la teoria de los géneros, establece
unaclaradistincion entre géneros literarios y géneros
periodisticos. Aunque los géneros periodisticos son,
como los literarios, principios de orden y clasificacion
de textos, Gomis considera que existe una serie de
diferencias que hacen que el concepto de género
periodistico sea alin mas necesario al periodismo y
a la Periodistica de lo que el género literario es a la
Literaturay alateorialiteraria. Una de esas diferencias
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es que mientras que la literatura imita acciones de la
realidad construyendo ficciones semejantes y creando
personajes, la funcion principal del periodismo es
hacer saber y hacer entender hechos reales, explicando
lo que pasa realmente a personajes conocidos y lo que
les puede pasar a los lectores como consecuencia de
los hechos que se estan comunicando. De ahi que los
géneros periodisticos tengan menos libertad que los
literarios (Parrat, 2001: 2).2

Em seu trabalho acerca dessa tematica Parrat
(2001) recorda as linhas basicas que deram lugar as
principais classificagdes internacionais e, ao fim de tal
rememoracao, afirma que, embora o modelo europeu
de jornalismo (e, conseguintemente, de classificacao de
géneros) tenha influenciado bastante, na atualidade, mais
especificamente nas ultimas décadas, a formula norte-
americana vem se introduzindo.

Esta estudiosa, ao tracar um panorama das
teorias classificatorias da atualidade, afirma que o atual
sistema de géneros jornalisticos esta sendo objeto de
constante debate académico. A fim de dar a conhecer
as linhas gerais da questdo, Parrat passa em revista
as posturas distintas que alguns teéricos adotam
hodiernamente e, para tanto, seleciona algumas teorias,
as quais exp0e por julga-las representativas, bem como
por acreditar que elas fornecam uma visdo geral do
debate. Tais teorias sdo as seguintes:

a) ateoria dos esquemas do discurso: representada por
Teun A. van Dijk, contempla o panorama dos géneros
sob uma perspectiva dualista classificando os géneros
jornalisticos nos grupos de esquema narrativo - 0s
relatos- e de esquema argumentativo - os artigos; b) a
teoria normativa dos géneros jornalisticos: creditada

2 O proprio Gomis (1989: 129-141), mesmo
admitindo a origem literaria da teoria dos géneros,
estabelece uma clara distingdo entre géneros literarios
e géneros jornalisticos. Embora os géneros jornalisticos
sejam, como os literarios, principios de ordem e
classificacao de textos, Gomis acredita que h4 uma série
de diferencas que fazem com que o conceito de género
jornalistico seja ainda mais necessario ao Jornalismo
do que o de género literario é para a Literatura e para a
Teoria Literaria. Uma dessas diferencas é que, enquanto
a literatura imita a realidade, construindo fic¢oes
semelhantes e criando personagens, a principal funcéo
do jornalismo é fazer conhecer e fazer compreender
fatos reais, explicando o que realmente acontece com
personagens conhecidos e 0 que pode acontecer aos
leitores, como resultado dos fatos que estdo sendo
comunicados. Assim sendo, os géneros jornalisticos tém
menos liberdade do que os literarios [tradugéo nossa].

a Martinez Albertos, é definida como uma construcao
tedrica surgida pela extrapolacao da teoria classica
dos géneros literarios e se baseia na idéia de que o
jornalista, ao usar a narrativa para contar algo, situa-se,
intelectualmente no “mundo dos fatos” adaptando sua
mensagem a forma de um relato. c) a teoria do sistema
de texto: de acordo com Seixas (2004), baseando-se em
Parrat, a teoria foi formulada por Héctor Borrat (1981)
de modo similar a tradi¢ao espanhola, divide os textos
em narrativos, descritivos e argumentativos; d) a teoria
dos géneros: sugerida por Lorenzo Gomis em 1989, de
acordo com Parrat (2001), a base da teoria é a idéia de
que os géneros refletem a evolucao do jornalismo e se
modificam conforme as demandas sociais e os objetivos
da profissdo jornalistica, podendo ser entendidos como
um método de interpretacéo sucessiva da realidade
social (Costa, S/D: 2).

No Brasil, os estudos de género jornalisticos
se iniciam na década de 1960, através das pesquisas de
Luiz Beltrao. Tal autor escreveu os livros A imprensa
informativa (1969), Jornalismo interpretativo (1976)
e Jornalismo opinativo (1980) e sua teoria parte do
principio de que o “jornalismo tem as func¢des basicas
de informar, orientar, interpretar, divertir e entreter”
(Assis, 2008: 5), além de opinar. Para Beltrdo, a opinido
jornalistica é uma funcao vertical e estd profundamente
conectada a indispensabilidade que o ser humano sente
de exprimir suas idéias concernentes a temas de seu
conhecimento (Assis, 2008). Com base nessa ldgica, o
estudioso propde a seguinte classificagdo dos géneros
jornalisticos: Jornalismo Informativo (composto por
noticia, reportagem, histéria de interesse humano e
informacao pela imagem), Jornalismo Interpretativo
(formado pela reportagem em profundidade) e Jornalismo
Opinativo (composto por editorial, artigo, crénica,
opinido ilustrada e opinido do leitor) (Assis, 2008: 5).

Outro tedrico que contribuiu para os estudos
nacionais de géneros jornalisticos foi Manuel Carlos
Chaparro, um portugués que se radicalizou no Brasil
e foi docente da USP. Chaparro elaborou um estudo
comparativo entre a imprensa brasileira e a lusa, nos
anos de 1992 a 1995, os quais foram efetuados a luz dos
paradigmas tedricos de Todorov e de Teun A. Van Dijk.
Nesse estudo foram analisados os contetdos publicados
em quatro jornais brasileiros e quatro jornais portugueses
e Chaparro chegou a conclusdo de que sé existem duas
formas de se classificar os géneros: em relatos ou em
comentarios. (Assis, 2008). A classifica¢ao de Chaparro
pode ser assim resumida: o género comentario divide-
se em espécies argumentativas (artigo, carta e coluna)
e em espécies grafico-artisticas (caricatura e charge),
enquanto o género relato divide-se em espécies narrativas
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(noticia, reportagem, entrevista, coluna) e espécies
praticas (roteiros, indicadores econdémicos, agendamento,
previsdo do tempo, consultas e orientagdes Uteis). O
proprio estudioso afirma que esse panorama dos géneros
reflete a “cultura discursiva da praxis jornalistica, com
ancoragem nas classes que Van Dijk denominou como
“esquemas narrativos” e “esquemas argumentativos”, que
seria, numa visao minimalista, o que de mais relevante
hé& nas paginas dos jornais” (Assis, 2008: 7).

Outro nome importante que figura na lista dos
brasileiros que trabalham com géneros jornalisticos é o
de José Marques de Melo. Suas contribuigdes iniciais sdo
advindas de sua tese de livre-docéncia, defendida no ano
de 1983. O trabalho foi publicado pela primeira vez em
1985, com o titulo A opinido no jornalismo brasileiro,
e obteve algumas reedicdes, passando, na terceira (de
2003), a denominar-se Jornalismo Opinativo. Em seu
trabalho, apés efetuar um amplo estudo acerca das
classificacbes dos géneros jornalisticos confeccionadas
na Europa, nos Estados Unidos e na América Latina,
Marques de Melo chega a conclusédo de que a imprensa
brasileira da década de 1980 produzia apenas dois
géneros: o informativo (composto por notas, noticias,
reportagens e entrevistas) e o opinativo (classificaciao que
abarcava o editorial, o0 comentario, o artigo, a resenha,
acoluna, acrdnica, a caricatura e a carta) (Assis, 2008).

Dois anos ap6s a defesa de sua tese Marques
de Melo deu continuidade a pesquisa dos géneros
jornalisticos e, juntamente com um grupo de alunos de
mestrado da USP, desenvolveu uma pesquisa empirica
em que

[...] foram estudados seis géneros opinativos (artigo,
caricatura, carta, comentario, cronica e editorial) e um
Unico género informativo (entrevista). [...] As analises
reunidas na coletanea seguiram alguns parametros
classificatorios, tais como: freqiiéncia, estrutura dos
textos observados, angulo de observacdo, condicGes
de producdo, criatividade e configuracao do real. Os
resultados evidenciaram algumas caracteristicas da
imprensa naquela metade da década de 1980, mas o
organizador procurou deixar claro que tais aspectos
ndo poderiam ser considerados permanentes (Assis,
2008: 6).

Em fins dos anos 1990 Marques de Melo revisitou
novamente os estudos de géneros do Jornalismo, com o
intuito de rever sua posicao a respeito do assunto. Essa
iniciativa e os estudos que dela se originaram levaram
o estudioso a classificar os contetdos jornalisticos em
“géneros” e “formatos” e tiveram como resultado o
artigo Géneros e formatos na comunicacao massiva
periodistica: um estudo do jornal “Folha de S. Paulo”

e da revista “Veja”. Tal artigo, que consiste em um
relatorio das pesquisas realizadas por Marques de Melo
e seus colaboradores, contém uma explicacdo detalhada
sobre os critérios de classificacio dos géneros e formatos
jornalisticos. Esta proposta metodol6gica tem sido
retrabalhada por seu autor e, por ser uma abordagem que
tenta acompanhar as mudancas e questdes do jornalismo
brasileiro, e por guiar parte das pesquisas realizadas
na Umesp (Assis, 2008), uma renomada instituigdo
brasileira, foi eleita para uso em nossa pesquisa. Abaixo,
temos a reproducéo do esquema de géneros e formatos
gue guiou a pesquisa que ora apresentamos:

Tabela n° 1: Nova classificacdo dos géneros
jornalisticos proposta por Marques de Melo

Género | I [ op |_Diversional | Utilitario

1 P! |
* Nota * Dossié  Editorial * Histéria de | e Indicador |
« Noticia « Perfil « Comentario interesse * Cotaglo
* Reportagem * Enquete * Artigo humano « Roteiro
» Entrev . Ci k - R h * Historia * Servigo
Formeto = « Coluna colorida

* Crénica
« Caricatura
| e Carta

FONTE: Assis, 2008, p: 8.

E importante salientar que, de acordo com
esse modelo, a critica, um formato muito presente no
jornalismo cultural, equivale a resenha, como demonstra
0 excerto textual a seguir: “Desses, o formato mais
utilizado é a resenha [...], que corresponde a critica
definida por Piza, Aguiar e Teixeira Coelho” (Assis,
2008: 12).

2. Exposicio dos dados

Iniciemos, agora, a exposicédo e analise dos
dados recolhidos. Primeiramente sera tratada a
questao dos géneros das matérias analisadas. O género
opinativo é o que se faz mais presente, como era de se
esperar, uma vez que “A caracteristica dominante dos
textos do jornalismo cultural é, sem davida, definida
por seu aspecto critico” (Assis, 2009: 9). Um total de
84,88% das UI’s analisadas pode ser classificado como
opinativas. Encontramos também a presenca de matérias
informativas (12,79%) e interpretativas (2,33%).

No que se refere aos formatos, o mais presente
foi o comentario, o qual foi classificado de acordo com
as palavras de Fabio Gomes: “Texto de apreciagéo sobre
uma obra ou um evento. Pode incluir informacdes sobre
obras anteriores ou ainda conter declaragdes do artista
ou de outra fonte” (Gomes, 2009). Verificamos, entao,
que 52,33% das matérias analisadas correspondem ao
comentario o qual, é valido salientar, € um formato do
género opinativo. Tais matérias encontram-se sempre
nas duas Ultimas folhas da se¢éo Arte e Entretenimento
e correspondem a pequenas indica¢des que a Veja faz
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de produtos culturais, tais como livros, DVDs e albuns
musicais. As resenhas sdo o segundo formato mais
presente nas paginas dessa se¢éo: 32,56%. E interessante
comentarmos que, apesar de serem menos NUMerosas
do que os comentarios, elas ocupam maior espaco fisico,
chegando algumas delas, inclusive, a estenderem-se
por trés paginas. Em seguida temos a reportagem, que
corresponde a 9,30% do total de matérias. O perfil
corresponde a 2,33%, ou seja, nos meses de janeiro e
fevereiro de 2013 a revista publicou o perfil de apenas dois
artistas, um brasileiro e uma americana. Por fim temos
a nota e a noticia, formatos de cunho informativo que
tiveram uma representatividade de 1,16% cada. Percebe-
se, claramente, que a editoria de arte e cultura da revista
Veja prioriza o enfoque opinativo em suas matérias.

No quesito geografia politica nossa anélise nos
permitiu perceber que 79,07% das matérias tratam de
assuntos globais, 12,79% de assuntos nacionais, 3,49%
de assuntos locais (relacionados somente as cidades de
Sao Paulo e Rio de Janeiro) e 4,65% trazem matérias
gue tratam de assuntos nacionais e globais ao mesmo
tempo, ou seja, sdo mistas. A predominancia de tematicas
internacionais é patente e percebemos que nenhuma
matéria tratava de temas regionais. A bem da verdade,
de todas as cidades brasileiras, apenas Sao Paulo e
Rio de Janeiro, como observado anteriormente, foram
contempladas nas matérias ora analisadas, ou seja,
apenas a Regiao Sudeste teve lugar nessas matérias e tal
lugar sequer foi de destaque.

Por fim, resta-nos expor os dados referentes a
cartografia cultural dos contetdos. 2,33% das matérias
analisadas tratam de assuntos relacionados a cultura
popular ou folk; 1,16% tratam de assuntos eruditos e
populares ao mesmo tempo (misto); 32,56% abordam
temas relacionados a cultura erudita e 63,55% tratam de
temas relacionados a industria cultural, ou seja, temas
massivos. Percebe-se, assim, que a revista privilegia, em
suas paginas dedicadas a cultura, uma abordagem que
destaca os ultimos lancamentos da induastria cultural.
Na realidade, a maioria das resenhas da revista, pelo
menos no periodo aqui em anélise, é voltada para filmes
hollywoodianos em cartaz.

Conclusdes

Utilizando os dados obtidos através dessa
pesquisa podemos tracar o seguinte perfil do jornalismo
cultural produzido por Veja: é um jornalismo que
privilegia a cultura por um angulo opinativo, dando
grande importancia aos formatos resenha e comentario,
gue trata majoritariamente de tematicas internacionais
e se ocupa principalmente em abordar como assunto 0s
produtos da industria cultural.

Esses resultados levam-nos a uma reflexao.
De acordo com Bernad Cohen, a midia “[...] may not
be successful much of the time in telling people what to
think, but it is stunningly successful in telling its readers
what to think about”® (Cohen, 1997 apud Vivarta, 2007:
53). Levando em conta essa afirmacao e tendo em mente
os dados aqui obtidos, podemos inferir que Veja se ocupa
em fazer seus leitores pensarem majoritariamente em
produtos da indUstria cultural. A cultura erudita também
tem seu espago, como pudemos constatar anteriormente,
no entanto, tal espaco é consideravelmente menor do
que aquele concedido a cultura de massa. Jé& a cultura
popular é quase que totalmente desprivilegiada. Podemos
afirmar, portanto, que Veja nao se preocupa em transmitir
a seus leitores informacoes nem reflexdes sobre a cultura
popular brasileira, nem os faz pensar a respeito.

A revista também né&o parece preocupada em
retratar as culturas locais de um pais culturalmente
tao diversificado. Como mencionado anteriormente, os
jornalistas dessa publicacdo abordam principalmente
tematicas internacionais e, quando tratam de arte e
cultura verde e amarelas, percebe-se que apenas o0 eixo
Rio - S&o Paulo merece aten¢do. Em nenhum momento
constatou-se referéncias a artistas de outras localidades
do pais. Esta falta de representatividade da cultura
brasileira, logo, da sociedade brasileira, é significativa,
pois a imagem que um meio de comunicacao faz de uma
sociedade é importante, uma vez que

[...] a teoria radical identifica os média como um
espaco onde representacfes, positivas ou negativas,
da sociedade, ou de grupos sociais diversos sao
‘jogadas’. As mensagens subentendidas nas grelhas
de programagéo, pelos temas apresentados, pelo
enfoque da informacao, etc., [...] sdo de extrema
importancia na formagdo de uma opinido publica e
de uma auto-imagem (sic) da propria sociedade. A
sociedade convive, efectivamente (sic), consigo propria
no espago mediatico, como que olhando-se no espelho
(SANTOS, 2006, p. 13).

Se considerarmos tal afirmacdo, veremos que
a Veja ndo permite que seus leitores usem suas paginas
como espelho, pelo menos no referente aarte e a cultura,
pois, em sua secio Arte e Entretenimento, verifica-se uma
supervalorizagdo do internacional e uma subvalorizacao
do que é brasileiro, e, acima de tudo, do regional e local.
Assim sendo, pode-se afirmar que a sociedade brasileira

3 A midia “pode néo ser bem sucedida, a maior
parte do tempo, em fazer com que as pessoas pensem
de determinado modo, mas ela é extremamente bem
sucedida em fazer com que o publico pense sobre
determinados assuntos” [traducao nossa].
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nao convive consigo mesma, ou, mais especificamente,
com sua arte e cultura, nas paginas de Veja.

Para Santos (2006), os meios de comunicagao,
além de servirem de espago de representacao, também
possuem uma funcao social e educativa. A autora afirma
que, para um grande pedagogo brasileiro, Paulo Freire,
a alfabetizacdo ndo parte apenas da leitura da palavra,
mas também da leitura do mundo, esta ultima sendo
também responsabilidade dos mass media. Dessa
maneira, podemos questionar se a leitura do mundo
das artes e da cultura promovida por Veja é adequada
ou satisfatoria para a sociedade brasileira, uma vez
gue desvaloriza tanto o que é tipico do pais. Ademais, a
pouca representatividade de assuntos eruditos também
pode ser questionada, pois, ao fazé-lo, a revista nega ao
seu publico um maior contato com as artes classicas. Se
levarmos em conta que, para Aguiar (2000 apud Assis,
2008:9) asobras de arte, “[...] por si so, estimulam certa
veia reflexiva naqueles que as contemplam” veremos
também que a revista Veja, ao ndo tratar mais das artes,
estd negando aos seus leitores esse tipo de reflexdo,
mesmo que ela ocorra de forma indireta.

Tendo chegado a tais conclusdes e efetuado tais
reflexGes, resta-nos salientar que existe a consciéncia de
que o presente trabalho ndo é suficiente para tracar um
perfil preciso do jornalismo cultural realizado por Veja.
Uma amostragem de dois meses nédo seria o bastante
para tal e, portanto, a fim de chegar a esse objetivo,
outras pesquisas seriam necessarias. Mais do que retratar
fielmente o jornalismo produzido por essa publicacao, o
presente trabalho teve como objetivo lancar um olhar
sobre o assunto e refletir acerca da visdo e da abordagem
gque uma revista tdo proeminente no Brasil tem sobre as
tematicas tratadas pelo jornalismo cultural.
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