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Resumo

Esta comunicacdo apresenta resultados do projecto de
investigacdo “A Cultura na Primeira P4agina - um estudo
dos jornais portugueses na primeira década do século XXI
(2000-2010)” (PTDC/CCI-COM/122309/2010).

Os dados recolhidos através da andlise de contetido de
todas as noticias sobre temas culturais publicadas na
primeira pagina de seis publica¢Ges portuguesas, ao
longo da primeira década do século XXI (2000-2010),
nomeadamente Publico, Diario de Noticias, Correio da
Manha, Jornal de Noticias, Expresso e Visdo, apontam
para uma mudanc¢a nas narrativas do jornalismo
cultural. Entre outras, destacamos as seguintes: a
reducdo do espaco e da visibilidade da cultura; o fim de
muitos suplementos culturais especializados; um maior
centramento nas noticias sobre musica e cinema em
detrimento das restantes artes; o alargamento das antigas
editorias de cultura para espagos mais permeaveis a
outros contetidos, como historias sobre personalidades,
tendéncias de consumo e estilo de vida, viagens e lazer;
a transformacao dos suplementos dedicados a critica
especializada em roteiros orientadores do gosto e das
formas de ocupacao do tempo livre.

A partir desta analise, iremos refletir, de forma
“apocaliptica” e “integrada”, sobre os impactos destas
alteracOes na qualidade do espago publico deliberativo
e no papel do jornalismo enquanto campo de reforco e
exercicio de praticas civicas de participacdo e escrutinio
democratico (Faro: 2009). Procuraremos ainda tracar
as distin¢des principais que continuam a marcar 0s
enquadramentos dominantes da cultura realizados por
jornais populares e por jornais de referéncia, definindo
0 jornalismo cultural como uma das Ultimas marcas

distintivas da imprensa de qualidade, num contexto
marcado pelo esbatimento das fronteiras entre géneros
jornalisticos, pela convergéncia dos meios tecnoldgicos
e por novas formas de recepcao e partilha dos contetidos
culturais.

Concluimos que a forma como as publica¢des analisadas
tratam os temas de cultura ndo significa o fim do
jornalismo especializado nesta area mas obriga a sua
redefinicdo conceptual, integrando as potencialidades do
ambiente digital, a proliferagdo de meios de comunicagao,
profissionais ou nao, dedicados a cultura e a sua relacdo
com as induastrias culturais e criativas (Hartley: 2005;
Hesmondhalgh: 2007; Flew: 2010).

Palavras-chave: jornalismo cultural, cultura, primeira
pagina, imprensa especializada.

1. Introducéo

Nos altimos anos, tém sido férteis as discussdes sobre
a pratica do jornalismo e a configuracdo do campo
jornalistico, ambas marcadas pela palavra “incerteza”,
provocadas predominantemente pelas novas tecnologias,
que esbateram as fronteiras da profissdo, dos géneros
jornalisticos, dos modelos de negécio e, sobretudo,
da producdo e rececdo de conteudos. O jornalismo
cultural no ficou alheio a essa discussao: por um lado,
a proliferacdo de projetos editoriais de profissionais
amadores dedicados a cultura retirou protagonismo
aos criticos e a figura do jornalista cultural; por outro, a
crescente importancia das industrias culturais e criativas
obrigou a uma redefinicdo daquilo que se considera ser
“cultura”; por fim, a incerteza de um modelo de negbcio
viavel em ambiente digital exige pensar em novas
audiéncias (Santos Silva, 2012)

Neste &mbito, a presente comunicacdo apresenta
resultados do projecto de investigacdo “A Cultura na
Primeira P4gina - um estudo dos jornais portugueses na
primeira década do século XXI (2000-2010)” (PTDC/
CCI-COM/122309/2010), que tem como objetivo analisar
a presenga de temas culturais nas primeiras paginas
de quatro jornais diarios (Publico, Diario de Noticias,
Correio da Manha e Jornal de Noticias), um semanario
(Expresso) e uma newsmagazine (Visao), entre 2000
e 2010.

Os respetivos resultados, por congregarem dados
quantitativos e qualitativos, devem ser analisados sobre
diferentes abordagens. Impde-se, portanto, adotando os
signos de Umberto Eco, uma perspetiva integrada, que se
foca nédo na crise do jornalismo cultural, mas na erupgéo
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de varias faces desta especializacdo, e uma perspetiva
apocaliptica, que pretende questionar o esbatimento
de valores e o desaparecimento da marca distintiva da
cultura e do “seu” jornalismo.

2. Asvarias faces da cultura — uma perspetiva
integrada

A cobertura da cultura pelos media em Portugal nao é
unanime: oscila entre uma abordagem mais classica e
elitista [J mas na qual a musica e o cinema, produtos
massivos por exceléncia, sao os protagonistas [1 e uma
mais urbana, com énfase no design, no consumo cultural e
no lifestyle (Santos Silva, 2012). Este estudo veio reforcar
a assunc¢do dessa tendéncia: entre 2000 e 2010 houve
mudancas significativas na defini¢do, no enquadramento
e no espaco da cultura nas primeiras paginas destas
publicacdes, com impacto quer nos cédigos simbolicos do
jornalismo cultural quer na prépria evolucdo do conceito
de cultura. As publicacGes analisadas procuraram o
seu posicionamento da cultura e os resultados refletem
precisamente essa preocupagao.

Em geral, a cultura perdeu visibilidade nas primeiras
paginas das publica¢des analisadas, com exce¢do do
Publico e da Viséo: em 2000, 52% das edi¢des do Publico
apresentaram uma manchete, chamada de primeira
pagina ou remissdo para suplemento relacionados com
a cultura; em 2010, esse nimero aumentou para 57%, o
que é sintomatico do posicionamento que o jornal tem
vindo a adotar nesta area, reforcando-a também com
pecas culturais multimédia no site, com a edicdo para
tablet do suplemento ipsilon ou com o langamento do
P3, focado nas indUstrias culturais e criativas.

Em relacdo a Visdo, embora a cultura tenha estado
presente em apenas 23% das capas em 2000, registou-
se uma subida de 7% em 2010. Este nUmero poderia ser
maior se tivessem sido consideradas as capas que se focam
no turismo, que tém como objeto, embora “escondido”, a
cultura (o patriménio material e imaterial). Neste caso,
a cobertura da cultura pela Visdo tem-se aproximado,
quer nas capas da revista quer do suplemento “Visao
Sete”, da formula “Time Out”, baseada em sugestdes e
roteiros do que fazer, ouvir, ver e comer — em suma,
da cultura “sedutora” e do gosto, cujos bens culturais
sdo tranformados em bens de consumo e vice-versa
(Kristensen, 2010).

Em todas as outras publicac¢Ges, os nimeros indicam que
acultura perdeu espago na primeira pagina, sobretudo no

Correio da Manha (menos 17%), no Diario de Noticias
(menos 13% das capas) e no Jornal de Noticias (menos
12%). O semanario Expresso deixou de ter, inclusive,
a remissao para o suplemento Actual. Nestes casos, a
cultura deixou de ser estrategicamente apetecivel para
“fazer” capa.

Os temas culturais predominantes continuam a ser a
musica (23% em 2000; 27% em 2010) o cinema (16%
em 2000; 20% em 2010), a literatura (17% em 2000;
18% em 2010). As subidas registadas prendem-se, na
musica, com a crescente importancia dada aos festivais
e aos concertos de Verdo, e no cinema, com o langamento
de varios festivais de cinema, particularmente em Lisboa.

E, no entanto, visivel o espaco que cada vez mais amoda,
o design, a arquitetura e temas culturais relacionados
com a criatividade, os criadores e 0 empreendedorismo
ganharam nas primeiras paginas, em especial na Visao
e no seu suplemento Viséo Sete (contribuindo, em 2010,
para mais de 20% das primeiras paginas, enquanto em
2000 o numero era irrisério). A mesma tendéncia se
verifica com o patriménio enquanto bem de usufruto, que,
nao sendo relevante em 2000, acaba por estar presente
num ntmero significativo de primeiras paginas em 2010,
em todas as publicacGes analisadas.

Embora este estudo se debruce apenas nas primeiras
paginas (e ndo no inteiror ou nas respetivas secgdes de
cultura), estes dados ajudam-nos a fazer duas primeiras
reflexGes que contribuem para uma perspetiva integrada
da cultura: por um lado, ndo estamos perante um
abandono da cultura ou do jornalismo cultural —estamos,
sim, perante uma reconfiguragido do espaco cultural e,
consequentemente, do jornalismo cultural; por outro,
as publicacdes analisadas tém feito, conscientemente,
decisOes editoriais e de negdcio, relacionadas com o
angulo de abordagem e as linhas de cobertura da cultura,
face a crescente proliferagdo de projetos editoriais,
incluindo em ambiente digital, que fazem dos bens
culturais os principais objetos de atragdo dos leitores,
de que a Time Out, nascida em setembro de 2007, é um
exemplo paradigmatico.

A definicdo de jornalismo cultural foi evoluindo
paralelamente a de cultura, ajustando-se as suas duas
concepgoes béasicas: a “ilustrada” (que se restringia ao
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campo das belas-artes) e a antropoldgica, criada por E.
B. Taylor e desenvolvida posteriormente por Richard
Williams e outros estudiosos dos Cultural Studies. O
jornalismo cultural comegou, assim, a reflectir a dicotomia
“cultura classica” e “cultural antropolégica”. Mais tarde,
com o advento da cultura de massas, encarrilou numa
filosofia de entretenimento e lazer.

Actualmente, é inevitavel uma visdo do jornalismo
cultural ligada as induastrias culturais e criativas,
conciliando uma abordagem cléssica e popular e uma
visdo antropoldgica e consumista. De facto, esta realidade
jé tinha sido antecipada por Rivera (2003:19), que define
o jornalismo cultural como “umazona muito complexae
heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam
com objectivos criativos, reprodutivos e informativos os
terrenos das belas-artes, as “belas-letras”, as correntes de
pensamento, as ciéncias sociais e humanas, a chamada
cultura popular e muitos outros aspectos que tém a ver
com produco, circulagéo e consumo de bens simbdlicos,
sem importar a sua origem e o seu destino” e atinge o
seu pico com a proposta de Kristensen (2010), que segue
a linha de Janssen (2008) e From (2009).

Culturaé, assim, “um continuo entre arte, cultura popular,
lifestyle e consumo”, admitindo areas tradicionalmente
periféricas, como o design, a moda, a arquitectura, a
publicidade, a gastronomia e outros campos de lifestyle,
como jatinhasido, alis, defendido em Portugal por Silva
(2009). Os bens culturais sdo apresentados, mais do que
nunca, como bens de consumo e, por outro lado, os bens
de consumo séo transformados em bens culturais, ligados
a um estilo de vida especifico.

3. Perspetiva apocaliptica

Os dados empiricos recolhidos no ambito deste
projecto permitem concluir que, ao longo de
2010, entre os jornais generalistas, o Publico é o que
publica mais noticias de cultura na primeira pagina.
Este diario domina o universo das noticias culturais,
preenchendo 49% do namero total de pegas jornalisticas
sobre a cultura. Seguem-se o Diario de Noticias (com
22% do numero total de pecas), o Jornal de Noticias
(15%) e o Correio da Manha (7%). Isto significa que um
s6 jornal ocupa praticamente metade do espago dedicado
a cultura na primeira pagina. Este nimero nio significa
gue o Publico da muitas noticias sobre cultura. Estas
estdo presentes em 209 edic¢des, de um total de 364. Ou

seja, mesmo no Publico, existiram 155 dias do ano em
que a cultura néo foi capaz de furar a barreira da primeira
pagina e posicionar-se em igualdade de circunstancias
com os restantes temas da agenda jornalistica. O nosso
projecto destaca o seguinte dado: a cultura, enquanto
temade primeira pagina, tornou-se praticamente residual
nos restantes jornais portugueses: no caso do Diario de
Noticias, apenas esteve presente em 129 edicGes; em 89
no Jornal de Noticias e em 44 no Correio da Manha.

As publicacdes semanais analisadas — Expresso e Vis&o
— ndo estdo orientadas para destacarem a cultura na
primeira pagina. Das 53 edigdes do Expresso, este tema
apenas surge em 25 nimeros, totalizando um total de 29
pecas. A Visao trata ainda mais perifericamente a cultura
nacapa, apenas lhe dedicando espaco em 16 edi¢des, num
total de 18 pecas.

A cultura ocupa um espaco reduzido nos jornais
populares — Jornal de Noticias e Correio da Manha.
No diario nortenho, surge na primeira pagina em 89
edicOes, perfazendo um total de 94 pecas. O Correio da
Manha& apenas lhe dedica espago em 44 das suas edi¢es,
totalizando 47 pecas — é o jornal que menos noticias de
cultura publica na primeira pagina.

Mesmo quando surge na primeira pagina, a cultura
poucas vezes ¢ manchete. No conjunto de publicacdes,
apenas existem 87 manchetes sobre temas culturais,
ou seja, 13% do total de pecas. O tipo de destaque
dominante sdo as chamadas de primeira pagina (50,1%,
correspondente a 320 pecas), seguindo-se a remissao
para suplementos (35,7% das pecas, equivalente a 228
pecas). As manchetes relativas a temas culturais sdo
raras. O PUblico continua a liderar, com 39 manchetes,
seguindo-se 0 DN (30), 0 JN (12) e 0 CM (5).

Em 2010, o Expresso fez apenas uma manchete com
cultura (a morte de Saramago, em Junho). A Visao nao
tem uma Unica manchete sobre cultura (na edi¢ao de 24
a 30 de Junho, a capa é dedicada ao tema “Por dentro da
seita do sexo”, apesar de existir uma evocacio da figura do
escritor no interior. A revista, juntamente com o Jornal
de Letras, preparou um suplemento especial inteiramente
dedicado a José Saramago, pelo custo de 1,5 euros.

O Expresso tem uma estratégia clara sobre o tratamento
que dispensa a cultura — consiste na sua remissao
para o suplemento Actual, procurando uma relativa
diversificacdo no interior desse espago e ndo permitindo,
salvo acontecimentos excepcionais, que esta ocupe 0
caderno principal. Ja a Visdo pratica uma estratégia de
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erosao progressiva da visibilidade dos temas culturais:
transformou o anterior suplemento cultural de 42 paginas
(Vis&o7) num roteiro para “restaurantes, bares, discotecas,
lojas, monumentos, praias, feiras e espectaculos” e, apesar
de manter uma secgéo de cultura que pode atingir as 16
paginas semanais (num conjunto que tem cerca de 114
paginas), nenhum dos temas tratados por este grupo de
jornalistas (4, num conjunto de 26 redactores, excluindo
os directores, editores, redactores principais, grandes
repérteres, correspondentes e colaboradores), foi neste
ano eleito para manchete, embora figure em 17 chamadas
de primeira pagina.

Em sintese: 0o Expresso acredita na capacidade do seu
suplemento cultural para atrair leitores especificamente
interessados em cultura (um suplemento-nicho); para a
Visdo, aculturando faz vender revistas. O nimero especial
sobre Saramago assinala a excepcionalidade dessa morte:
na histdria da publicag¢do, poucos acontecimentos
mereceram numeros especiais (a morte de Amalia
Rodrigues, Timor-Leste e 11 de Setembro de 2001 sao
alguns dos raros exemplos).

O facto da cultura estar muitas vezes presente na primeira
pagina através da remissao para um suplemento sugere
a seguinte reflexao:

a) os suplementos culturais séo um instrumento
muito importante na construcdo de
visibilidade para os temas relativos a
cultura— ndo s porque garantem espago de
cobertura jornalistica, como as razfes ligadas
a sua publicitacdo dentro do jornal (em
competicdo com os restantes temas) e para
forado jornal (colocar um icone reduzido do
suplemento na primeira pagina é dizer aos
leitores desse dia que aquele produto existe
e esta disponivel) os puxam muitas vezes
para a capa. Nos jornais em que ndo existem
suplementos culturais (em 2010, é o caso do
DN, do JN e do CM), avisibilidade da cultura
e a sua capacidade de ocupar esse espago
inicial e privilegiado de comunicacdo com
os leitores (a montra que a primeira pagina
representa nas edi¢Bes impressas) reduz-se
drasticamente;

b) excluindo esta logica de andncio de um
produto (o suplemento), a cultura perde
bastante terreno na disputa de espago na
primeira pagina e passaria menos pelos filtros
jornalisticos que guardam esse “quadro de
honra” onde se sinalizam as noticias mais
importantes, mais significativas e mais

relevantes. Sem a “muleta” dos suplementos,
a cultura é um sub-campo jornalistico com
pouca capacidade de acesso a primeira
pagina. Na escolha feita pelos jornais, a
visibilidade da cultura prende-se, em grande
parte, com rotinas jornalisticas mais do que
com valores jornalisticos.

A cobertura dos temas culturais depende, em grande
parte, de acontecimentos produzidos para a divulgacao
de produtos culturais, nomeadamente livros, discos e
filmes. Os lancamentos de livros e os festivais de musica
sdo 0s temas que mereceram maior numero de pecas
(14%). Seguem-se as estreias de cinema (12%), os ébitos
de personalidades ligadas a cultura (10%), a cobertura
avulsa de espectaculos (9%), as exposi¢gOes de artes
plésticas (7%), os prémios (6%) e as comemoracdes (4%).

A esmagadora maioria das pegas publicadas sobre temas
culturais sdo sobre pessoas (68%). Existe por isso uma
forte personalizacdo das noticias. Apenas 8% estao
centradas em institui¢es e 6% em colectivos de pessoas.
Os protagonistas mais presentes sao 0os musicos (25,2%).
Seguem-se os escritores (14,4%), os actores (12,9%) e os
cineastas (9,4%).

A reportagem, a critica e as entrevistas sao os géneros que
melhor caracterizam o jornalismo cultural. Sdo estes os
mais frequentes, sobretudo nos suplementos de cultura:
260 reportagens, 165 textos de critica e 123 entrevistas.
Por outro lado, as noticias de desenvolvimento (142) estdo
presentes nas paginas das sec¢des de cultura, quando
existem, ou noutras paginas dos jornais, sobretudo no
Correio da Manha e no Jornal de Noticias que dedicam
uma atencdo mais breve aos temas de cultura. Mais raros
se tornaram os artigos de opinido e as crénicas (39 e
20, respectivamente) - um claro sintoma da redugéo de
cronistas fixos, que noutros tempos marcavam presenca
assidua nas paginas de cultura da imprensa portuguesa.
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Conclusao

Os dados recolhidos até agora permitem-nos tracar um
diagndstico severo da evolugdo recente do jornalismo
cultural, com especial enfoque em dois preocupantes
sintomas: por um lado, a aposta num jornalismo que
anuncia e festeja alegremente a existéncia de mais um
bem no mundo — seja um livro, um disco, um filme,
uma exposicao — é uma tarefa obsoleta nos tempos que
correm. Esta é uma funcéo que outros suportes — as
redes sociais, por exemplo — podem cumprir de forma
mais eficaz, célere e atractiva; ao mesmo tempo que
esvazia o jornalismo da sua funcio critica e reflexiva,
constituindo-se ele proprio como um bem cultural e um
parceiro credivel no jogo de disputas e legitimagdes que
envolvem a esfera cultura;

Por outro, a aproximagéo ao discurso publicitario — no
sentido em que o jornalismo cultural se confunde muitas
vezes como uma espécie de manual de instrucdes do
cidaddo que precisa que lhe digam onde comer, o que
vestir, que mausica ouvir, que livros ler, que versos
decorar — esvazia o jornalismo da sua utopia fundadora,
ou seja, aideia de que é um discurso livre e desinteressado
sobre o mundo e, nessa medida, mais verdadeiro e justo.
Terminamos com uma frase do escritor uruguaio Eduardo
Galeano sobre a utopia: Para que serve a utopia? Serve
para isto: para que eu nédo deixe de caminhar.
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