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Resumo

O artigo pretende identificar algumas tendéncias mais
evidentes e/ou recorrentes com relagdo aos formatos
audiovisuais nos produtos jornalisticos exclusivos
para tablets. Nosso objetivo, portanto, nédo é realizar
uma conceituacdo ou classificagdo de formatos; em
vez disso, busca-se compreender, a partir de uma
andlise exploratéria, as tendéncias referentes ao uso
do audiovisual nos produtos autdctones para tablets.
A hibridizagdo sera a primeira a ser abordada. Em
seguida, discutiremos a tendéncia de manutencao
dos formatos classicos, a qual é exemplificada pela
permanéncia da logica da radio ilustrada e de cenarios
que registram como fundo de cena as redagoes. Por fim,
apresentaremos constatacdes relacionadas aos formatos
mais experimentais, com destaque para os conteldos
centrados nos personagens. Para empreender essa
pesquisa, utilizamos a revisdo bibliografica e o estudo
de caso enquanto principais estratégias metodoldgicas.
A amostragem de casos estudados foi composta
por produtos jornalisticos autdctones, produzidos
exclusivamente para tablets, entre os quais incluimos as
revistas Project Week (Reino Unido) e Katachi (Noruega),
e os jornais diarios La Repubblica Sera (Italia), O Globo
a Mais (Rio de Janeiro/BR), Estadao Noite (Sdo Paulo/
BR) e Diario do Nordeste Plus (Fortaleza/BR).
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Introducéao

Se, antes, os dispositivos moveis eram
caracterizados pela transposi¢do de contelidos para o
monitor de menores proporg¢des e pela limitacdo de
processamento de informagdes, na contemporaneidade,
a capacidade de visualizacdo de contetidos complexos
tem sido expandida, gerando demanda crescente
por narrativas baseadas em linguagens diversas e,
consequentemente, na multimidialidade (PELLANDA,
2011, p.165; KOLODZY, 2013, p.x). O audiovisual, por
exemplo, ja é considerado um componente chave para
as organizagOes jornalisticas, deixando de ser uma
exclusividade das emissoras de televisdo e tornando-se
também uma caracteristica dos cibermeios relacionados
aos jornais impressos (BOCK, 2011, p.600-601; 2012,
p.3).

Além disso, hoje, dispBe-se de novidades
guanto as técnicas e equipamentos de gravacgao e edigdo,
possibilitando a emergéncia de novas maneiras de agregar
imagens em movimento e som, bem como exigindo novas
competéncias e habilidades dos profissionais da area,
sobretudo os jornalistas, que precisam pensar técnica,
visual e narrativamente (CARABALLO, 2013, p.131;
BOCK, 2011, p.606-607; 2012, p.5). Esse panorama
revela que vivenciamos expressivas mudancas sobre o que
antes se considerava enquanto referéncia de producédo
audiovisual, assim como sobre as préprias nogdes
conhecidas de audiovisual, as quais sdo cada vez mais
ampliadas (KILPP; FERREIRA, 2012, p.290).

E partindo desse contexto que a proposta
do artigo é apontar algumas tendéncias com relagao
aos formatos audiovisuais nos produtos jornalisticos
exclusivos para tablets. Ou seja, nosso objetivo aqui
ndo é realizar uma conceituagdo de formatos; em vez
disso, buscamos apontar tendéncias mais evidentes e/
ou recorrentes com relagdo ao uso do audiovisual nos
produtos jornalisticos exclusivos para dispositivos
moveis, com base em uma analise exploratéria de seus
formatos. A ideia de formato seré, portanto, adotada a fim
de compreendermos as regularidades e especificidades
configuradas nos produtos analisados e ndo com o
intuito de construir classificaces e tipificagoes, as quais
chegam a se tornar pouco uteis diante da diversificagao
e hibridizacao de formatos na contemporaneidade.

A tendéncia de hibridizacéo serd, inclusive, a
primeira que pretendemos abordar. Problematizaremos
o crescente hibridismo entre formatos e géneros nos
conteGdos audiovisuais dos produtos jornalisticos
exclusivos para tablets. Em seguida, discutiremos
a tendéncia de manutencao dos formatos classicos,
a qual é exemplificada pela permanéncia da logica
da radio ilustrada e de cendrios que registram como
fundo de cena as redacdes. Por fim, apresentaremos
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constatagdes referentes aos formatos mais experimentais
e/ou inovadores, entre os quais incluimos os contetidos
centrados nos personagens.

Para empreender essa pesquisa, utilizamos
a revisdo bibliogréafica e o estudo de caso enquanto
principais estratégias metodoldgicas. A amostragem de
casos estudados foi composta por produtos jornalisticos
autéctones, produzidos exclusivamente para tablets,
entre os quais incluimos as revistas Project Week (Reino
Unido) e Katachi (Noruega), e os jornais diarios La
Repubblica Sera (Itdlia), O Globo a Mais (Rio de Janeiro/
BR), Estaddo Noite (Sdo Paulo/BR) e Diario do Nordeste
Plus (Fortaleza/BR)2.

1. Hibridizacao entre géneros e formatos

Vivenciamos um momento de dissolucao
progressiva das fronteiras candnicas entre os meios, as
esferas profissionais e os contetidos, o que contribui com a
emergéncia de um ecossistema liquido (AGUADO, 2009,
p.13, p.37). Uma das questBes mais discutidas no que se
refere aos contetidos tem sido a hibridizacdo e mescla
das préticas discursivas, dando origem a fragmentacoes
de géneros e a novos formatos (GORDILLO, 2009, p.14;
SEIXAS, 2009, p.2; PICCININ, 2007, p.204-205). Afinal,
hoje, a abrangéncia de temas e formatos que circulam
no ciberespago, em especial por meio dos dispositivos
moveis, pode suscitar a revisdo dos limites entre os
diferentes tipos de contetdos produzidos (CARMO, 2008,
p.101).

Embora os géneros e formatos possuam
elementos formadores e tracos que sempre devem estar
presentes, sdo instancias mutaveis e heterogéneas,
gue se desconstroem e reconstroem em func¢éo de
tendéncias e demandas sociais, tecnolégicas e de mercado
(MACHADO, 2001, p.71; TEMER, 2010, p.107). Bakhtin
(1997, p.303) afirma que, em concomitancia aos géneros
padronizados, sempre existiram e existirdo géneros
mais livres, o que viabiliza uma reestruturacdo do seu
uso, sem significar, necessariamente, a recriacdo de um
género. Talvez essa seja uma das razdes para a indefinicio
desses conceitos atualmente, pois, na medida em que

2 Analisamos os contetdos produzidos pelos
cibermeios, com base principalmente na estratégia de
amostragem nao probabilistica de semanas compostas.
Logo, nossa amostragem, sobretudo para os jornais
diérios, foi composta pelos dias 4, 12, 20 e 28 de marco
e 5 de abril de 2013. Como as revistas seguem uma
periodicidade diferenciada, as edi¢fes analisadas foram:
no caso da Project Week, as de 1°, 13 e 22 de fevereiro, e
5e 29 de margo de 2013 (as cinco Ultimas edigdes); e, no
caso da Katachi, as do Outono de 2011, e da Primavera
e do Outono de 2012 (as Unicas disponibilizadas até o
momento da coleta de material).

realizam hibridizacoes, aslogicas de significagdo vigentes
se transformam. E no contexto digital, a alteragdo nas
formas de criagdo e usos dos géneros é cada vez mais
veloz, acelerando ainda mais o processo de hibridizag&o.

E verdade que a atenuacio dos limites entre
0s géneros e formas de comunicagdo nao é recente e
ocorre em funcédo de distintos fatores (BRIGGS; BURKE,
2004; SODRE, 2009; CHARAUDEAU, 2009). Na
contemporaneidade, porém, as possibilidades trazidas
pela hipertextualidade, multimidialidade e interatividade
ampliam o potencial de surgimento de conteudos
especificos para o ciberespaco, demandando alteracoes
nas estruturas dos géneros (URETA, 2007, p.47; RIBAS,
2005, p.35). Essa questdo é ainda mais intensificada se
levamos em conta os dispositivos méveis, sobretudo os
tablets, cujas narrativas precisam, na opinido de Garcia
(2012, p.227, p.454), apresentar uma multiplicidade de
géneros, formatos e linguagens.

As questdes mencionadas envolvendo as
hibridizacdes entre géneros e formatos podem ser
ilustradas pelos estudos de caso dessa pesquisa. Uma
das formas de hibridizacdo verificadas, por exemplo,
é entre os contelidos jornalisticos e os publicitarios.
Em contraposi¢ao as definigGes classicas que, em
geral, separam os contetidos em categorias distintas e
estanques (SOUZA, 2004, p.92; MICO, 2007, p.25-27),
constata-se, ultimamente, uma mescla crescente entre
contetidos fundamentados nas logicas do Jornalismo e da
Publicidade. Todavia, esse tipo de hibridismo pode gerar
problemas éticos, os quais ndo pretendemos discutir aqui,
mas que néo poderiam deixar de ser citados.

Reconhecemos que esses casos de mescla entre
Publicidade e Jornalismo consistem enquanto excegoes,
ndo configurando uma regra ou uma efetiva tendéncia
entre os cibermeios analisados. Mas, certamente, é uma
questao que precisa ser acompanhada, a fim de que
ndo surjam problemas a longo prazo. Até porque, na
anélise realizada, verificamos que alguns dos contetidos
audiovisuais mais bem elaborados eram publicidades,
entre as quais apareceram até mesmo animagdes. Diante
da dificuldade dos produtos exclusivos para tablets
produzirem contetidos audiovisuais (identificada em
etapas anteriores da pesquisa), pode ser que incorporar
essa hibridizacdo na tentativa de aprimorar ou sofisticar
a circulagdo de contetidos com imagem em movimento
e som seja vista como uma opc¢ao (conforme as excegoes
dessa pesquisa ja sugerem), embora ndo seja o caminho
mais adequado.

2. Manutencéao dos formatos classicos

Em meio ao processo de hibridizagéo
discutido anteriormente, é possivel afirmar que, hoje,
diferentes formas e praticas midiaticas tendem a estar
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interrelacionadas. Dai a relevancia de estudarmos
os produtos e processos jornalisticos a partir de suas
continuidades, potencializa¢Ges e rupturas com relacao
a diversos padrdées e fluxos (GRUSIN, 2010, p.5;
PALACIOS, 2002, p.4-7). Em outras palavras: através
de fenébmenos como os de midiamorfose (FIDLER, 1997)
e remediacao (BOLTER; GRUSIN, 2002), os conteudos
circulados no ciberespaco — no nosso caso especifico,
os dispositivos moéveis — tém se baseado nos formatos
classicos para aperfeigoar determinados aspectos e
acrescentar novos recursos, operando de um modo
hibrido e inclusivo.

Um dos principais desdobramentos desse
contexto é que os conteudos inseridos nos produtos
exclusivos para dispositivos méveis consistem mais
em uma extensao das midias estabilizadas (como
impresso, radio e televisdo) e suas caracteristicas do
gue em um desenvolvimento das potencialidades dessas
plataformas emergentes — tendéncia que nao é exclusiva
dos dispositivos moveis, mas recorrente também no
ciberespaco como um todo (NOCI, 2011, p.37). Tanto que
é comum avisdo® de que o audiovisual no ambiente digital
acaba se constituindo enquanto uma cépia dos contetidos
televisivos, seja uma transposic¢ao total (shovelware) ou
uma espécie de inspiragdo nas suas estruturas e formatos.

Entre os estudos de caso da presente pesquisa,
essa logica foi verificada de maneira mais evidente nos
jornais diarios do que nas revistas Katachi e Project Week,
gue, talvez justamente por néo circularem todos os dias,
apresentaram formatos um pouco mais diferenciados, 0s
guais serao descritos na proxima secao. Por esse motivo,
deteremo-nos a destacar ilustracdes referentes aos quatro
jornais diarios analisados.

A transposi¢cdo completa de videos televisivos
foi observada somente em La Repubblica Sera e
Diario do Nordeste Plus. E, ainda assim, em raros
casos, até porque estamos analisando cibermeios
produzidos exclusivamente para tablets. Apenas a titulo
de exemplificacdo, ressaltamos a matéria “Il difficile
coming out nei salotti borghesi” (circulada pelo La
Repubblica Sera em 5/abr/2013), a qual disponibilizou
um video que integrou um programa de entrevista de
televisdo (crédito de “Diretta la 7”). N&o se trata de uma
copia integral do programa, ou seja, este nao foi copiado
por completo; mas o video era uma cépia total no sentido
de que ndo ocorreu qualquer adaptacao posterior.

O exemplo mais “grave” nesse aspecto é

3 Essa perspectiva é defendida por trabalhos
como os de: MARTIN; MAS, 2011, p.66-67;
CANAVILHAS; SANTANA, 2011, p.54; CARVALHO,
2009, p.61; CAPANEMA, 2009, p.74-75; SALAVERRIA;
NEGREDO, 2008, p.58; BELOCHIO, 2012, p.26;
KILPP; FERREIRA, 2012, p.293.

do Diario do Nordeste Plus: na matéria “Um néo a
ditadura”— uma critica (veiculada em 12/mar/2013)
sobre o longa “No” —, é apresentado um video transposto
de um programa de dicas culturais. O problema é que o
idioma da apresentadora é o inglés e ndo existe qualquer
legenda para o portugués; problematica que se repete no
trailer do filme (exibido dentro do programa) — o dudio
€ em espanhol e a legenda, em inglés. Além disso, nao
hé qualquer corte do programa a fim de destacar a parte
referente ao filme comentado pelo Didrio do Nordeste
Plus. Em suma: ndo houve qualquer tratamento do
conteldo paraa suainser¢do em um cibermeio brasileiro,
muito menos que considerasse as especificidades do
tablet.

Mais comum que o modelo shovelware,
entretanto, é a copia dos formatos adotados pelos
demais meios de comunicagdo, sobretudo a televiséo.
Um exemplo é que, embora as organizagdes jornalisticas
consigam produzir mais narrativas com edicao de imagens
que os usuarios (PEW RESEARCH CENTER, 2012, p.19),
a utilizagdo de recursos mais sofisticados nesse sentido
ainda é escassa, reforcando, em parte significativa das
vezes, a légica da radio ilustrada, presente em grande
parcela dos meios audiovisuais contemporaneos. Essa
l6gica é representada pelo predominio da palavra sobre
as imagens. Segundo Machado (2001, p.72), apesar da
propagacdo da ideia de uma civilizagdo das imagens por
causa da hegemonia da televisdo a partir da segunda
metade do século XX e da recente utilizacdo de recursos
graficos computadorizados, a televisdo continua sendo
um meio pouco visual e 0 emprego das imagens é pouco
sofisticado. Sdo essas caracteristicas que fazem Chion
(1994) propor que a televisdo trata-se de uma radio
ilustrada, visto que a linguagem se aproxima mais do
radio e da palavra oralizada. Por conseguinte, passa a
existir um predominio dos formatos fundamentados no
didlogo, em especial os opinativos, como as entrevistas,
0s comentarios e os debates, onde as palavras tornam-
se a principal matéria-prima (MACHADO, 2001, p.72;
REZENDE, 2000, p.29-30, p.273).

Foram exatamente essas as caracteristicas
verificadas nos jornais diarios analisados. O principal
exemplo é o Diario do Nordeste Plus, no qual 12 dos
13 contelidos audiovisuais jornalisticos adotavam
formatos de flashes, entrevistas e comentarios. Situacdo
semelhante foi constatada no O Globo a Mais, em que dois
dos trés contetidos audiovisuais jornalisticos consistiam
de comentarios. Em nenhum dos dois casos ha edicéo
de imagens ou movimento de camera, isto é, a camera
permanece estatica frente ao jornalista, cuja voz nunca
fica em off, mas sempre acompanhada da imagem de seu
rosto.

No Estad&o Noite e no La Repubblica Sera, os
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comentarios — nos moldes descritos acima— também sao
recorrentes, mas ndo preponderantes, pois as entrevistas
aparecem em propor¢ao similar ou, ao menos, mais
equilibrada. No cibermeio paulista, ha quatro entrevistas
e dois comentarios entre os sete conteidos audiovisuais
jornalisticos circulados na amostragem. No cibermeio
italiano, sdo cinco boletins informativos (formato também
caracterizado pela légica da radio ilustrada, uma vez que
apresenta somente o jornalista falando para uma camera
estatica), cinco entrevistas, nove comentarios e quatro
formatos identificados como “Outros” — num total de 23
conteddos audiovisuais jornalisticos analisados. Existe,
portanto, um ponto de conexao entre os dois cibermeios:
o destaque adquirido pelas entrevistas, as quais, em geral,
sdo realizadas com os personagens envolvidos (jornalista
e entrevistado) parados frente & caAmera, sem qualquer
movimento além do zoom ou edigéo de imagens.

E comum, ainda, ndo apenas nas entrevistas,
mas também nos demais formatos inseridos na logica
de radio ilustrada (como os comentarios, flashes e
boletins informativos), que a redacéo aparecga ao fundo,
revelando os bastidores do processo jornalistico — uma
tendéncia implantada pelos telejornais, cujos cenarios
passaram a registrar como fundo de cena a presenca
de suas redagdes com os profissionais trabalhando em
ambiente contiguo (SILVA; ROCHA, 2010, p.205). Esta
tem sido, na opiniao de Gomes (2011, p.39-40), uma das
estratégias adotadas pelos telejornais para “construcao
de credibilidade e, a0 mesmo tempo, de aproximagéo do
telespectador, que se torna, assim, cimplice do trabalho
de producéo jornalistica”. No jornalismo audiovisual
produzido exclusivamente para dispositivos moveis, essa
tendéncia parece se manter, uma vez que Sa0 raros 0s
casos analisados em que a redagdo nédo integrou o cenario.

Para encerrar essa secao, ¢ importante salientar
gue, em determinados casos de entrevistas, comentarios
e flashes, foram observados alguns procedimentos de
edicdo, os quais foram empregados para atenuar erros
e pausas de gravacdo ou para inserir algumas poucas
imagens estaticas ou em movimento, com o objetivo de
ilustrar o assunto abordado. Contudo, o emprego desses
recursos ndo é tao recorrente a ponto de constituir uma
tendéncia de formato jornalistico audiovisual presente
nos dispositivos moéveis.

3. Formatos experimentais e/ou inovadores
Reconhecer semelhangas com outros meios
e plataformas é tdo importante quanto descrever as
diferencas quando buscamos compreender a dimensao
e as especificidades de um sistema midiatico. Embora
sejam verificadas tendéncias de manutencdo dos
formatos tradicionais, ocorrem, simultaneamente,
experimentagdes que precisam ser estudadas. Afinal,

ainda que seja recorrente o emprego da ldgica da
rédio ilustrada, o componente da imagem continua
a se constituir enquanto um diferencial na cobertura
jornalistica audiovisual. Além disso, as composi¢fes
formais classicas ndo sao as Unicas possiveis para se
narrar um fato (GOMES, 2011, p.26-27; LANCASTER,
2013, p.2).

Essas possibilidades séo ainda mais diversas se
consideramos o contexto do audiovisual nos dispositivos
maveis, 0s quais podem apresentar usos novos e
surpreendentes, a partir da multiplicidade de ferramentas
e elementos oferecidos (KATZ, 2008, p.11; GARCIA,
2012, p.395, p-2038). Afinal, em acordo com Bock (2012,
p.28), as mudancas tecnoldgicas tém o potencial de gerar
diferencas na forma como as narrativas sdo estruturadas
e contadas, a medida que podem alterar o modo como
os jornalistas adotam, adaptam e utilizam as novas
tecnologias nos contetidos.

E verdade que existem entraves e limitacdes
de diferentes ordens para que se produzam formatos
inovadores (FORSBERG, 2001, p.21). Soma-se a isso
o fato de que ainda ndo se tem uma nogéo concreta ou
clara de quais formatos sdo os preferidos pelos usuarios
e, por conseguinte, quais se tornarao predominantes
(LANCASTER, 2013, p.6-7). De qualquer forma, nesse
contexto — ou talvez justamente em funcéo dele —,
existe a expectativa pela experimentacdo e emergéncia
de formatos diferenciados (CANAVILHAS, 2012, p.18;
BOGOST; FERRARI; SCHWEIZER, 2010).

No O Globo a Mais e na Katachi, verificamos
dois usos experimentais do audiovisual. No jornal, isso
ocorreu em “Ponto final: Fale ao motorista somente o
indispenséavel. Uma reflexdo sobre agressao e violéncia
urbana a partir da tragédia no 6nibus da linha 328,
ocorrida no Rio essa semana” (circulado em 5/abr/2013).
Para visualizar o contetdo, o usuario era solicitado a
girar o tablet, evidenciando uma tentativa de explorar a
horizontalidade do dispositivo. O material audiovisual
consistia em cenas do filme “Ponto Final” — uma obra de
ficcdo centrada em atores interpretando um motorista de
Onibus e um trocador, os quais problematizam questdes
reais e atuais. Importante notar que se trata de um video
relacionado com uma tematica factual; embora o material
audiovisual seja atemporal, tanto que foi produzido em
2011. Isso pode evidenciar a dificuldade de producao
de conteddos com imagem em movimento e som
diariamente, sobretudo, quando consideramos estéticas
mais artisticas. Entretanto, tal questdo s6 poderia ser
investigada a partir de uma pesquisa de campo.

A Katachi apresentou uma experimentagao
igualmente interessante em “The Shifting Hours”, da
edicao From (Spring 2012). A proposta, aparentemente,
era implantar uma publicacdo semanal de videos com
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reflexdes diversas. A logica de todos os videos era
similar: imagens de uma atriz caminhando, cobertas
por uma voz feminina e trilha sonora ao mesmo tempo.
Porém, confirmando que nao é facil produzir materiais
audiovisuais com periodicidade, especialmente com
uma estética diferenciada, essa experimentacdo nao teve
prosseguimento, pois, durante a analise, os trés contetidos
analisados haviam sido os Unicos videos publicados (a
publicacdo semanal nédo ocorreu).

No atual panorama cada vez mais convergente,
para além de videos mais artisticos e/ou ficcionais,
tém ocorrido alteragGes nos contetidos jornalisticos
audiovisuais. Até porque, hoje, os materiais com imagem
em movimento e som sao, muitas vezes, produzidos por
jornalistas dos meios tradicionalmente impressos, 0s
guais tendem a se aproximar mais dos formatos adotados
pelos documentaristas do que dos empregados pelos
telejornalistas —ainda que esses dois formatos ndo sejam
opostos, pois ambos consistem enquanto uma narragao
nao ficcional realizada de uma maneira convincente com o
objetivo de captar determinada audiéncia (LANCASTER,
2013, p.1, p.144; BOCK, 2011, p.605; 2012, p.96, p.28).
Seréd essa tendéncia que destacaremos a seguir enquanto
uma das emergentes no audiovisual dos produtos
jornalisticos exclusivos para tablets.

3.1. Conteldos centrados nos personagens: a
reducdo da presenca do jornalista frente as
cameras

Tradicionalmente, os programas jornalisticos
audiovisuais contam com apresentadores, comentaristas
ereporteres, isto é, jornalistas que desempenham a fungéo
de narrar os acontecimentos, tornando-se responsaveis
pela predominancia do verbal. Kolodzy (2013, p.129)
ressalta que um stand-up de repdrter pode servir como
transicdo de partes de uma narrativa audiovisual ou
para encerra-la; porém, quanto mais aparece em frente
acamera, menos as audiéncias véem recursos visuais que
auxiliam a narrar o fato.

Uma tendéncia alternativa a esse formato
tradicional é a que tem sido adotada pelos contetidos
produzidos por jornalistas dos meios impressos para
o ciberespaco, entre os quais incluimos os materiais
audiovisuais circulados nos produtos exclusivos para
tablets. Trata-se do estilo mais documental, que Lancaster
(2013, p.10-11, p.1-2, p.6, p.67) chega a denominar de um
“cinema verdade hibrido”, no qual as declaragdes dos
entrevistados sao priorizadas em detrimento da presenca
do jornalista. Em vez de narragdes dos reporteres, esse
estilo tende a ser centrado nos personagens, cujas falas
oferecem o fio condutor da narrativa e cujas imagens
direcionam a histéria de uma maneira mais visual.

Antes de prosseguirmos, porém, é importante

estarmos cientes de que o estilo documental nao se
aplica a um jornalismo mais factual — com coberturas
de desastres naturais ou desavencas politicas, por
exemplo — ou que priorize as emogdes em detrimento
do pensamento critico. Em vez disso, pretende-se mais
voltado aos jornalistas que almejam contetdos mais
criativos, sobretudo partindo das experiéncias dos
personagens para narrar a realidade de um fenédmeno
mais amplo (LANCASTER, 2013, p.2, p.14). Tal mudanca
de estilo, portanto, ndo € relacionada ou decorrente de
aspectos tecnolodgicos, mas trata-se de uma questéo de
prética social (BOCK, 2012, p.33).

Essacompreensao nos afasta de umaabordagem
dicotdmica entre estilo documental e telejornalistico e
de um maniqueismo entre formatos “bons” ou “ruins”.
Pelo contrario: nossa pretensdo é apenas identificar
as especificidades de cada estilo (os quais devem ser
utilizados de acordo com as exigéncias impostas pelo
assunto abordado ou fato narrado), a fim de caracterizar
0 audiovisual que vem sendo produzido nos produtos
jornalisticos exclusivos para tablets. Até porque, muitas
narrativas ndo seguem uma Unica logica, adotando
um carater hibrido de acordo com as necessidades
e demandas jornalisticas (BOCK, 2011, p.611-612;
KOLODZY, 2013, p.129).

De qualquer modo, é valida a sistematizagdo
empreendida e proposta por Lancaster (2013, p.7) dos
elementos que diferenciam esses dois estilos. O estilo
telejornalistico seria composto por elementos como: o
reporter frente & cdmera; a presenca do personagem
¢é preterida com relagdo a do repoérter; a narragdo do
reporter é o fio condutor do sentido; a fala do personagem
¢ utilizada para corroborar a narracdo do repérter; as
imagens sao empregadas como meras ilustracdes; o
audio capturado em campo é o Unico utilizado; a camera
é operada por um membro da equipe especifico e guiada
por um repérter e/ou produtor. O estilo documental, por
sua vez, apresenta as seguintes distin¢des: o jornalista
permanece atras das cameras; 0 personagem aparece
em destaque; a narragao do reporter, se utilizada,
apresenta o contexto; a fala dos personagens ¢ empregada
para narrar a historia; as imagens relatam de maneira
cinematografica; o 4udio é pensado para ajudar a definir
um tom para a narrativa; o jornalista trabalha sozinho
e utiliza a cAmera para escrever a histéria visualmente.

Outra questao a ser considerada é o tempo de
producdo, que difere entre os dois estilos. Um material
com estética cinematografica requer um prazo maior
para sua elaboracdo, bem como um periodo mais longo
de contato com o entrevistado. Enquanto isso, o estilo
adotado pelos noticiérios televisivos € idealizado, gravado
e editado de modo mais simples e rapido. A diferenca
entre os formatos influencia, também, o tempo de
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recepcdo e absor¢do da informagao, pois, se no estilo
telejornalistico, as audiéncias podem ouvir a noticia ao
mesmo tempo em que desenvolvem outras atividades
(até em funcdo da simplicidade da narrativa); o estilo
documental requer uma maior atengdo ao conteudo
audiovisual, a fim de que seja possivel captar as suas
nuances (LANCASTER, 2013, p.6, p.12; BOCK, 2012,
p.96) — o que tem relacdo com a forma especifica de
consumo dos tablets.

A anélise realizada confirma a maioria das
especificidades relacionadas até aqui ao estilo documental.
A primeira delas € aimpossibilidade de produgéo rapida
e/ou diaria: esse formato foi preponderante nas revistas
(Katachi e Project Week), tendo aparecido em uma
Unica matéria (“Vai um cafezinho?”, de 12/mar/2013)
de apenas um dos jornais diarios analisados, o Diario do
Nordeste Plus. Nas revistas, porém, o uso foi verificado
de maneira significativa: na Katachi, em cinco (31,25%)
das paginas que continham contetidos audiovisuais, e na
Project Week, em trés (15,7%). Consistem, geralmente,
de videos que apresentam as trajetérias profissional ou
pessoal de determinados personagens, as quais indicam
exemplos ou modelos de vida que podem ser relacionados
aos individuos da sociedade de um modo mais amplo.

A titulo de ilustragdo, é possivel destacar a
matéria “Fountain Head”, circulada na edi¢cdo From
(Spring 2012) da Katachi e que conta a histdria de Endre
Hals, o qual deixou a cidade grande (Oslo) para viver no
interior. Em nenhum momento da matéria ha qualquer
participacao de um repérter —o audio é sempre de Endre
Hals, coberto ou ndo por imagens. Trata-se, portanto, de
um caso tipico do estilo que descrevemos até aqui.

Outro aspecto exemplificado pelos casos
estudados é a insercdo da trilha sonora para além do audio
capturado no campo, de modo a auxiliar a definir um tom
diferenciado para a narrativa (nos contetidos audiovisuais
que adotam o estilo documental). E recorrente, por
exemplo, que, ao apresentar matérias relacionadas a
trajetdria de algum musico, esse seja o estilo escolhido,
pois permite mesclar a entrevista realizada com imagens
de gravagOes em estidio e de clipes. Como ilustragdes,
ressaltamos as matérias circuladas pela Project Week
sobre os cantores britanicos Dido e Ed Sheeran (em 13 e
22/fev/2013). Em ambos os casos, 0s videos consistiam
em entrevistas com o musico, cujas diferentes partes eram
separadas por trechos de suas musicas, isto é, sobrepostas
por trilhas sonoras. Isso nao significa que as trilhas sao
inseridas apenas nesse tipo de contelido, até porque a
sobreposicao de audio néo é realizada somente a partir
de musicas, mas também costumam ser inseridos temas
instrumentais, sobretudo nas matérias veiculadas pela
Katachi.

4. Consideracoes finais

Os contelidos audiovisuais, sobretudo no que
tange ao Jornalismo, n&o se restringem as possibilidades
tecnoldgicas, mas se configuram na integragdo da
tecnologia com diferentes condicdes historicas, sociais,
econdmicas e culturais (GOMES, 2011, p.19-20), o
que nos impeliu a observar tendéncias referentes aos
géneros e formatos nesse estudo sobre o audiovisual nos
dispositivos moveis.

Reconhecemos que o panorama verificado
até aqui aponta para um subaproveitamento — pelos
meios de comunicacdo e seus profissionais — do
universo de possibilidades para desenvolvimento dos
produtos comunicacionais para dispositivos moveis.
S&o escassas e timidas as atuais inovagdes aplicadas aos
conteudos jornalisticos para plataformas moéveis (FLING,
2009, p.29; STEINBOCK, 2005, p.40; CANAVILHAS;
SANTANA, 2011, p.53). Além disso, embora o audiovisual
seja apontado enquanto um diferencial, a sua utilizagao
nao tem sido expressiva, principalmente nos contetdos
factuais, o que configura uma limitacao se consideramos
0s potenciais tecnoldgicos dos novos dispositivos
(CARVALHO, 2009, p.66; GONCALVES, 2009, p.117).

Os resultados obtidos nessa pesquisa
corroboram essas afirmacoes. Afinal, os formatos mais
experimentais e/ou inovadores —entre os quais incluimos
0s conteldos centrados nos personagens — continuam
convivendo com os formatos classicos, caracterizados por
l6gicas como darédio ilustrada e da utilizagdo de cenarios
que registram as redacdes ao fundo.

De qualquer forma, segundo Goggin (2011,
p.178), 0s meios moveis consistem enquanto um terreno
fértil para a emergéncia de formatos distintos. Até
porque, os tablets impdem uma nova forma de ler que
requer novos padrdes de visualizagdo, demandando que
os contetdos jornalisticos, entre eles os audiovisuais,
recebam um tratamento diferenciado (GONZALEZ;
TRIVINO, 2011, p.6; GONCALVES, 2009, p.17). Ou
seja, a realidade dos dispositivos moéveis é ainda instavel
— uma das poucas certezas é que a experimentacdo é
fundamental.
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