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Resumo

O presente artigo tem como objetivo problematizar os
limites e aproximacoes entre o Jornalismo de Dados e a
Mapping Art, percebendo ambos enquanto produtos de
fendmeno digital emergente, o Big Data, e da crescente
presenca de Bases de Dados na cultura contemporanea.
A partir de uma revisdo bibliografica o artigo retoma
os principais pensamentos referentes ao fendmeno Big
Data e das diferentes manifesta¢oes das bases de dados
na cultura, apresentando em seguida o Jornalismo de
Dados e a Mapping Art enquanto frutos desse cenario
informacional. Por fim, a partir de uma analise de dois
projetos dos campos supracitados, o artigo aponta para
os possiveis limites e aproximacoes entre as duas areas,
o jornalismo e a arte, no contexto digital do Big Data.

Palavras-chave: Cibercultura; big data; jornalismo de
dados; mapping art.

Introducgao

A emergéncia da cibercultura enquanto nova
formacdo cultural (Santaella, 2003) e a imersdo da
sociedade no mundo de dados coloca em questdo as
producdes artistico-culturais, os meios de comunicacao
e outras instancias. A virtualizacdo completa das
informacdes, problematizada pelo filosofo francés Pierre
Leévy (Lévy, 2010) nos meados da década de 90, atinge um
novo patamar a medida em que a sociedade caminha cada
vez mais para a “Era do Big Data” (Lima Junior, 2011).

Composto tanto por dados produzidos por
sujeitos quanto por organizagdes oficiais, o Big Data
forma um imenso fluxo que implica na producao de
jornalistas, artistas e outros profissionais da arte e
comunicac¢do. Num momento histérico-cultural em que
tudo pode ser descrito através de ntimeros (0s e 1s),
comecam a surgir fendmenos como o Jornalismo de
Dados (JDBD) e a Mapping Art, colocando em pauta este
cenario cultural composto pela predominancia das bases
de dados (Manovich, 2002).

Dessa forma, o presente artigo busca identificar
as aproximacodes entre o Jornalismo de Dados e a Mapping

Art, considerando-os como integrantes do contexto socio-
cultural das bases de dados. O texto procura compreender
as bases teoricas que fundamentam as duas categorias
e, através da analise dos projetos Message Machine (do
ProPublica) e Making the Invisible Visible (do artista
George Legrady), encontrar aproximacgoes no fazer
artistico e jornalistico envolvendo as bases de dados.

1. Um mundo povoado por dados

A humanidade, ao longo de sua historia,
sempre buscou coletar, armazenar e analisar dados.
Sempre observamos o mundo procurando retirar sentido
a partir de correlacio das informacgoes apresentadas aos
nossos sentidos, seja informalmente ou formalmente. O
advento da escrita na Mesopotamia, por exemplo, emergiu
gracas as necessidades de uma ferramenta eficiente
de coleta e registro de informagdes, principalmente de
carater monetario e comercial, possibilitando assim o
desenvolvimento posterior da economia e do comércio.

O gerenciamento, coleta e analise de dados
“analbgicos”, porém, era muito custoso e demorado,
paradigma este que vem se modificando ao longo
da evolugdo tecnoldgica da sociedade. Até o advento
dos computadores e outros sistemas informaéticos, a
humanidade acostumou-se a coletar e trabalhar com
pequenas quantidades de informacao, desenvolvendo
técnicas para a utilizacdo do minimo possivel de dados com
maior qualidade e precisdo. O processo de pesquisa por
amostragem, como exemplo, advém dessa necessidade.

Com o processo de digitalizagio (Leévy, 2010),
ou seja, a transformac@o de informacao analbgica em
informacdo digital, esta passa a ser passivel de leitura
também por computadores, o que vai facilitar, bastante, o
processo de trabalho com os dados, tornando mais rapida
e pratica a realizagdo de calculos com uma quantidade
absurda de nimeros e equacgdes matematicas.

Na medida em que as tecnologias digitais
penetram cada vez mais fundo no 4amago da sociedade,
é possivel perceber mais claramente o processo de
datafication (Mayer-Schonberger & Cukier, 2013) pelo
qual o mundo como o conhecemos vem passando. O
termo diz respeito a transformacao de praticamente tudo
em dados quantificaveis e processaveis por sistemas
computacionais.

Produzimos desde de informagdes objetivas
e intencionais, como propria escrita deste artigo, até
informagGes ndo tdo aparentes, como a geolocalizacdo
dos individuos, seus rastros nas redes sociais, as vibragoes
de maquinas nas industrias etc. Embora nao tenhamos
consciéncia, gracas a ubiquidade cada vez maior dos
dispositivos coletores, produzimos diversos tipos de dados
ao simplesmente carregar conosco smartphones recheados
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de sensores (GPS, acelerémetro etc.), ao clicar em links na
Web, ao comentar, taggear ou postar qualquer contetido
no Facebook e outras redes sociais etc. Esse fendmeno
de datification em conjunto com o desenvolvimento e
difusdo das tecnologias informéticas nos permite olhar
para a informacdo, e consequentemente para o mundo,
de novas formas.

Gragas ao processo massivo de datafication,
ndo s6 possuimos uma quantidade de dados muito maior
hoje do que no passado, mas também aumentamos
exponencialmente a velocidade de produgdo, consumo
e processamento dos mesmos. Essas mudangas, que
a primeira vista podem ser consideradas somente
“quantitativas”, acabam fomentando mudancas também
“qualitativas” na sociedade da informacao.

Chamado de “Big Data”, esse novo paradigma
informacional refere-se ao cenario ja posto e que
continua se desenvolver de diversas formas. O grande
acesso as tecnologias computacionais ocorrido nas
altimas décadas proporcionou uma grande enxurrada na
producéo de informagdes e dados no ciberespaco, assim
como a melhora nas capacidades de processamento e
armazenamento também contribuiram para a construcgao
de memorias e rastros coletivos do que se produz nos
ambiente digital.

Ou seja, embora a logica computacional venha
nos preparando intelectualmente e cognitivamente para
essa mudanca de paradigma, somente nos tltimos anos
percebe-se a materialidade dessa nova realidade. Porém,
é importante compreender que, embora o fenémeno Big
Data seja possibilitado em boa parte pelo desenvolvimento
técnico e cientifico, ele representa, essencialmente, uma
grande mudanca sécio-intelectual se observamos a forma
como sua emergéncia altera a relacdo dos sujeitos e da
sociedade com as informacoes.

Essa nova revolucgdo digital ndo acontece nas
maquinas que usamos para produzir, coletar e analisar
esses dados, mas nos dados em si e em como estes
sdo apropriados pelos sujeitos, instituicGes, empresas,
governos, pesquisadores etc.

Se, num momento histoérico anterior, os dados
eram vistos enquanto um material estatico, cuja finalidade
- e coleta - era bem definida para analises previamente
planejadas, hoje percebe-se que os dados, em sua
plenitude, figuram muito mais enquanto matéria-prima
em potencial para a pratica criativa e espontanea dos mais
diversos sujeitos.

Segundo Mayer-Schonberger e Cukier (2013), a
conformacio do fenomeno Big Data vai proporcionar
trés grandes mudangas nas formas como a informacao é
percebida, entendida, organizada e utilizada. A primeira
diz respeito a quantidade de dados disponiveis, a segunda
contempla a relativizacdo de um ideal de precisao dos

dados e a terceira, por fim, nos fala sobre a mudanca da
busca da causalidade por uma preferéncia pela correlacio.

A primeira mudanca é também a mais perceptivel.
Podemos agora coletar, analisar e processar uma
quantidade de dados infinitamente superior. Muitas vezes,
inclusive, podemos utilizar todos os dados disponiveis
sobre determinado evento ou fendmeno. Ao amplificar em
muitas vezes a quantidade de dados, detalhes e correlacoes
que ndo apareceriam em uma analise recortada surgem
para o observador.

Observar uma grande quantidade de dados
permite uma maior percepc¢ao dos detalhes, de relagoes
efémeras e fendOmenos menores e particulares que nao
apareceriam num processo de amostragem. Uma vasta
base de dados permite uma maior liberdade na exploracao
das correlagdes, assim como uma maior imprevisibilidade
do que pode emergir a partir da observamos de um set
completo de dados.

Uma ferramenta popular de visualizacdo de dados
do Facebook, o www.facebook.com/us!, ilustra como o
observador pode gerar correlagdes ndo-previstas a partir
da observacao da completude dos dados. Digamos que
este busque perceber a periodicidade que o casal vai a
praia, por exemplo, analisando a postagem de fotos. Essa
correlagdo pode ser feita facilmente, mas, ao visualizar a
completude dos dados, o observador pode se deparar com

novas e imprevistas correlagoes.

O resultado ndo é somente uma breve correlagao
de imagens e texto, mas um relatério completo de todas
as interseccoes entre os dois usuarios desde o comego da
relagdo (ao menos no Facebook). Vérias analises, mesmo
que a nivel pessoal e subjetivo, podem emergir dessa
visualizac¢do, e ndo seriam possiveis analisando uma
pequena amostra das intersec¢oes entre os dois perfis
separadamente.

O www.facebook.com/us permite ao observador
gerar correlagdes nao-previstas, digamos que este
busque perceber a periodicidade que o casal vai a
praia, por exemplo, analisando a postagem de fotos.
Ele pode perceber uma mudanca nao s6 no tempo, mas
no espaco. Digamos que, o casal passa a frequentar a
praia X em detrimento da praia Y, ou que estes passem

a frequentar a praia s6 na companhia de amigos ao invés

1 Na pégina é exibida uma timeline conjunta
do usuario com seu parceiro/a. Como o ambiente digital
nos permite adicionar metadados (tags) as informacgdes,
o Facebook pode, com certa facilidade, gerar uma pagina
combinando todas as informacao nas quais os dois perfis
(do casal) se cruzam na rede através dos metadados.
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de familiares etc. Essas correlacoes podem, muitas vezes,
extrapolar o ambito das redes dos sujeitos observados e
fomentar discussoes acerca de questoes sociais, culturais,
econdmicas e politicas. A quantidade massiva de dados nos
permite, portanto, observar os fendmenos por diferentes
angulos, explorando novas anélises e novas hipoteses com
uma clareza e detalhamento nunca antes possivel.

A primeira mudanca, que diz respeito a forma que
devemos lidar com a quantidade de dados disponivel,
estabelece as bases fundamentais para a segunda mudanca
em nossa relacdo com a informagao. A partir do momento
em que o volume de dados cresce de maneira exponencial,
também aumenta a margem de erro. Enquanto no mundo
do Small Data buscava-se reduzir a0 maximo a quantidade
de erros na coleta e analise dos dados, devido a escassez e
dificuldades de coleta e acesso dos mesmos, percebemos
uma mudanga de perspectiva no cenario do Big Data.

Atualmente, os dados ja nascem cadticos e
desorganizados. Como ja visto, os sujeitos na atualidade
produzem dados ao realizar suas tarefas cotidianas, de
forma ubiqua e muitas vezes até inconsciente. Esses dados
diferem em varias aspectos, seja em categoria, formato,
contetdo etc. Um usuario comum de smartphone pode,
ao mesmo tempo, produzir informacao geolocalizada (a
partir do GPS em seu aparelho), informacao visual (ao
fotografar uma paisagem no seu trajeto) e informacao
textual (ao postar no Twitter sua impressao das condicoes
da via pablica pela qual trafega). Porém, vale compreender
que, mesmo que o imenso fluxo de dados do Big Data
proporcione uma analise ndo tio exata, o grande volume
de dados compensa esse custo.

Os resultados obtidos pelo sistema de traducio
do Google, o Google Tradutor (www.translate.google.
com.br) sdo um bom reflexo custo-beneficio de utilizar
volumes imensos de dados, mesmo que esses nao sejam
100% refinados e preparados. O Google programou seu
sistema para utilizar a maior base de dados existente, toda
aWeb, para buscar qualquer traducgo possivel, mesmo que
nao fosse de qualidade comprovada previamente. Desde
websites corporativos publicados em diferentes idiomas
até traducoes formalmente catalogadas de livros, o Google
Tradutor varreu a internet para obter a maior quantidade
de dados possivel. Gracas a essa iniciativa do Google o
seu sistema funciona, comprovadamente, melhor do que
qualquer outro tradutor online.

Esse novo mundo, povoado por dados, nos faz
ressignificar nossas relagdes com a informacao a partir
do momento em que conseguimos perceber que, através
da observagao e utilizacdo dos dados, novas relacoes e
contextualizacdes surgem. Nesse sentido, observa-se

que, gragas a emergéncia recente desse novo contexto,
muitos dos oficios e disciplinas que tém como base de
materializacdo as bases de dados acabam compartilhando
caracteristicas comuns e, muitas vezes, sua delimitagao
pode ser nebulosa. Seguimos, portanto, na busca de
classificar dois fendmenos contemporaneos que sofrem
com o olhar ainda recente da sociedade: o jornalismo de
dados e a mapping art.

2. Jornalismo de Dados

Dentre as diversas areas do conhecimento que
sdo tangenciadas pelo fenomeno Big Data, no campo
da comunicacdo podemos citar o Jornalismo de Dados
(JDBD?). Neste novo momento, os jornalistas passam
a utilizar a quantidade massiva de dados disponiveis
- sejam eles dados de institui¢Ges oficiais ou gerados
empiricamente por diversos sujeitos - para produzir
correlagGes e reportagens que, num momento posterior,
devido a quantidade de dados disponiveis e as dificuldades
de coleta e acesso, ndo seriam possiveis.

Esse campo, o JDBD, coloca em pauta novas
possibilidades para o dito jornalismo tradicional a partir
do momento em que permite, por exemplo: a) uma maior
automatizacao na coleta e combinacdo de informacoes
de variadas fontes; b) a realizacdo de conexdes entre em
uma quantidade absurda de dados através de software
(Manovich, 2013); ¢) a utilizacdo de processos graficos
de visualizacdo de dados como artificios facilitadores na
construcio de narrativas complexas etc. Todas essas novas
“funcdes” jornalisticas corroboram para possibilitar uma
maior contextualizacdo do leitor com a noticia, reportagem
ou historia (Gray, Chambers, & Bounegru, 2012).

As circunstancias de emergéncia das historias
também mudam com a emergéncia da cibercultura e do
Big Data. Estas passam a emergir de forma fluida (Ryan,
2004), através de diversas fontes e relatos em uma
rede vasta e heterogénea. Nessa rede as relacoes sociais
hierarquizam, comentam e muitas vezes também acabam
ignorando as histérias. Nesse efémero fluxo de historias
releva-se a grande relevancia do jornalista de dados, pois,
como vimos, é este profissional que vai coletar, filtrar e
atribuir sentido através de correlacdes e visualizacio as
potenciais informacoes noticiosas.

Extrair valor do Big Data, seja através de
contetdo jornalistico ou nao, passa a ser uma tendéncia
nos dias atuais. H4 uma mudanca de foco, a partir

2 Neste artigo serd utilizada a sigla JDBD
para fazer referéncia ao Jornalismo de Dados. O termo
JDBD diz respeito a “Jornalismo Digital em Base de
Dados” e pode ser encontrado no trabalho de diversos
pesquisadores da area (Barbosa, 2007).
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deste novo paradigma, da realizagdo do tradicional
“furo jornalistico” para uma maior compreensao do que
determinada historia pode significar e de que forma esta
impacta a vida dos leitores. A utilizagio correta dos dados
pode transformar algo abstrato e intangivel em algo
compreensivel e proximo para os diversos sujeitos.

Ojornalista passa a atuar como um sense-maker,
aquele que, a partir de grandes quantidades de dados
com baixo valor agregado, consegue desenvolver pacotes
interativos sobre demanda, enxergando ai historias
valiosas e escondidas. H4, nesses novos profissionais,
uma estreitamento entre o oficio tradicional da escrita
e das técnicas estatisticas de analise de dados, sempre
buscando localizar e identificar tendéncias niao sé
relevantes estatisticamente, mas também relevantes
para a compreensao de determinado evento ou fend6meno
por parte dos leitores. Um bom jornalista de dados
ajuda a sociedade a evitar a assimetria informacional,
compensando a incapacidade humana de analisar e
processar um grande volume de informacoes de forma
coerente (Fidalgo, 2004).

Nesse quesito, para percebermos como atua o
jornalismo de dados, podemos tomar como exemplo o
projeto Message Machine (Imagem n.° 1), desenvolvido
pelo site ProPublicas. A partir de relatos no Twitter de
alguns usudarios que receberam e-mails diferentes da
campanha presidencial de Barack Obama, os jornalistas
do ProPublica perceberam o potencial da historia e
comecaram a buscar esses dados, no formato de e-mails,
para montar um projeto que exibe as diferencas entre
as mensagens, contextualizando com o perfil sdcio-
deomgrafico do ptblico para a qual esta foi enviada.

]

Imagem n.°1: Message Machine

Fonte: http://datajournalismhandbook.org/1.0/en/
figs/incoming/01-HH.png

Num momento histérico anterior, o mundo do
“Small Data”, gracas a escassez e dificuldade de trabalho
com esses dados, o desenvolvimento de um projeto como
0 Message Machine seria absurdamente dificil de ser

concebido e operacjonalizado. Em primeiro lugar, devido
3 http://www.propublica.org

as dificuldades técnicas e, ndo menos importante, gracas a
impossibilidade de percepgao dessa histéria fora do ambito
digital.

Fica claro nesse projeto a forma como o
jornalista atua frente ao Big Data. Primeiro, na coleta
das informacGes, que se iniciou a partir de uma busca
automatica por tags no Twitter e depois se deu de forma
colaborativa, através do encaminhamento dos e-mails que
os usudrios haviam recebido para a redacdo do ProPublica,
permitindo que esses participacido do processo de criagio.
Gragas ao software e a l6gica da base de dados foi possivel
perceber que havia uma histéria escondida entre um fluxo
imenso de tfweets sobre a campanha de Obama produzidos
diariamente.

Em decorréncia houve o processo de filtragem e,
por fim, de visualizacdo desses dados, também possiveis
somente gracas a mediacdo do software. A filtragem e
processamento desses dados possibilitou o surgimento das
correlacoes e dos padroes, através da comparacao entre a
massa textual de cada e-mail recebido com os dados sécio-
demogréaficos dos usuérios que os haviam recebido. Ha,
aqui, uma extracao de valor muito clara de um dado que,
no primeiro olhar pode parecer banal (um simples e-mail),
mas quando cruzado com uma quantidade muito maior
de dados semelhantes tende manifestar sentido.

Por fim, a visualizacdo grafica desses dados, que
mostra de forma dindmica e visual as diferencas entre
os tipos de e-mail e o publico ao qual se destinam, nos
mostra como € possivel gerar mais contexto para os leitores
a partir do JDBD. E a partir do momento em que essas
correlacOes se tornam visiveis ao usuario que este, de fato,
consegue se sentir participe do contexto da reportagem e
atribuir sentido aquelas informacoes apresentadas.

Esse aparato tecnoldgico funciona, portanto, para
narrar histérias mais ricas, levantando questoes politico-
culturais e proporcionando um entendimento contextual
ao sujeito que vai além do que esta posto para ele.

3. Mapping Art

Para Simanowski (2011), a mapping art pode
ser considerada a vertente da arte na qual o computador
celebra, da forma mais priméria possivel, sua existéncia.
O autor é bastante assertivo nessa declaracao pois, como
o0 mesmo explica, a mapping art se manifesta a partir da
caracteristica mais significante dos sistemas informéticos,
a digitalizacdo das informacoes. Ao ser digitalizada,
qualquer informacao perde sua materialidade fisica
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e passa a existir em poténcia (Levy, 2010), enquanto
c6digos numéricos, podendo portanto ser facilmente
materializada de diferentes formas.

Nesse sentido, a mapping art vai além da
representacdo artistica do dados, mas incorpora o
significado primeiro do ambiente computacional, a
capacidade procedimental (Murray, 2003) de representar
de forma numérica as informacgdes. A transformacao
deste conteido em novas formas de representacao vai
possibilitar, consequentemente, novas formas artisticas
(Simanowski, 2011).

O termo mapping diz respeito a transformacao
de determinado set de dados de uma matriz de linguagem
para a outra (Manovich, 2002), como a transformacao de
dados sonoros em imagens, por exemplo. A apropriacao
artistica do mapping, porém, transcende a mera
traducdo visual desses dados, ou seja, sua visualizacao®.
Esta se manifesta exatamente na insercao de expressao
e questionamento artistico a partir do processo de
mapeamento, ou seja, cabe ao artista de dados nao
somente experimentar de forma visual com os dados,
mas perceber as questoes politicas e s6cio-culturais que
emergem em sua transformacao, desvendando — como
o jornalista de dados — o que esté oculto no Big Data.

A emergéncia das bases de dados e do Big Data
enquanto fendmenos centrais da cultura contemporanea
nao alteram somente a relacdo da sociedade com o
lidar informacional, mas também remodelam nossas
concepgoes do simbolico e estético. Manovich (2002)
coloca que, ap6s a morte de Deus (preconizada por
Nietzsche), o desaparecimento das grandes narrativas e
o surgimento da Web, o mundo passa a ser uma cole¢ao
infinita e desestruturada de imagens, textos, sons e outros
tipos de dados.

Asbases de dados — e, por decorréncia direta, o
fenémeno Big Data — surgem como nova forma simbdlica
da sociedade contemporanea (Vesna, 2007), através
da qual estruturamos nossa experiéncia em relagdo ao
mundo. Nada mais natural, portanto, que se desenvolvam
novas estéticas e poéticas nesse novo momento cultural.

Essa estética, como coloca Simanowski
(2011), segue a tradicio dos ready-mades, devido ao
uso de objetos triviais (nesse caso, os dados cotidianos
desestruturados espalhados no Big Data) enquanto
objetos de arte. Enquanto a principal questéo conceitual
dos ready-mades era elevar objetos comuns a objetos de
arte a partir de sua insercdo em novos espagos — nesse
caso, as galerias de arte —, a mapping art, por outro lado,
eleva os dados a objetos de arte gragas ao proprio processo

4 Manovich (2002) vai considerar a visualizagio
de dados como uma categoria particular do mapping,
na qual um determinado set de dados é transformado

em imagem.

de mapping, ou seja, a transformacao per se desses dados.

O processo de mapping carrega consigo, muitas
vezes, um fenémeno de beautification (Simanowski,
2011), ou seja, uma transformacao sensorial e estética na
aparéncia de algo. Curiosamente, nao é no processo de
beautification desses dados que se manifesta a estética
artistica, pelo contrario. Como coloca Manovich (2002),
o processo de mapping, ao transformar o que é “invisivel”
e “complexo” em representacoes visuais harmonicas e
compreensivas torna a informacao, antes inacessivel,
em algo inteligivel e tangivel pelo sujeito. Nesse sentido,
o autor vai apontar a mapping art enquanto uma arte
anti-sublime, pois ela busca trazer o que esta além da
compreensdo do sujeito para proximo dele, e ndo o
contrario.

O projeto artistico intitulado Making Visible
the Invisible> (Imagem n.° 2) é um bom exemplo.
Desenvolvido em 2005 pelo pesquisador e artista digital
George Legrady®, a obra consiste numa instalacio de
grandes telas de LCD posicionadas por tras do balcao de
informacoes da biblioteca piblica da cidade americana de
Seattle, mostrando em tempo real estatisticas analiticas
da circulacao de livros, filmes e outras midias disponiveis

para aluguel na instituicao.

Imagem n.° 2: Making Visible the Invisible
Fonte: http://www.mat.ucsb.edu/g.legrady/glWeb/

Projects/spl/spl.html
5 http://www.mat.ucsb.edu/g.legrady/glWeb/
Projects/spl/spl.html
6 http://www.georgelegrady.com
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O foco nesta obra ndo estd na visualidade da
representa¢do, mas em apresentar para os sujeitos
diferentes aspectos do sistema no qual estes estdo
inseridos, assim como seus habitos de consumo e as
relacOes emergentes - e inusitadas - entre os leitores e o
novo sistema de visualizacio de dados. A meta do artista
nesse projeto é, através dos dados, encorajar os visitantes
a procurar um significado mais profundo e pessoal na
forma como eles se relacionam com as obras que circulam
na biblioteca.

Dessa forma, pode-se dizer que o valor artistico -
e, consequentemente, estético - da obra Making Visible
the Invisible estd muito mais pautada na profundidade
simbdlica de como os dados sdo visualizados do que na

precisdo visual e formal da visualiza¢do.

Consideracoes finais: Sobre possiveis limites e
aproximacoes

Os dois projetos apresentados, embora
produzidos com — e para — diferentes propositos,
mostram como as bases de dados e suas implicagoes ja
estdo afetando a sociedade contemporanea, seja na sua
relacdo com o consumo da informacao ou com a fruicdo
da arte.

Como Manovich (2002) ja havia pontuado, as
bases de dados constituem uma nova forma simboélica
de expressdo da sociedade, forma esta que organiza as
experiéncias individuais e com o mundo. As aproximagoes
entre o uso dos dados pelos diferentes campos é nada mais
que natural e, também, lucrativa, pois os imbricamentos
que ocorrem possibilitam a manifestacdo de novos
fendmenos, hibridos e cada vez mais contextualizados.

Colocando as duas praticas apresentadas (o
JDBD e a mapping art) lado a lado, a primeira — e mais
clara — aproximagdo que surge diz respeito ao proprio
fazer. Nos dois casos ha um processo pratico semelhante
de busca, coleta e posterior visualizacdo dos mais diversos
tipos de dados. Estes ndo s6 compartilham a mesma
matéria-prima (o Big Data), mas também a mesma forma
de operacionalizacao.

Enquanto no passado os jornalistas e os
artistas “tradicionais” também podiam, em certa medida,
compartilhar a mesma matéria-prima, a pratica digital
permite que estes compartilhem na atualidade as
ferramentas e l6gica processual. Em momentos historicos
anteriores, porém, estes dois sujeitos poderiam utilizar
um evento politico, por exemplo, enquanto matéria-prima
para sua producdo, mas sua convergéncia encerrava-se
ai. A abordagem, tratamento e materializacao da obra e
reportagem percorriam caminhos bastante divergentes.

Hoje, por outro lado, percebemos que a

convergéncia entre os dois campos se mantém para

além da utilizacdo de um mesmo fato ou evento como
“inspiracdo” (no caso da arte) ou “furo” (no caso do
jornalismo). E exatamente essa semelhanca no fazer e
na materialidade das obras e reportagens no contexto
digital que contribui para uma grande indeterminagao
nos limites entre um e outro.

O desafio na anélise dos dois fendmenos esta
propriamente na observacao dessas limitagdes. Embora
as obras artisticas e produtos jornalisticos digitais
carreguem semelhancas no seu compartilhamento de
sua matéria-prima, no seu fazer e na sua materialidade,
percebemos que ainda se tratam de objetos com
propositos diferenciados.

Os produtos do JDBD tém um objetivo claro,
materializar algum retrato da realidade de forma
contextualizada e multimodal, dando acesso de forma
dindmica — e muitas vezes didatica — para o usuéario a
contetidos especificos. Esses produtos tém como meta
final informar, esclarecer e contextualizar.

A arte — em particular a mapping art —, por
outro lado, tem como finalidade ndo s6 proporcionar
aos sujeitos acesso contextualizado a uma determinada
informacao. Como coloca Simanowski (2011), a arte atua
enquanto reflexo de determinada informacao através da
perspectiva ou visdo pessoal de determinado artista, ou
seja, a partir de uma estilizagdo especifica da informagao.

De um lado temos a pragmaética informacional
do projeto Message Machine, no qual os jornalistas
estavam preocupados em, a partir de um produto
jornalistico digital e contemporaneo, explicitar para
os leitores as diferentes formas de segmentacao da
campanha presidencial de Obama. Por outro, temos uma
poética informacional diferenciada proposta por Legrady
com seu projeto Making Visible the Invisible, que busca
proporcionar aos transeuntes — e possiveis fruidores —
uma reflexdo mais profunda sobre sua relagdo com os
diferentes produtos midiaticos.

Dessa forma, é preciso aplicar um olhar atento
aos diferentes fendmenos que surgem de forma hibrida
e dindmica na cibercultura, tendo em vista que muitas
praticas compartilham agora ferramentas e processos
produtivos, mas que ainda guardam diferencgas para
além das multiplas aproximacoes que surgem na cultura
digital.

54

82 SOPCOM Comunicagao Global, Cultura e Tecnologia



COMUNICAGAO, ARTE E DESIGN

Referéncias bibliograficas

Barbosa, S. (2007). Jornalismo Digital em Base
de Dados (JDBD)-Um paradigma para produtos
jornalisticos digitais dindmicos. Tese P6sCOM.
Disponivel em: http://medcontent.metapress.com/
index/A65RM03P4874243N.pdf

Fidalgo, A. (2004). Sintaxe e seméantica das noticias
online. Para um jornalismo assente em base de dados.
Informacao e Comunicacio Online. Jornalismo Online,
1—12. Disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/
fidalgo-jornalismo-base-dados.html

Gray, J., Chambers, L., & Bounegru, L. (2012). The
Data Journalism Handbook. Newton, O'Reilly Media.

Levy, P. (2010). Cibercultura. Sdo Paulo, Editora 34.

Lima Junior, W. (2011). Jornalismo computacional
em funcao da “Era do Big Data.” Revista Libero, 14(28),

pD. 45-52.

Manovich, L. (2002). The Language of New Media.
Cambridge, The MIT Press.

Manovich, L. (2013). Software Takes Command
(International Texts in Critical Media Aesthetics). New
York, Bloomsbury Academic.

Mayer-Schonberger, V., & Cukier, K. (2013). Big Data:
A Revolution That Will Transform How We Live, Work,
and Think. Eamon Dolan/Houghton Mifflin Harcourt.

Murray, J. H. (2003). Hamlet no holodeck o futuro
da narrativa no ciberspaco. Sao Paulo, UNESP.

Ryan, M. (2004). Narrative across Media: The
Languages of Storytelling (Frontiers of Narrative).
Lincoln, University of Nebraska Press.

Santaella, L. (2003). Da cultura das midias a
cibercultura: o advento do pés-humano. Revista
FAMECOS: midia, cultura e ..., 23—32. Disponivel em:
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/
revistafamecos/article/view/3229/2493

Simanowski, R. (2011). Digital Art and Meaning:
Reading Kinetic Poetry, Text Machines, Mapping Art,
and Interactive Installations (Electronic Mediations).
Minneapolis, University Of Minnesota Press.

Vesna, V. (2007). Database Aesthetics: Art in the
Age of Information Overflow (Electronic Mediations).
Minneapolis, University Of Minnesota Press.

SAQJVWIXOUdY SIAAISSOd LYV DNIddVW 1 SOAVA 1A OWSITVNYOC

82 SOPCOM Comunicagao Global, Cultura e Tecnologia

55



