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Resumo | Este artigo procura identificar como a competitividade em destinos turisticos e indice de
competitividade evolui nas publicacdes brasileiras e internacionais dos altimos vinte anos (1996-2016),
a partir de estudos bibliométricos sobre o tema. Para a pesquisa de publicacdes brasileiras, foram uti-
lizados dez periédicos da area de Turismo para levantamento de dados, e, no ambito internacional, foi
eleita a plataforma Scopus para o mesmo exercicio. Ao longo do trabalho, foram apresentados pontos
positivos e negativos, referentes a frequéncia de publica¢bes, conceitos e metodologias da respectiva
tematica. A metodologia utilizada, analise bibliométrica, simples e concisa, colabora na interpretacio
no que diz respeito aos avancos e retrocessos do conceito de competitividade turistica aplicada & destinos
turisticos. Juntamente com gréaficos informativos, de quantidade de producdo por tema, por ano, por
autor, por periddicos e por pais de publicacdo. O estudo levou a inferir que os pesquisadores brasileiros
ainda s3o estritamente dependentes da literatura internacional, tanto em nivel de conceito com na cons-

trucdo de metodologias, que quase sempre é apenas uma releitura do que ja foi publicado anteriormente.
Palavras-chave | Competitividade, destinos turisticos, bibliometria

Abstract | This article seeks to identify, from a bibliometric methodology, how the discussion of
competitiveness of tourist destinations and its measure has evolved in the Brazilian and international
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publications in the last twenty years (1996-2016). At the national level, ten indexed journals were used
to carry out the survey, and the Scopus database was elected to make the international study. It also
makes a reflection on the positive and negative points of some aspects of the literature produced, such
as the frequency of the publications, concepts e methodologies used under this subject. The bibliometric
methodology applied made possible to understand the advances and setbacks in the concept of compe-
titiveness applied to tourism as well as provide the study with informative graphics about the amount of
production per theme, year, author, journals and country of publication. From this study, we can infer
that national researchers are still highly dependent on international literature. When it comes down to
create new knowledge, Brazilian studies are often a review of what has already been published. Regarding

the amount of publications, Brazil falls behind many countries and its number can be considered very low.

Keywords |Competitiveness, tourist destinations, bibliometric

1. Introducdo este possua vantagem comparativa frente aos de-
mais destinos.
Exemplificando, pode ser utilizada como refe-

O turismo é reconhecido como uma atividade . o T
econdmica de importancia global (Virgilio, Chagas réncia a publicacéo do primeiro Indice de Compe-
titividade Turistica elaborado pelo World Econo-
mic Forum, em 2007 (Miki, Gandara & Mufioz,

2012), que abriu um caminho para producdo de

& Fernandes, 2010). Tal setor experimentou sig-
nificativa expans3o nos altimos tempos, sendo re-
levante motor para o crescimento econdmicos dos
paises (Ruiz, Gandara & Miki, 2014). De maneira
a ratificar esta ideia, pode-se citar a publicacdo
do Ministério do Turismo (MTur, 2012) que alerta
que, em um periodo de nove anos (2003 a 2012),

mais estudos voltados para economia do turismo
e competitividade, atraindo olhares e analises de
variados profissionais, dentre eles, administradores
e economistas (Silva & Santos, 2015). Como afir-
mam Enright e Newton (2005): "de uma forma

houve um salto de 52, 6 bilhdes de délares, em

. A L . eral, a competitividade tem se tornado um t6-
relacdo a participacdo do setor de turismo na eco- & P

nomia brasileira. pico importante para pesquisas, decisdes politicas
e profissionais de diferentes areas. " (2005, pag.
339).

Tendo como enfoque a competitividade em

Por isso, pela influéncia que o turismo possui
no crescimento econdmico de um pais, cada dia

mais o referido setor é tratado como objeto de

) .. . destinos turisticos, também foram desenvolvidos
estudo no meio académico, que necessita, como

. . estudos, ainda que, tal conceito n3o possua
qualquer outro segmento, de investimentos, em es-

) . . uma definicdo consolidada, tendo variadas leituras.
tudos e pesquisas, em planejamento e nas diferen-

~ - . Destacam-se autores com ponto de vista econ6-
tes frentes de evolucdo da compreensdo e organi-
mico, como, por exemplo: Mihalic (2000), Dwyer
e Kim (2003), e Pike (2008) enquanto outros prio-
rizavam a visdo sistémica Forsyth (2000), Mazaro
(2005) e Vianna (2011).

Neste artigo buscou-se identificar a evolucdo da

zac3o do setor para que haja um desenvolvimento
sustentavel e equilibrado no tempo e no espaco.
Como afirma Hassan (2000), o planejamento e de-
senvolvimento de destinos, a partir da analise sis-
tematica de seus atributos, é essencial para que



discussdo sobre a competitividade dos destinos tu-
risticos, especialmente levando em consideracdo a
evolugdo do conceito de competitividade ao longo
dos anos, na literatura especializada, considerando
tanto a visdo econdmica do fendmeno econémico
quanto visdes correlacionadas as diferentes areas
de estudo do turismo.

A metodologia utilizada no presente artigo co-
labora com os pesquisadores de turismo e areas
correlatas na medida em que ajuda a tracar o per-
fil das publicacdes académicas, que versam sobre
os temas da competitividade e de seus indicadores,
bem como a quantidade de publicagdes na Plata-
forma Scopus e em Revista Indexadas nacionais -
de referéncia - possibilitando elaborar um diagnés-
tico da frequéncia de publicacdes. Para isso, sera
apresentado o estudo bibliométrico de publicactes
académicas relacionadas a competividade de des-
tinos turisticos divulgadas em periédicos nacionais
de turismo de alta relevancia e na Plataforma Sco-
pus, em um periodo de 20 anos.

O artigo esta estruturado em cinco partes: in-
troducio, onde foi feito um breve resumo sobre
as tematicas que envolvem competitividade e tu-
rismo; na segunda parte, a contextualizacdo ted-
rica, apontando a evoluc3o nas discussbes relativas
ao conceito de competitividade em destinos turisti-
cos, tanto no dambito de turismo quanto em outras
areas; na terceira parte, foram trabalhados os pro-
cedimentos metodolégicos, apontando o software,
a plataforma e os periédicos indicados para a rea-
lizacdo do estudo; em quarto lugar apresentam-se
os resultados alcancados em forma de graficos e,

por fim, a conclusdo dos autores sobre a pesquisa.

2. Contextualizacdo Tedrica

A partir das relacdes econdmicas, advindas do
mercado turistico, que se compreende, em grande
medida, a relevincia da competitividade entre os
destinos. Tal relevancia se manifesta tanto nas to-

RT&D | n.° 27/28 | 2017 | 77

madas de decisdes dos turistas como também nas
tomadas de decisdes dos gestores ou dos atores
envolvidos na promoc¢do do turismo nas diferentes
localidades. Neste sentido, revela-se a importan-
cia de se ter disponiveis indicadores de competiti-
vidade, de forma que torne viavel o acompanha-
mento do baixo ou alto desempenho de tal destino
(Virgilio, Chagas & Fernades, 2010). Considerar
o nivel de competitividade de um destino, frente
a outros mercados, € estratégico para o pais, ou
regido, que deseja se sobressair, e aumentar seu
marketshare. (Gooroochurn & Sugiyarto, 2005)

Para Scott e Lodge (1985), a competitividade
de um pais é a habilidade de criar, produzir, dis-
tribuir e/ou servir produtos no comércio internaci-
onal, alcancando ganhos por seus recursos. Toda-
via, os recursos ndo sdo suficientes para alcancar
um bom desempenho, é necessario também a um
planejamento estratégico que organize e coloque
em pratica as metas e os interesses de um pafs.

Ja Porter (1989) diz que a competitividade esta
no d&mago do sucesso ou no fracasso das empresas,
determinando a adequac3o das atividades que po-
dem contribuir para seu desempenho, como: ino-
vacdes tecnoldgicas e cultura organizacional. O
autor define estratégia competitiva como a procura
de uma posicido competitiva adequada em uma in-
dastria buscando estabelecer uma posicdo de lucro
e sustentavel contra as forcas determinantes para
a concorréncia na industria. Heath (2010) corro-
bora alegando que o conceito de competitividade
do destino comecou a ganhar importancia no final
dos anos 90, especificamente na comercializacdo
estratégica de destinos.

Em 2000, a Organizagcdo de Cooperacio para
o Desenvolvimento Econémico (OCDE, 2000) in-
crementou a andlise de competitividade ao ressal-
tar que esta é definida como o grau em que uma
regido, em condicdes de liberdade e também de
igualdade de mercado, gera servicos e bens que
se sobressaiam nos mercados internacionais, agra-
dando o potencial consumidor, e a0 mesmo tempo,

mantendo e incrementando ganhos reais de seus ci-
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dad3os.

Dwyer e Kim (2003), contrariando a visdo da
OCDE, compreendem que as empresas precisam
produzir bens e servicos com precos ajustados ao
mercado, concomitantemente com a geracdo de lu-
cro para a mesma (Miki, Gandara & Mufioz, 2012).

Baseado na interpretacio de Valls (2006), des-
tino turistico € composto por produtos turisticos
que se estruturam a partir de recursos e atrati-
vos locais. Considerando isto, em 1999, Crouch e
Ritchie publicaram um modelo conceitual de com-
petitividade dos destinos turisticos. Tal modelo
traz seis elementos que configuram a competitivi-
dade dos destinos turisticos, classificados em van-
tagens comparativas (humanos, fisicos, conheci-
mentos, recursos de capital, infraestrutura e re-
cursos histérico-culturais) e vantagem competitiva
(auditoria e inventario, manutengdo, crescimento
e desenvolvimento, eficiéncia e eficacia). Em re-
sumo, o que os autores implicitamente afirmam é

que pouco adianta a disponibilidade de recursos

dada localidade, sem que exista a gestdo correta
dos mesmos: os dois pontos sdo imprescindiveis
para sucesso do destino.

A partir de ent3o, varias outras interpretactes
do conceito de competitividade de destinos turisti-
cos foram sendo elaborados. Existem seis autores
que podem ser considerados, a partir da busca rea-
lizada na referida Plataforma, como os mais influ-
entes dentro do estudo da competitividade, sendo
eles: Crouch e Ritchie, Kim L. Dwyer, Metin Ko-
zak, Michael J. Enright e James Newton, Tanja
Mihalic e Doris Omerzel Gomezelja. Abaixo se-
gue quadro-sintese com os principais conceitos de
competitividade propostos por esses autores.

Salienta-se que, os autores expostos a seguir
sdo os mais proeminentes no estudo sobre compe-
titividade turistica no momento do levantamento
das informacdes, n3o deixando de considerar, con-
tudo, a existéncia de uma gama importante de pes-
quisadores que tém se debrucado nos estudos do

tema.

Figura 1 | Conceitos de Competitividade no Ambito Internacional.

Pesquisadores

Resumo das Principais Contribuigbes

Crouch e Ritchie (1999)

Associa o conceito de competitividade com
prosperidade do destino turistico, em que a
capacidade de gerar bem-estar ao turista deve ser
relacionada & qualidade de vida da populagio
residente.

Mihalic (2000)

Aborda o uso da gestdo sistemdtica proposto pelo
Modelo Calgary de Competitividade Turistica como
ferramenta para relacionar competitividade com
gestdo ambiental e salienta que a qualidade
ambiental do destino € um dos fatores determinantes
da competitividade turistica.

Kozak (2001)

Desenvolve o conceito de competitividade como um
elemento-chave da gestdo e da estratégia de
marketing. Onde a satisfacdo do cliente, em longo
prazo, deve ser um dos principais objetivos das
empresas de turismo e destinos.

Dwyer e Kim (2003)

Os autores consideram como a habilidade relativa do
destino de conhecer as necessidades e o perfil dos
turistas para fornecer servicos e bens melhores do
que outros destinos semelhantes, nos aspectos
verificados.

Enright e Newton (2004)

Refletem sobre a importancia da imagem de destino
ou atratividade, reconhecendo a importancia dos
fornecedores € a multiplicidade dos produtos e
servicos
competitividade do destino turistico.

produzidos individualmente para a

Gomezelja e Mihalic (2008)

Define a habildade do destino em criar valor
agregado e incrementar a riqueza nacional,
gerenciando bens e processos, atratividade e
proximidade, e integrando essas relagdes em um
modelo socioecondmice que leva em conta o capital
natural do destino e sua preservacdo para geragdes
futuras.

Fonte: Elaboragdo Prépria.



Como a figura acima mostra, os conceitos so-
bre competitividade em destinos turisticos sdo bem
distintos, ainda que tenham como base o con-
ceito de Crouch e Ritchie (1999), que correlaciona
com demais conceitos, como bem-estar do turista
e qualidade de vida dos autéctones.

Em publicacdes mais atuais, Hoffmann e Vi-
eira (2013) afirmam que o sucesso da atividade
turistica, ou seja, um destino tornar-se mais atra-
tivo que outro, n3o pode ser analisado de forma
isolada, uma vez que esta diretamente relacionado
ao desempenho das organizacdes e de outros seto-
res econdmicos, tais como: energia, transportes e
telecomunicacdes, e sociais, como: governo, em-
presas, organizagdes ndo governamentais e associ-
acBes. E isso que torna a atividade turistica mais
complexa e a criacio de ferramentas para medicio
também.

Para medir a competitividade dos destinos tu-
risticos e construir indicadores, os estudiosos da
area enfrentam obstaculos, devido, exatamente, a
multidimensionalidade, a relatividade e as multi-
facetas do tema (Miki, Gandara & Mufioz, 2012).
Em 2007, o World Economic Forum publicou o pri-
meiro Indice de Competitividade em Viagens e Tu-
rismo. Esta pesquisa foi um grande avan¢o para
a area, uma vez que os resultados sdo atualiza-
dos anualmente, tornando possivel compreender os
multiplos fatores que influem nas economias na-
cionais e no crescimento sustentavel das nacdes
(Miki, Gandara & Mufoz, 2012).

No caso brasileiro, publicado mais recente-
mente foi o relatério do Ministério do Turismo em
2015, que utilizou o Indice de Competitividade do
Turismo Nacional, construido pela Fundacdo Ge-
talio Vargas (FGV) no ano de 2008. Este analisa
13 dimensdes importantes para que um destino se
torne altamente competitivo, sendo que cada uma
destas possui distintas variaveis. S3o considera-
das pelo respectivo estudo: infraestrutura, servi-
¢0s e equipamentos turisticos, acesso, atrativos tu-
risticos, marketing e promoc¢do do destino, politi-

cas publicas, cooperagdo regional, monitoramento,
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economia local, capacidade empresarial, aspectos
sociais, aspectos ambientais e aspectos culturais.

E comum utilizar o Indice de Competitividade
de Viagens e Turismo, do Férum Econémico Mun-
dial, e o Indice de Competitividade do Turismo
Nacional, da Funda¢do Getilio Vargas, como re-
feréncia nos estudos, uma vez que indicadores que
mecam a competitividade dos diferentes destinos
s30 necessarios, mas dificeis de construir, devido
3 multidimensionalidade, e consequente complexi-

dade para sua construcio.

3. Procedimentos Metodolégicos

O estudo bibliométrico ndo é uma pratica nova
para analise da producio cientifica, independente
da area de estudo. Este compreende-se como a
técnica quantitativa e estatistica para medir os in-
dices de producdo e disseminag¢do do conhecimento
cientifico (Aradjo, 2006). A presente pesquisa é
apresentada de forma descritiva, sendo uma ana-
lise de dados realizada de forma quantitativa.

O presente artigo, debrucado nesta metodo-
logia, colabora com o diagnéstico referente a
frequéncia de publicacdes relacionadas ao tema
competitividade de destinos turisticos, em um pe-
riodo de vinte anos. Este periodo foi sugerido
por Chueke e Amatucci (2015), que afirmam ser o
tempo ideal para anélise bibliométrica o periodo de
15 a 20 anos de publicacdo sobre um tema. Para
as publicacdes brasileiras, os campos foram pre-
enchidos com as palavras-chave competitividade
turistica AND destinos e, no ambito internacional,
tourism competitiveness AND destination. Inici-
almente, ao realizar a busca nas referidas plata-
formas, relacionados a competitividade e turismo,
encontraram-se, nas bases nacionais, 46 artigos e,
na internacional — Scopus — 430. E, ao filtrar arti-
gos que tenham competitividade e destinos turisti-
cos, no Brasil, foram 20 artigos e, no ambito inter-
nacional, 210 artigos. Para tratamento e analise
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dos dados pesquisados do estudo Bibliométrico foi
utilizado o Software BibExcel (programa gratuito
de analise de dados bibliogréficoﬂ). A proposta
do programa é gerar dados tabelados e tratados
que podem ser importados pelo Excel.

Na primeira parte do trabalho limitou-se em se-
lecionar a bibliografia internacional e a brasileira.
Assim sendo, foi considerado um periodo de 20
anos (1996 até 2016) para uma analise mais crite-
riosa sobre o tema. Para o levantamento bibliogra-
fico, dentro da Scopus, foram selecionadas as se-
guintes palavras-chave: competitividade; turismo
e destinos.

Para a pesquisa no Brasil, foram eleitos os pe-
riddicos da area de Administracdo, Ciéncias Conta-
beis e Turismos, pois, sdo areas correlatas quando

considerado o assunto competitividade. Desta
forma, foram selecionadas somente revistas classi-
ficadas pela Coordenacido de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior — CAPES — B5 a Al,
referente aos anos de 2013 e 2014.

Logo, os autores pesquisaram cada uma das re-
vistas indexadas, realizando o levantamento com
as palavras-chave competitividade, assim como
suas variac,:c”)esﬂ As revistas que n3o apresenta-
ram resultados, apés a referida pesquisa, ndo fo-
ram citadas abaixo. Foram selecionados somente
os periédicos que ja publicaram ou publicam sobre
o tema de Competitividade Turistica, respeitando
a classificagdo CAPES. De modo que, com os cri-
térios determinados foram escolhidas as seguintes

revistas, como mostra a figura IV.

Figura 2 | Classificacdo Periédicos Nacionais.

Periodico Classificacao CAPES
Revista de Administracdo Contemporanea A2
Caderno Virtual de Turismo Bl
Revista Brasileira de Pesguisa em Turismo B2
Revista Turismo em Analise B2
Turismo - Visao e Acdo B2
Rosa dos Ventos B3
Revista de Cultura e Turismo - CULTUR B4
Turismo e Sociedade B4
Observatério de Inovacdo do Turismo B4
Anais Brasileiros de Estudos Turisticos BS

Fonte: Elaborac3do prépria, 2016.

Ap6s esta busca, deu-se prosseguimento para o
préximo passo, onde todos estes dados brutos fo-
ram organizados e tabulados pelo programa com-
putacional Bibexcel. O terceiro passo constituiu-
se pela construcdo de graficos com esses dados
ja tratados na fase anterior, tanto dos internacio-
nais quando nacionais com a finalidade de analise
e comparacio das obras, conceitos e autores. Com
a elaboracdo desse levantamento de dados, o ar-
tigo foi conduzido para o quarto passo, uma leitura
aprofundada dos autores mais citados, entendendo
como estes desenvolvem o tema de competitivi-

dade e destinos turisticos.

1Desenvolvido por Olle Persson.

4. Resultados

Abaixo serdo apresentados, em forma de gra-
ficos, os resultados adquiridos a partir de estu-
dos bibliométricos relacionado a competitividade
de destinos turisticos. Apds a realizagdo do le-
vantamento, foi possivel encontrar no banco de
dados Scopus 210 publica¢des que trabalham com
os temas: destinos turisticos, competitividade e
indicadores de competitividade. Estas publicacdes
possuiam diferentes abordagens sobre competitivi-

dade e destinos turisticos, mas todos ressaltavam

2Foi utilizado caracter coringa (*), que possibilitou colocar a raiz das palavras e pesquisar todos os documentos relacio-

nados.
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Figura 3 | Publicagdes por ano, plataforma Scopus.

Publicacdes por Ano, Internacional (1996 — 2016)
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Fonte: Elaboracdo prépria, 2016.

Como é possivel interpretar no grafico acima,
as publicages na Plataforma Scopus, foram inici-
adas no ano de 1999, de maneira incipiente, sendo
desenvolvida ao longo dos anos. Todavia, em 2013
e 2014 houve um salto no nimero de publicacdes.
Tal salto é uma sugest3o para futuros estudos em
relacdo a competitividade de destinos turisticos:
qual seria o contexto econdmico global para que

houvesse interesse, por parte dos pesquisadores da

area, na producdo de publicacdes e estudos da re-
ferida tematica?

No Brasil, nestes daltimos 20 anos, foram en-
contradas 20 publicacdes, considerando os peri6-
dicos citados ao longo do texto. Encontraram-se
algumas outras publicacdes de competitividade em
turismo, porém n3o tratavam de competitividade
em destinos turisticos, ou n3o eram qualificadas

pela CAPES, assim, n3o foram consideradas.

Figura 4 | Quantidade de Publica¢do por Autor no Ambito Internacional.

Quantidade de Publicagao por Autor (1996 — 2016)

Dveyer

Mihalic
Pulido-Femandez
Pike

Perles-Ribes
Anzopardi

Kozak

Mazanec

Forsyth

0 1 2 3

4 5 6 7

Fonte: Elaboracdo prépria, 2016.

No ambito internacional, foram considerados
nove autores, dentre os mais citados, eram eles:
Larry Dwyer, com oito publica¢des; Tanja A. Miha-
lic, com seis publicacdes; Steven Pike, com quatro;
Juan Ignacio Pulido-Fernandez, com quatro; Peter
J. Forsyth, Josef A. Mazanec, Metin Kozak, Ernest
Azzopardi e José Francisco Perles-Ribes, com trés

publicacdes. Aqui é importante pontuar que au-
tores com importantes contribuicdes para o tema
ndo foram encontrados no filtro, como, por exem-
plo, Hassan, Taberner, Gooroochurn e Sugiyarto,
Hu, entre outros. Cabe, entdo, questionar tam-
bém a eficiéncia das ferramentas de pesquisa das

plataformas e banco de dados disponiveis, nacio-
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nais e internacionais.
Em relacdo a quantidade de publicagdes por

autor, no Brasil, aqueles professores considera-

dos especialistas nos assuntos, como José Manoel
Gandara, Thays Cristina Domareski-Ruiz e Rosana

Mazaro estdo entre os que mais produziram.

Figura 5 | Quantidade de Publica¢do por Autor no Brasil.

Quantidade de Publicagao por Autor, Brasil (1996 — 2016)

José Manoel Gindara IEEEEEEEEENNNNNNI——— 5
Thays Cristina Domareski-Ruiz I 1
Rosana Mazaro NN
Valmir Emil Hoffmann |
Silvio Luiz Gongalves Vianna I
Melise de Lima Pereira NN
Francisco Antonio dos Anjos I 2
Ana Gueimonde Canto NN 1
Adriana Fumi Chim-Miki | 1

Fonte: Elaborac¢3o prépria, 2016.

Considerando a quantidade de publicacdo por
periédico, no Ambito internacional, o Tourism Ma-
nagement permanece na frente com apenas 35 pu-
blicacdes, revista esta que possui um grande leque

de opcdes quando considerada as possiveis suba-

reas de estudo dentro da ciéncia do turismo, se-
guido do Tourism Economics, mais focada em ges-
t30 e economia, e Current Issues in Tourism, re-
vista também generalista, como representado no

grafico abaixo.

Figura 6 | Quantidade de Publica¢do por Periédico, Internacional.

Quantidade de Publicagdo por Periddico, Internacional (1996-2006)
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Fonte: Elaborag¢do prépria, 2016.

Quanto a quantidade de publicacdo por perié-

dico, no Brasil, destaca-se a Revista Turismo em

Analise, da Universidade de S3o Paulo (USP).
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Figura 7 | Quantidade de Publica¢do por Periédico, Brasil.

Quantidade de Publicacdo por Periddico, Brasil (1996-2016)
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Fonte: Elaborag¢3o prépria, 2016.

E possivel inferir que os paises latino-

americanos nao estdo entre os paises que mais pu-
blicaram sobre competitividade de destinos turis-
ticos nos altimos 20 anos no banco de dados da

Scopus. Todavia, para ser possivel compreender a
realidade brasileira frente a este cenario, inseriu-se

o Brasil no grafico abaixo, com uma publicaco.

Figura 8 | Paises com Publicacdo no banco de dados Scopus.

Paises com Publicagdo na Base de Dados Scopus (1996 — 2016)
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Fonte: Elaborac¢3o prépria, 2016.

O fendmeno turistico esta inserido em um con-
texto onde a competitividade de um destino é cada
vez mais importante em ser analisada. Contudo,
a producdo académica apresenta incipiente aten-
¢30 a esta tematica. E comum a reinterpretacdo
dos conceitos criados relativos & competitividade
de destinos turisticos e seus indicadores, o que é
demasiadamente perigoso, uma vez que os desti-
nos possuem diferentes segmentos e caracteristi-
cas (Tarbenet, 2006). Como exposto ao longo do
texto, as publicacdes nacionais ainda sdo depen-
dentes de modelos e metodologias criadas em ou-

tros paises. Deixa-se aqui outro questionamento:

até que ponto modelos de demais destinos s3o efi-
cientes para averiguar a realidade local?

A ideia inicial que fez gerar esta pesquisa biblio-
métrica referente a tematica de competitividade de
destinos turisticos, gira em torno, principalmente,
do desejo de incentivar pesquisadores da area na
continuidade e aprimoramento da investigacdo re-
lativas ao tema.

Ressalta-se que a limitacdo do trabalho é de
conhecimento dos autores. O artigo tem um re-
corte que delimita bem seu objeto de estudo, mas,
ferramentas que dificultam o filtro. Infere-se que

os autores mais citados nas publica¢des brasilei-
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ras s3o internacionais, sendo esta mais uma con-
firmacdo de que, relativo a criacdo de conceitos e
métodos, o Brasil ainda é dependente de autores

estrangeiros.
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