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Objetivos | O desenvolvimento deste trabalho tem como principal objetivo identificar estratégias de
marketing que permitam o desenvolvimento da oferta turistica das zonas costeiras de baixa densidade
demografica, assumindo que novas formas de governanca s3o o alicerce das estratégias de desenvol-
vimento dos destinos e que estes destinos podem ser desenvolvidos e geridos de forma clara e eficaz

através da criacdo de uma marca que os unifique.

Metodologia | A metodologia de desenvolvimento deste trabalho passa por cinco fases distintas entre si:
A primeira fase do trabalho centra-se numa revisdo aprofundada da literatura sobre o tema em questdo
e sobre o territério alvo deste estudo, a regido centro de Portugal. Posteriormente, numa segunda fase
pretende-se definir uma identidade para o turismo costeiro de baixa densidade demografica através da
elaboracdo de entrevistas e questionarios aos stakeholders que nos possa permitir saber quais os fatores
diferenciadores e a vantagem competitiva da regido Centro de Portugal. A terceira fase sera de cariz
mais aplicado e visa a cocriacdo de novos conceitos de produtos turisticos a partir da oferta existente
e com foco nas tendéncias da procura nacional e internacional. Finalmente na fase quatro e cinco
pretende-se comunicar e promover o projeto através de utilizacido de ferramentas informaticas com o

intuito de divulgar a marca Centro de Portugal a consumidores e residentes.

Principais resultados e contributos | O turismo & um dos principais setores que contribui para o
equilibrio das balancas dos paises. O seu forte desenvolvimento esta latente e contribui decisivamente
para o aparecimento de novas ofertas, programas e formas de satisfazer as necessidades dos turistas

modernos que s3o cada vez mais diversas e exigentes.
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A procura por novas experiéncias, novas realidades e culturas e o contacto com o territério auténtico
desenvolve a necessidade do aparecimento de novas ofertas turisticas nos territérios que possam ser
diferenciadoras, inovadoras e criem novas necessidades nos turistas.

As zonas costeiras de baixa densidade demografica requerem também elas uma aptiddo para obter o
que o turismo tem de mais genuino e auténtico nas suas tradicdes, culturas, e ofertas intangiveis.
Entendemos que para conseguir a aplicacdo deste projeto como ferramenta para alavancar o turismo
nestas zonas de baixa densidade demografica é necessario que este possa ser utilizado como conceito es-
tratégico no ordenamento do territério abrangido, assente em novas formas de governanga (por exemplo,
uma governanca aberta e de tipo variavel, entre o sector publico e o privado) e numa politica de redes
e parcerias que possibilitem a criacdo de sinergias com a utilizacdo de novas ferramentas de marketing,
tecnoldgicas e de planeamento (integrado e sustentavel).

Utilizando o marketing e a gestdo da marca como elo de ligagdo entre os agentes de oferta turistica e
a procura turistica, entendemos que podera ter um impacte estruturante no que se refere aos compo-
nentes e 3 estrutura da oferta turistica da regido Centro de Portugal, assumindo que novas formas de
governancga s3o o alicerce das estratégias de desenvolvimento dos destinos e que estes destinos podem
ser promovidos de forma clara e eficaz através da criacdo de uma marca que os unifique.

A criacdo de novas e diversificadas formas de Turismo e a divulgacdo das regides de baixa densidade
demografica podem potenciar o incremento demografico e atenuar a dependéncia financeira do produto

“sol e mar”.

Limitacdes | A principal limitagdo deste estudo é o fato de ainda s6 se encontrar na fase de planeamento
do projeto, e desta forma ainda n3o existirem quaisquer resultados. Contudo, a investigacdo deste pro-
jeto devera ser a primeira iniciativa, de um projeto que se espera viavel e enquadravel na regido onde se
insere, e que permita a criacdo de uma marca unificadora que possa contribuir para o desenvolvimento

sustentavel das economias deste territério costeiro de baixa densidade demografica.

Conclusdes | A criagdo de uma marca que unifique estratégias de desenvolvimento dos territérios cos-
teiros de baixa densidade demografica pode no nosso entender ser um pilar para alavancar o turismo
nestes territérios. Este estudo visa possibilitar-nos a promoc3o clara e eficaz destes destinos, criando
estratégias e desenvolvendo novos produtos e servicos. A oferta turistica organizada e unificada tera
impactes relevantes na promocio e divulgacdo dos territérios e contribuira para colocar em pratica es-
tratégias integradas e sustentaveis da atividade turistica. Vai permitir a melhoria das condi¢&es de vida
das populacdes residentes, e na protecdo do patriménio costeiro e rural da regido onde se insere. Uma
requalificacdo da oferta ao longo do ano, pode permitir o atenuar dos efeitos da sazonalidade, criando
atividades recreativas e culturais, que permitam atrair pessoas e quebrar os efeitos da falta de sol. Pode
também permitir a promoc¢3o e comercializacdo de produtos como um todo, criando uma imagem (nica
que absorva todos os canais existentes e criar uma regido forte e capaz de enfrentar a concorréncia, e

estar disponivel para novos desafios a nivel turistico e de desenvolvimento.
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