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Resumo | O turismo religioso em Portugal tem tido um papel de grande relevo para o desenvolvimento
econémico das regides. Este tipo de turismo ndo se trata apenas de uma visita a locais sagrados. A
Romaria de Santa Marta é uma das mais importantes romarias do Alto Minho (Portugal), logo atras
da Romaria da Sra. D’'Agonia, inserida no ciclo das romarias de verdo da regido. Este ciclo inicia-se
entre o final do més de julho e culmina no inicio de setembro. A Romaria de Santa Marta é um evento
que se realiza no segundo fim de semana de agosto, em Santa Marta de Portuzelo, Viana do Castelo,
Portugal. Ao longo dos anos tem ganho notoriedade rivalizando com outras romarias se atendermos
ao crescente nimero de romeiros que atrai e ao volume das atratividades que tem no seu programa.
Este evento destaca-se, naturalmente, pela vertente religiosa, mas também pelas vertentes etnocultural,
artistica e desportiva. Procurdmos realizar um estudo para perceber o impacto provocado pela Covid-19
do ponto de vista econémico e em que medida a pandemia condicionou o plano de atividades para a
concretizacdo da Romaria. Metodologicamente, recorremos a uma anélise de conteido analisando as
receitas e despesas que a direc3o executiva das festas teve nos altimos anos, comparando-as com o ano
de 2020, inicio da pandemia. Através do estudo, foi possivel verificar que se registou uma adaptacdo a
realidade entdo vivida. Os valores das despesas baixaram, mas em termos percentuais, curiosamente, as
receitas aumentaram visto que continuou a atrair um grande nimero de visitantes, sobretudo por causa

da vertente religiosa.

Palavras-chave | Turismo religioso, Covid-19, Romaria de Santa Marta, Santa Marta de Portuzelo,

Viana do Castelo

Abstract | Religious tourism in Portugal has played a very important role in the economic development
of all regions. This type of tourism is not just about visiting sacred places. Santa Marta de Portuzelo's
romaria is one of the most important traditional events in the Alto Minho province (Portugal), right

behind Viana's romaria dedicated to Nossa Senhora da Agonia (Our Lady of Sorrows). It is also part of a
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series of festivals that take place during the summer, lasting from the end of July until early September.
Santa Marta's romaria is celebrated on the second weekend of August, in Santa Marta de Portuzelo,
Viana do Castelo, Portugal. Over the years, it has gained notoriety, rivaling other festivals due to the
growing number of pilgrims it captivates and to the number of attractions included in its programme.
This festival, naturally, stands out for its religious character, but also for its ethnocultural, artistic and
sporting aspects. We tried to carry out a study to understand the Covid-19 economic impact and the
way it affected the organisation of the romaria. We used content analysis methodology, assessing the
income and expenses the festival committee had in recent years and comparing them with the year 2020,
which marked the beginning of the pandemic. Through this study, it was possible to verify that there
was an adaptation to reality. The values of the expenses decreased, but in percentual terms, curiously,
the income increased as the event continued to attract a large number of visitors, mainly due to its
religious character.

Keywords | Religious Tourism, Covid-19, Santa Marta's romaria, Santa Marta de Portuzelo, Viana do

Castelo

1. Introducao

O setor do turismo desempenha um papel es-
sencial na economia de muitos paises. Com o in-
cremento registado nas Gltimas décadas, este setor
tornou-se o responsavel por dinamizar a economia
em termos globais (Castro et al., 2020). Segundo
dados de 2019, em tempos de pré-pandemia, o
turismo foi o responsavel por 10,3% do Produto
Interno Bruto (PIB) mundial, sustentando a vida
de cerca de 330 milhdes de pessoas (World Tra-
vel & Tourism Council, 2020). No entanto, este
também é um setor muito vulneravel a desastres
ou crises de vérias indoles que podem ir desde de-
sastres naturais ou ataques terroristas, até crises
financeiras ou surtos de doencas (Adongo et al.,
2021). No entanto, as pandemias sdo diferentes
de muitos outros desastres e crises que o turismo
ja enfrentou (Hall et al., 2020). A pandemia pro-
vocada pela Covid-19 e os seus impactos ndo se
conseguem comparar a nenhum outro desastre ou
crise muito por causa da sua magnitude ao atingir
a escala mundial e estagnar e/ou alterar substan-
cialmente empresas, negécios, viagens, atividades

diarias das pessoas (Higgins-Desbiolles, 2020) cau-

sando problemas econémicos, politicos e sociocul-
turais a escala global.

O turismo como atividade econémica agrupa
um conjunto de elementos com influéncia no terri-
tério e, simultdnea e consequentemente, em todo
um vasto leque de atividades de cariz econémico
e social que integram as dinamicas locais e/ou re-
gionais. Assim, “os agentes econémicos encaram
cada vez mais o turismo como uma alternativa
para o desenvolvimento de uma determinada area
ou regido” (Silva, 2011, p.17). O patrimoénio e as
tradicbes civis e religiosas foram de certa forma
“apropriados e mercantilizados pela economia do
turismo passando a fazer parte do segmento de-
signado por turismo religioso” (Pereira & Peres,
2010, p.678) ou eventos onde se inclui a vertente
religiosa.

Os eventos relacionados com a religido tém
funcionado como promotores da interacdo social
e cultural, potenciadores do desenvolvimento so-
cial e pessoal, bem como dinamizadores do terri-
tério em termos econémicos, da preservacio e da
valorizacdo do patriménio religioso. No noroeste
de Portugal, pelo facto de existir um grande ni-

mero de estruturas e tradicdes de ordem religiosa



afirma-se como um territério em que o turismo
contribui significativamente para atingir esse de-
senvolvimento (Silva, 2011). Este tipo de turismo
religioso tem sido, nos altimos anos, “alvo da aten-
cdo de diversos agentes econdmicos, politicos e ci-
entificos” (Antunes et al., 2016, p.276).

Neste contexto, procuramos perceber qual o
impacto econémico provocado pela Covid-19 num
evento religioso, concretamente na Romaria de
Santa Marta (umas das romarias que se realiza no
noroeste de Portugal). Para procurar perceber esse
impacto foram definidos um conjunto de objetivos,
nomeadamente identificar quais os valores envol-
vidos na realizacdo da Romaria de Santa Marta,
caracterizar os moldes em que se costuma realizar
essa Romaria, caracterizar o contributo das insti-
tuicdes municipais para a concretizacio da Roma-
ria e tentar perceber a viabilidade financeira num
futuro préximo.

O presente trabalho visa contribuir para o col-
matar da escassez de estudos relacionados com
este tipo de eventos, as festas e as romarias. A
escolha desta tematica prende-se ndo s6 pela com-
plexidade e atualidade do tema, mas também pelo
evidente impacto causado pela pandemia em ter-
mos globais, atingindo direta e indiretamente todo
o mundo, em particular o setor do turismo.

A presente investigacdo encontra-se dividida
em trés capitulos, a parte da Introducdo e da Con-
clusdo. No capitulo dois é feita uma revisdo da lite-
ratura fazendo uma abordagem aos eventos popu-
lares e ao turismo religioso, incidindo no territério
em analise, Santa Marta de Portuzelo (Viana do
Castelo), onde decorre anualmente a Romaria de
Santa Marta (objeto de estudo). No capitulo trés
encontra-se a metodologia de investigacdo, carac-
terizando a analise de contetdo, as receitas e as
despesas que a organizacdo tem tido nos altimos
anos, comparando-as com o ano de 2020, inicio da
pandemia. No capitulo quatro sdo apresentados os
resultados e sua discussdo. Por fim, sdo apresen-
tadas as principais conclusdes e recomendacdes do
estudo.
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2. Revisdo da Literatura

O turismo é uma atividade econémica muito
importante “podendo desempenhar um papel deci-
sivo em termos de desenvolvimento de determina-
das regides’ (Martins & Morais, 2016, p.84), pois
tem a capacidade de gerar riqueza e emprego para
milhares de pessoas (Martins et al., 2021a) e con-
tribuir direta ou indiretamente para a preservacio
e manutencdo do patriménio, bem como das tra-
dicdes.

A pratica do turismo pode ser interpretada
como uma forma moderna de peregrinacio (Burns,
2003), sendo que o turismo religioso é caracteri-
zado por “uma ligacdo intima entre o fenémeno
turistico e o fenémeno religioso” (Antunes et al.,
2016, p.275). Aldeias e cidades estdo repletas pa-
triménio, tradicdes e costumes, algo que une o
sagrado e o profano fazendo com que atraiam vi-
sitantes para conhecer o territério e participar nos
eventos religiosos “caracterizados por procissdes,
bandas de mdsica, marchas, desfiles etnogréaficos,
grupos de danca e competicdes” (Faria et al., 2021,
p. 409).

Segundo a Organizacdo Mundial do Turismo,
a religido é um dos motivos principais que faz com
que mais de 300 milhdes de pessoas viajem anu-
almente a locais de peregrinacdo. Independente-
mente da religido, existem lugares sagrados nos
quais os respetivos fiéis se juntam para assistirem
a cerimoénias e eventos de caracter religioso. Os
eventos religiosos tém caracteristicas especiais que
os distinguem, nomeadamente, nio tém objetivos
comerciais, a participacdo é voluntaria, realizam-
se em locais e edificios como igrejas ou santuérios,
a oferta dos servicos turisticos nos destinos religio-
sos depende quase que exclusivamente dos eventos
religiosos ai realizados e atraem turistas de todo o
mundo independentemente da idade, sexo e poder
de compra (Vieira, 2015). Aliado aos eventos re-
ligiosos, os turistas procuram conhecer o territério
e o seu patriménio. Por conseguinte, atendendo

que os turistas procuram cada vez mais produtos
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auténticos, associando a experiéncia cultural 3 ex-
periéncia espiritual, os eventos religiosos tém ga-
nho grande notoriedade. O que atrai os visitantes
no que concerne ao patrimoénio religioso é certa-
mente o facto “dos iméveis se tratarem de locais
sagrados, ou seja, um local associado ao divino”
(Silva, 2011, pp. 9-10), mas também o caracter
histérico, cultural e artistico desses mesmos luga-
res. Para além disso, grande parte do patriménio
edificado visitado é, sem davida, o de natureza re-
ligiosa. A relacdo mais visivel “entre turismo e re-
ligido consiste na enorme quantidade e diversidade
de edificios sagrados de real interesse turistico que
sdo visitados pelos turistas” (Antunes et al., 2016,
p. 275).

De acordo com Rinschede (1992), o turismo
religioso pode ser entendido como uma confluén-
cia de polaridades opostas: por um lado, estd a
vertente sagrada e, por outro, a vertente profana,
em que os visitantes se deslocam parcialmente ou
unicamente por razdes de ordem religiosa.

Os eventos de carater religioso existem em todo
mundo. Muitos desses eventos tém procurado pre-
servar e divulgar o patriménio material e imaterial
de um determinado pais, regido ou localidade cri-
ando lacos entre a comunidade, estimulando a ati-
vidade turistica e, consequentemente, o desenvol-
vimento da economia (Passos, 2018). Nos even-
tos, a qualidade do planeamento e da sua organiza-
cdo0 assume uma relevancia crucial devido a neces-
sidade de salvaguardar o impacto positivo desse
evento na imagem externa do destino turistico e
garantir a correta utilizacdo dos recursos financei-
ros disponibilizados por varias entidades colabora-
doras. Para além disso, visa maximizar o impacto
na procura desses servicos turisticos e a sua con-
tribuicdo para a economia (Vieira, 2015).

Os eventos sdo considerados acontecimentos
extraordindrios que fogem ao comum e sdo alta-
mente atrativos para os destinos (Mogoll6n et al.,
2017).
Portugal n3o sdo excecdo’ (Faria et al., 2021, p.

Em Portugal, “as romarias no Norte de

409). Para a realizacdo deste tipo de eventos, o

planeamento é uma ferramenta de gest3o consti-
tuida por um processo com um “conjunto de fases
e tarefas que s3o desenvolvidas por uma equipa
especializada, tendo como objetivo a sua prepa-
racdo e realizacdo, maximizando os resultados e
utilizando os recursos disponiveis’ (Vieira, 2015,
p. 101). Um evento s6 se organiza se o seu plano
geral for aprovado pelo promotor e se este tiver de-
cidido avancar com o evento. A organizacdo é uma
importante funcdo de gestdo que tem por fim rea-
lizar o evento, alcancando os objetivos (o sucesso
através da satisfacdo dos atores), cumprindo os pa-
rametros (duraco, data, segmento alvo) e respei-
tando as condi¢des (financeiras, fisicas, tecnolégi-
cas, politicas e sociais), definidas no processo de
planeamento, isto &, nos varios planos e orcamen-
tos aprovados previamente pelo promotor e aceite
pelo diretor do evento (Vieira, 2015).

Estes eventos, que atraem inGmeras pessoas,
podem inclusive ser de pequena ou de grande di-
mens3o (Faria et al., 2021). As motivacdes podem
ser de vérios tipos, quer para os peregrinos que
procuram cumprir as suas promessas, quer para os
visitantes que v3o a lugares sagrados. Enquanto os
peregrinos se deslocam sobretudo por motivacées
de préatica religiosa como prestar louvor a santos,
cumprir promessas ou simplesmente para rezar, o
turista religioso pode ser movido por motivacdes
de cariz mais profano ou misto querendo “conhecer
as tradicdes, a histéria, a natureza, a gastronomia,
a masica tradicional ou participar nas romarias e
festas religiosas” (Sousa & Pinheiro, 2014, s.p.).
De acordo com o Turismo de Porto e Norte de Por-
tugal (2015, p. 5) “as festas e romarias do Norte
de Portugal sdo um auténtico convite ao saudavel
convivio no meio de gente alegre e a visitacdo de
um multifacetado territério”, numa perfeita simbi-
ose entre o sagrado e o profano, sendo o turismo
religioso um dos produtos dncora da regido do Mi-
nho (Martins et al., 2021b).

Jackowski (2000) estabeleceu classificacdes
para locais de peregrinacdo denominando-os cen-

tros internacionais, centros suprarregionais ou re-



gionais, segundo a sua capacidade de atrag3o.
Alguns dos santuérios do noroeste de Portugal
podem ser considerados “centros suprarregionais,
como o santuario do Bom Jesus do Monte em
Braga ou o santuario de Sdo Bento da Porta
Aberta, em Terras de Bouro” (Silva, 2011, p.5),
pois exercem um poder de atrair visitantes em ter-
mos regionais, embora ndo assumindo uma dimen-
sdo internacional.

Nolan e Nolan (1992) dividiram os lugares re-
ligiosos em trés diferentes grupos de acordo com
as motivacdes dos visitantes: a) locais de pere-
grinacdo, onde a devocdo é a principal razdo da
visita, distinguindo-os de acordo com o maior ou
menor poder de atrac3o turistica; a ocorréncia de
peregrinacdes festivas sazonais; a combinacdo en-
tre o valor artistico /patrimonial, as peregrinacdes
festivas e o culto; b) atracdes turistico-religiosas,
cuja motivacio pelo patrimoénio histérico ou artis-
tico prevalece em relacdo a motivacdo religiosa,
n3o sendo objeto de peregrinacio; e c) locais onde
ocorrem festivais religiosos, como as celebracdes
ou as procissdes. De acordo com os autores, exis-
tem em Portugal 321 santudrios cristaos, dos quais
168 consagram a sua veneracdo a Maria, 124 cuja
devogdo é devida aos santos e 29 consagrados a
Jesus Cristo.

Em Portugal, as festas e as romarias ocorrem
de varias maneiras: umas durante um final de se-
mana, outras por uma semana ou mesmo ultra-
passando os trinta dias. O horério de funciona-
mento pode variar “desde o periodo diurno e de
final da tarde, até as que se desenrolam durante
toda a noite e continuando no dia seguinte” (Pas-
sos, 2018, p. 2). S&o cerca de 14.282 eventos
de caracter religioso distribuidos por todo Portugal
(Passos, 2018). Porém, as festas e romarias po-
pulares em Portugal, apesar de ocorrerem durante
todo o ano, estes eventos concentram-se durante o
Ver3o (cerca de 6.900 eventos), seguido da prima-
vera (cerca de 4.100 eventos). Os restantes est3o
divididos pelo outono e pelo inverno com o mesmo

namero aproximado. Fazendo uma anélise por me-
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ses, o maior nimero de eventos ocorre durante o
més de agosto (cerca de 3.600 eventos), seguido
pelo més de junho (cerca de 2.000 eventos), e os
meses de julho e setembro (1.500 eventos cada
um) (Passos, 2018).

Em termos de Poder Local, os concelhos tém
procurado investir e valorizar este tipo de even-
tos pois € uma forma de incentivar e/ou desenvol-
ver a economia da regido, visto que, consoante o
evento religioso e a sua capacidade de atracdo de
fieis, pode atrair milhares de pessoas. Nos grandes
eventos religiosos “estima-se que circulam de um
a dois milhdes de pessoas pelas ruas das cidades,
o que tem sido festejado pelos organizadores, uma
vez que isto corresponde a milhares de euros cir-
culando pelos municipios” (Passos, 2018, p. 4).
O impacto econémico é, pois, muito significativo,
gerando riqueza e emprego para a populacdo local
e sobretudo para os que vivem deste tipo de even-
tos, nomeadamente feirantes que, devido a sazo-
nalidade do evento e & quantidade de eventos que
existem em Portugal, migram de festa em festa,
de romaria em romaria.

Com a Covid-19 e com o confinamento iniciado
em marco de 2020 em Portugal, a realidade a que
estdvamos acostumados alterou-se drasticamente:
a pandemia exerceu efeitos paralisantes na econo-
mia, sobretudo nas areas das viagens e do turismo.
Porém, os impactos negativos nido foram apenas
na economia no geral e no setor do turismo em es-
pecifico. O mesmo aconteceu em termos sociais,
em termos de saide fisica e mental, por causa da
angustia provocada pela pandemia e pela falta de
interacdo entre as pessoas (Ma et al., 2020).

O impacto negativo da Covid-19 na economia
global iniciou-se aquando da proibicdo das viagens
na China no sentido de conter a sua propagacdo
quando muitos paises restringiram a mobilidade de
pessoas que vinham das areas inicialmente afeta-
das, tendo provocado o adiamento e/ou cancela-
mento de muitos eventos. De seguida, varios pai-
ses desencadearam um conjunto de medidas para

travar e conter a pandemia. Turismo, hotelaria,
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restauracdo e eventos foram os setores mais pre-
judicados, visto que a paralisacdo das pessoas e
o proéprio clima de medo fez com que houvesse
uma retracdo. O namero de turistas reduziu dras-
ticamente, muitas unidades hoteleiras tiveram que
encerrar, muitos restaurantes tiveram também que
encerrar ou passar para a modalidade take-away e
muitos eventos foram, inicialmente, adiados e/ou
cancelados. Como alternativa, no que respeita aos
eventos, alguns eventos sociais transformaram-se
em sessdes online: muitos artistas que viram 0s
seus eventos terem sido cancelados criaram sessées
virtuais para partilhar as suas producdes e perfor-
mances.

Neste sentido, é importante procurar perceber
de que forma as festas e as romarias se adaptaram
a este contexto e quais serdo as perspetivas de fu-
turo. Para tal, o presente estudo procurou estudar
um evento religioso que se realiza anualmente, a
Romaria de Santa Marta, em Santa Marta de Por-
tuzelo (Viana do Castelo).

2.1 O exemplo da Romaria de Santa Marta

Santa Marta de Portuzelo é uma das 27 fre-
guesias do concelho e distrito de Viana do Castelo.
Banhada pelo rio Lima, est4 situada a cerca de 5
Km da sede do concelho com cerca de 5 mil ha-
bitantes. Em termos de registos escritos, ja na al-
tura das inquiricdes de D. Afonso Ill, Santa Marta
de Portuzelo aparece como pertencente ao bispado
de Tui, sob a designacdo de "Sancta Marta". Atu-
almente, o territério intitula-se como Cora¢do do
Folclore do Alto Minho. E terra rica em tradicSes
culturais que produz bordados, trajes, velas voti-
vas e palmitos de forma artesanal.

Em termos religiosos, Santa Marta é advogada
das parturientes e donas de casa. As maes ou mu-
Iheres que ambicionam ser m3es tudo fazem pelos
filhos, por isso, era tradicdo, depois do parto, a
mulher entregar a sua camisa de noite com uma

peca de ouro (por norma um corddo) a Santa

Marta, em agradecimento pelo facto do parto ter
corrido bem. O ouro que Santa Marta transporta
ao peito &, pois, oferenda das promessas ao longo
dos anos.

A Romaria de Santa Marta é uma festa de
grande tradic3o religiosa, realizando-se no segundo
fim de semana de agosto (sexta-feira, sabado e do-
mingo), embora com atividades que se iniciam nos
dois dias anteriores e no dia 15 de agosto (prova de
ciclismo). A Romaria envolve vérias vertentes for-
mando uma simbiose perfeita entre o sagrado e o
profano, destacando-se as vertentes etnocultural,
artistica, desportiva e, naturalmente, a vertente re-
ligiosa.

Uma das caracteristicas desta Romaria é a
enorme devocdo, exemplo da majestosa procissdo
em honra da padroeira. O ponto alto da Romaria
de Santa Marta é a procissao solene que acontece
no domingo de manh3: os enormes e majestosos
andores de Santa Marta (Figura 1) e de Santa Ma-
ria Madalena, carregados aos ombros de inameros
homens, sdo acompanhados por dois “Coros de Vir-
gens’. Cada coro é composto por 12 meninas que
vestem de branco e que entoam canticos em lou-
vor a Santa Marta e Maria Madalena. Para além
disso, as devotas encarreiram a procissdo com as
velas de promessa (Figura 1), sendo um dos mo-
mentos mais carregados de emocdo. Muitas devo-
tas fazem o percurso descalcas e muitas levam os
filhos ao colo, em sinal de gratiddo.

A Romaria de Santa Marta também é conhe-
cida por ser a Gnica festa do Alto Minho a ter dois
cortejos completamente distintos, muito aprecia-
dos pelo puablico e aos quais anualmente acorrem
milhares de visitantes: o cortejo noturno que se
realiza na sexta-feira & noite, e o cortejo etnocul-
tural que se realiza no sadbado a tarde. De facto,
o cortejo noturno j& se tornou um dos ex-libris da
Romaria e tem ganho cada vez mais notoriedade.
E possivel verificar isso por causa do nimero de
programas especificos desse cortejo que a organi-
zac3o imprime: cada ano que passa s30 impressos

cada vez mais. E um cortejo que retrata vivéncias



Figura 1 | Andor de Santa Marta | Procissdo de 2019
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Fonte: Ricardo Sousa (Fotégrafo)

da freguesia de Santa Marta de Portuzelo, o dia
a dia das gentes, do que ha de mais tradicional
e auténtico. Com um toque ladico, reina a ale-
gria e a boa-disposicdo, uma vez que os figuran-
tes interagem com o pablico. Todos os anos esta
relacionado com uma tematica e sdo centenas as
pessoas que nele participam e milhares que o es-
peram com expectativa. Ja o cortejo etnocultural
que se realiza no sabado a tarde, vai ao encontro
do tema central da festa definido a cada ano. Esse
tema une a maioria dos eventos, desde a ornamen-
tacdo da igreja ao cortejo etnocultural. Este cor-
tejo tradicionalmente evoca a memdria de tempos
passados, mas termina com carros alegéricos que
mostram o que de mais genuino se fez na fregue-
sia. Neste cortejo é habitual participarem centenas
de figurantes. No ano de 2019 foram mais de 800
figurantes.

Para além disso, a Romaria tem outros momen-
tos que a engrandecem: a igreja completamente
ornamentada de flores naturais é visita obrigaté-
ria durante os dias da festa (Figura 2); o desfile
da mordomia a cidade, na sexta-feira de manh3; o
despique das bandas de musica, a partir de sdbado
a tarde; a concentragdo de grupo de bombos; o fol-
clore no sédbado a noite com o festival com grupos
nacionais e internacionais que ilustra Santa Marta
de Portuzelo como o coracdo do Folclore; a pre-

senca de Djs para animar as noites da Romaria; a

presenca de um grupo musical ou artista no do-
mingo a noite; uma prova de ciclismo a realizar no
dia 15 de agosto, entre outros.

A organizacdo das festividades cabe a uma co-
missdo de festas. A sua direcio é constituida por
cerca de seis elementos podendo variar de namero
consoante os anos, sendo que o namero total de
elementos da comissdo ronda os 60 elementos.
Cabe a direc3o estabelecer as atividades que serdo
realizadas no fim de semana da festa. A comissdo
de festas tem por habito definir o tema, para que
todas as atividades se desenvolvam em torno dessa
ideia. A titulo de exemplo, em 2013 o tema foi os
“Tormentos do Linho”, atendendo que a producio
do linho & um trabalho 4rduo até chegar ao pro-
duto final e que caracteriza os trabalhos das gentes
da terra. Em 2014, o tema definido centrou-se a
volta da vida terrena de Cristo, procurando relatar
os seus principais momentos. Em 2015, atendendo
que o grupo folclérico de Santa Marta de Portu-
zelo fazia 75 anos de existéncia, o tema incidiu na
cultura e na tradicio do folclore. Em 2016, o tema
foram as profissdes do século XX. Em 2017, o tema
foi a vida de emigrante, dando-se enfoque a vérios
momentos ocorridos em Portugal, no geral, e em
Viana do Castelo, em particular, de onde muitos
emigrantes partiram na década de 1960. Em 2018,
o tema foi o ouro: procurou dar-se enfoque a todo

o processo de fabricacdo deste metal que faz parte
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da génese da Romaria de Santa Marta pois o ouro
que Santa Marta transporta ao peito é oferenda
de promessas ao longo dos anos e que as mordo-
mas (em devocdo) também trazem ao peito. Em

2019, o tema foi a masica, dando enfoque a toda
a sua histéria quer em termos internacionais quer

em termos nacionais, bem como a nivel local.

Figura 2 | Igreja ornamentada com flores naturais

Fonte: Ricardo Sousa (Fotégrafo)

A organizacdo das festividades pretende criar
uma simbiose entre o sagrado e o profano, tendo
em atencdo a vertente cultural, etnocultural, artis-
tica e, naturalmente, religiosa. Pretende-se, pois,
atrair diferentes faixas etarias, quer cidaddos na-
cionais, quer estrangeiros, bem como emigrantes.
Para além disso, o turismo religioso que funciona
como uma componente de desenvolvimento cultu-
ral, também funciona numa vertente social para
a regido, isto porque a festa n3o se realiza ape-
nas pelos elementos da direcdo ou da comissdo de
festas: ha um conjunto alargado de habitantes da
freguesia que formam varias equipas e que ajudam
na construcdo e elaboracio dos eventos, nomeada-
mente a parte da carpintaria e serralharia na pre-
paracdo dos cortejos, na ornamentacdo por parte
das zeladoras da igreja, na exposicdo tematica. ..

Cabe a direcdo das festas definir e celebrar con-
tratos com varias participantes para os diversos
eventos nomeadamente, com as Bandas de Mu-
sica que atuam durante os dias da festa e varios os
grupos de bombos que costumam estar presentes
nos principais momentos (Figura 3).

A direcdo das festas fica também encarregue de
promover o Festival Internacional de Folclore den-
tro das festividades da Romaria. Este realiza-se no
sabado a noite e conta sempre com 4 ou 5 grupos
nacionais e internacionais. Para além disso, é pro-
movida uma exposicdo, nas varias salas do Centro
Paroquial, aberta durante os dias da festa em con-
sonancia com o tema definido. Contratam o grupo
musical /artista que atua no domingo a noite. Para
além disso, tratam de toda a logistica, nomeada-
mente da iluminaco, do fogo de artificio para os
dias da festa, da seguranca, da ornamentacdo no
interior da igreja (a igreja costuma estar decorada
com flores naturais, sendo que é passagem obriga-
téria a entrada dos visitantes para analisar o tra-
balho feito pelas zeladoras) bem como a criacdo
de um cartaz e programa explicativo da obra feita,
ligando a fé ao tema da festa.

Em 2020, ano que iniciou a pandemia, o tema
proposto era a mulher. No entanto, face a pande-
mia, todas as ideias foram adiadas. No entanto,
procurou realizar-se a Romaria de Santa Marta de

outra forma, atendendo aos condicionalismos.
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Figura 3 | Grupo de Bombos no Cortejo Etnocultural

Fonte: Ricardo Sousa (Fotégrafo)

3. Metodologia

No ambito dos métodos de investigacdo foi ela-
borada a nossa questdo de investigacdo a qual se
pretendeu obter respostas: “Quais as consequén-
cias econémicas da Romaria de Santa Marta de-
rivadas do confinamento provocado pela Covid-
197", Definida a questdo de investigac3o, foi-nos
possivel direcionar o nosso olhar para a literatura
especializada na area iniciando, deste modo, a se-
gunda etapa das fases de investigacdo sugerida por
Pizam (1994) e Tuckman (2005).

No que concerne a revisdo da literatura, pro-
curamos, de forma critica e criteriosa, analisar o
estado da arte da principal temética do tema de in-
vestigacdo, os eventos religiosos, incidindo em con-
creto na informacio relativa ao territério escolhido.
Esta revisdo passou pela leitura de varios artigos
publicados nas principais revistas internacionais de
cariz cientifico, livros de autores de referéncia naci-
onal e internacional, dissertacées e teses, websites
institucionais e publicacdes de entidades oficiais.

Relativamente & Romaria de Santa Marta con-
sultamos varios registos que nos foram facultados
pela comissio de festas. Esta entidade tem conta-
bilidade organizada, o que nos permitiu agrupar as
despesas e as receitas em seccbes. Com isso, foi
possivel tratar a informacdo e fazer os apuramen-

tos financeiros.

Para dar resposta a nossa quest3do de investiga-
cdo foram identificados um conjunto de objetivos
especificos: a) identificar quais os valores envolvi-
dos na realizacdo da Romaria de Santa Marta, an-
tes e durante a pandemia; b) caracterizar os mol-
des em que se realiza a Romaria de Santa Marta
antes e durante a pandemia; c) caracterizar o con-
tributo das instituicdes municipais para a concre-
tizacdo da Romaria; e d) caracterizar a viabilidade
financeira num futuro préximo.

Atendendo que os registos financeiros do
periodo pré-Covid-19 eram muito semelhantes,
recorreu-se a uma analise de conteido, analisando
as receitas e as despesas dos dltimos anos que a
organizacdo tem tido, comparando-as com o ano
de 2020, inicio da pandemia.

Através desta analise de conteiddo pretendia-
mos perceber se as motivacdes que levam o vi-
sitante a deslocar-se & Romaria de Santa Marta
foram abaladas ou ndo. Para estabelecermos uma
comparacdo mais concreta, fez-se uma compara-
c30 entre o Gltimo ano em que houve Romaria em
tempos de pré-Covid-19 (o ano de 2019) e em tem-
pos de pandemia (o ano de 2020). Em relagdo aos
outros anos anteriores, procuramos fazer uma ana-

lise global para percebermos a sua variacio.
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4. Analise dos resultados

A Romaria de Santa Marta realizou-se em 2020
de uma forma diferente dos anos anteriores, inci-
dindo sobretudo na vertente religiosa. As outras
vertentes estiveram presentes, mas recorreu-se ao
digital, no sentido de relembrar os varios momen-
tos da Romaria dos anos anteriores usando para
esse fim as redes sociais.

Através dos dados recolhidos dos Gltimos anos
foi possivel perceber que entre 2017 e 2019, anos
pré-Covid-19, a Romaria de Santa Marta registou
uma despesa sempre superior a 80 mil euros: no
ano de 2018 atingiu uma despesa de 85.688,59
euros, uma variacdo de 4,9% em relacdo a 2017,
tendo um prejuizo de 4.727,03 euros (Quadro 1).
O ano de 2019 foi aquele em que se registou uma
menor despesa (81.114,94 euros) tendo uma vari-
acdo negativa de -0,7% em relacdo a 2017 e um
saldo positivo de 4.810,37 euros (Quadro 1).

Em termos de receitas foi possivel aferir que
nos anos que antecederam a pandemia, em mé-
dia rondavam os 83 mil euros: o ano de 2018 foi
aquele que teve uma receita inferior, tendo uma

variacdo negativa de -2% em relacdo a 2017 e ob-

tido, consequentemente, um saldo negativo. De
acordo com o quadro 1 é possivel verificar que os
valores baixaram drasticamente em 2020, devido
a pandemia: gastou-se cerca de 73,2% a menos
em relacdo a 2017. Por sua vez, em termos re-
ceita também se registou um decréscimo a rondar
os 87%. Por conseguinte, no ano em que se ini-
ciou a pandemia registou-se uma diferenca entre
despesas e receitas bastante acentuada, tendo um
saldo positivo de 10.778,10€. Por outras palavras,
em 2020 registou-se um saldo bastante positivo,
o maior dos dltimos anos. Isto aconteceu muito
por causa do formato da Romaria de 2020 pois
centrou-se sobretudo no digital, o que possibilitou
arrecadar mais receitas e ter menos despesas. Nos
anos pré-Covid-19 a variacdo das despesas e das
receitas rondavam sempre os valores entre 81 mil
euros e os 85 mil euros. No ano de pandemia, em
2020, a diferenca foi significativa, possibilitando
arrecadar grande receita, ndo havendo grande des-
pesa. Isto fez com que a organizaco reunisse nos
anos de 2019 e 2020 cerca de 15 mil euros. Este
valor dard provavelmente alguma estabilidade fi-
nanceira e alguma folga orcamental na concretiza-

cdo dos préximos eventos religiosos.

Quadro 1 | Despesas e Receitas da Romaria de Santa Marta | 2017 - 2020

Despesas Receitas Diferenca/saldo
Ano € Variagdao Variagao € Variagdo
2017 81.654,32 - 82.808,40 - 1.154,08 -
2018 85.688,59  4,9% 80.961,56 2% -4.727,03  -510%
2019 81.114,94 -0,7% 85.925,31 4% 4.810,37 317%
2020 21.856,57 -73,2% 11.078,47 -87% 10.778,10  834%

Fonte: Elaboracdo prépria

Atendendo que os anos anteriores & pandemia
sdo muito semelhantes, apenas nos focamos no
ano de 2019 para estabelecer uma comparacio
com o ano de 2020. Através da figura 4, é possivel
analisar as fontes de receita que a comissdo de fes-
tas conseguiu obter em 2019 e em 2020. E possivel
verificar que, em 2019, a principal fonte de receita
foi o peditério que a comissdo de festas fez pe-

las casas da freguesia, no periodo que antecede a
Romaria (junho e julho), representando 38,3% da
receita. No entanto, a comissdo de festas também
teve outras fontes de receita, nomeadamente os
patrocinios empresas que colaboram com a Roma-
ria (18,3%) (Figura 4). Esta parceria entre a orga-
nizac3o e as empresas tem sido proficua, sendo que

a comiss3o de festas procura divulgar e fazer publi-



cidade a essas mesmas empresas, pois em termos

de marketing produz cerca de 10 mil exemplares de

Atividades de Angariagdo de Fundos
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programas que distribui pela regido do Alto Minho
(Portugal) e Galiza (Espanha).

Donativos

Patrocinios

Salva

| 45,9

Peditdrios

Subsidio Municipal

Parque de Diversdes e Vendedores Ambulantes

38,3

10 15 20 25 30 35 40 45 50

02019 @2020

Figura 4 | Receitas da Romaria de Santa Marta em 2019 e em 2020 (%)
Fonte: Elaboracdo prépria

Uma outra importante fonte de receita é a
Salva. A Salva é o valor que os visitantes que pas-
sam pelas festividades deixam na igreja quando vio
vé-la ornamentada e prestar devocdo a padroeira
Santa Marta. No ano de 2019, a Salva representou
17,5% do orcamento. Esta forma de receita esta,
pois, associada ao fenémeno religioso, lembrando
que Santa Marta é a advogada das parturientes e
donas de casa. As devotas de Santa Marta apre-
sentam a sua veneracdo e as suas peniténcias quer
neste momento, quer no momento da procissdo
que ocorre no domingo de manh3. H4&, pois, uma
motivac3o intrinseca por parte dos visitantes para
visitar e fazer parte da Romaria ao engrossar, por
exemplo, o conjunto de pessoas na procissdo. Em
2020, em vez da procissdo habitual, foi organizado
uma visita moébil em que a imagem da padroeira
percorreu os lugares da freguesia num veiculo cujas
laterais apresentavam ilustracdes criadas original-
mente pelo paroco da freguesia.

Outra fonte de receita tem sido as atividades
que a organizacdo realiza ao longo do ano com
vista a angariar verbas para a Romaria (14,7%),
nomeadamente teatros, almocos convivio, entre
outros. Em termos estatais, o subsidio representa
2,9% das receitas, sendo o valor mais baixo de to-

das as fontes de receita em 2019 (Figura 4).

Em 2020, as fontes de receita foram as mes-
mas. No entanto, os valores foram substancial-
mente diferentes. No ano da pandemia, o su-
porte das receitas cingiu-se sobretudo nos valo-
res da Salva e das atividades de angariacdo de re-
ceita (Figura 4). De referir que esta Gltima teve
uma percentagem de 28,8% sendo que as ativida-
des desenvolvidas foram no periodo de pré-Covid-
19. Em 2020, verificamos que houve um decrés-
cimo enorme no que refere a patrocinios (de 18,3%
em 2019 para 0,7% em 2020), consequéncia da
crise econémica provocada pela pandemia que en-
fraqueceu a capacidade financeira das empresas e
também pelo facto da organizacdo ndo conseguir
concretizar a operacdo de marketing que vinha fa-
zendo nos Gltimos anos. Qutra fonte de receita
que a organizacdo viu reduzir foi o subsidio muni-
cipal. Em 2019 ja era o valor mais baixo de todas
as fontes de receita. Em 2020 esse valor reduziu
ainda mais: de 2,9% para 0,9%. Por altimo des-
tacamos a fonte de receita do parque de diversdes
No ano de 2020, por

imposicdo da Direcdo-Geral da Saide era proibido

e vendedores ambulantes.

atividades em espacos abertos e na via publica,
nomeadamente desfiles, festas populares, manifes-
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tacdes culturais ou outras de natureza qualquer.
Por isso, enquanto em 2019 representou 4,7%, em
2020 n&o se registou qualquer receita.

No que concerne as despesas da Romaria de
2019, com base na figura 5 é possivel verificar que
a maior despesa se insere na parte da ornamen-
tacdo, iluminacdo e som com 14,7%. Engloba-se
aqui toda a logistica, nomeadamente os arcos pe-
las ruas, as estruturas que iluminam a igreja, o
som difundido pelas diversas artérias da freguesia,
entre outros. De seguida, com valores muito pré-
ximos estdo as despesas com as bandas de musica
(12,8%) e com o fogo de artificio (12,3%), ele-
mentos que est3o presentes em todos os dias das

festividades. Uma outra grande fonte de despesa

Exposigdo

Ciclismo

Despesas Administrativas
Imobilizado (Aquisigéo e Beneficiagdo)
Almogos para Participantes
Festival Internacional de Folclore
Licengas e Impostos

Grupos de Bombos

Espetaculo de Variedades
Seguranga

Cortejos

Marketing

é a ornamentacdo da igreja (9,1%). Como referi-
mos anteriormente, a igreja durante os 3 dias, esta
completamente ornamentada com flores naturais
e as zeladoras costumam dar aso a criatividade
criando imagens diferentes de ano para ano, de
acordo com o tema da Romaria. Para além destas
despesas, enquadram-se num patamar intermédio
o marketing representando 5,8% (promo¢&o e pu-
blicitacdo das festividades e dos patrocinadores),
os cortejos com 5,6% (pois esta Romaria é a (nica
no Alto Minho com dois cortejos, dando bastante
enfoque a vertente etnocultural), a seguranca dos
varios recintos (5,3%) e o espetaculo de variedades
(5,2%) (Figura 5).

5.2

Atividades de Angariagdo de Fundos

Igreja (Ornamentag&o Floral)

Fogo de Artificio

Bandas de Musica

Ornamentacdo Exterior, Iluminagdo e Som
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Figura 5 | Despesas da Romaria de Santa Marta em 2019 (%)
Fonte: Elaboracao prépria

As despesas que tém menos impacto no or¢a-
mento da Romaria s3o constituidas pela Exposi-
c30 que estd sempre enquadrada com o tema da
festa (0,1%); o ciclismo (0,6%), pois nesta Roma-
ria também ha espaco para a vertente desportiva
com a realizacdo no dia 15 de agosto de uma prova
de ciclismo que percorre o territério envolvente de
Viana do Castelo pela equipa da terra (Grupo Des-

portivo de Ciclismo de Santa Marta de Portuzelo);

e as despesas administrativas (0,9%) (Figura 5).
A fim de perceber melhor o que se passou em
termos econémicos, antes e o durante a pande-
mia, procuramos analisar detalhadamente as gran-
des diferencas que se registaram, pois como refe-
rimos, a Romaria de 2020 realizou-se dando espe-
cial enfoque a vertente religiosa. Assim, através do
quadro 2 é possivel verificar que ndo houve recei-

tas em 2020 nas diversdes e vendedores, pois ndo



foi possivel realizar esse tipo de eventos para evitar
ajuntamentos. Em 2019, as trés principais fontes
de receita foram os peditérios, a Salva e os patroci-
nios. Em 2020, as principais receitas foram a Salva
(representando quase metade do orcamento com
45,9%), as atividades de angariacdo realizadas an-
tes do inicio da pandemia (28,8%) e os pedito-
rios (16,4%). Com as contribuicdes dos visitantes
que vieram venerar a advogada das parturientes em
2020, a organizag¢do conseguiu ter um saldo muito
positivo: o valor dessa fonte de receita quase que
conseguia cobrir toda a despesa desse ano. No en-
tanto, a diferenca de valores da Salva entre 2019 e
2020 foi cerca de 5 mil euros (15.043,89 euros em
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2019 e 10.040,01 euros em 2020), demonstrando
que a Covid-19 teve impacto direto na deslocacdo
de visitantes a8 Romaria, ndo apenas na vertente
cultural, artistica, mas também religiosa (Quadro
2).

Acerca das atividades de angariacdo de fundos,
note-se também que em 2019 a organizag¢do fez
cerca de 11 atividades para conseguir fazer face
as despesas do evento. Em 2020 sé foi possivel
realizar menos de metade das atividades do ano
anterior (5 atividades). O subsidio atribuido pelo
municipio @ Romaria existiu em 2020 mas conti-

nuou a ser uma das mais baixas fontes de receitas

(0,9%) (Quadro 2).

Quadro 2 | Receitas da Romaria de Santa Marta | 2019 e 2020

2019 2020
Receitas % < %

Diversdes e Vendedores 4.040,00 4,7 - -
Subsidio Municipal 2.500,00 2,9 200,00 0,9
Peditdrios 32.880,50 38,3 3.575,00 16,4
Salva 15.043,89 17,5 10.040,01 45,9
Patrocinios 15.760,04 18,3 150,00 0,7
Donativos 3.049,25 3,5 1.600,00 7,3
Atividades de Angariagdo de Fundos 12.651,63 14,7 6.291,56 28,8

Total 85.925,31 100 21.856,57 100

Fonte: Elaboracdo prépria

Como é possivel verificar no quadro 3 em ter-
mos de despesas, em 2020, ano em que iniciou
a pandemia, n3o houve possibilidade de realizar a
Romaria com todas as rubricas como nos anos an-
teriores, nomeadamente a contratacdo das bandas
de masica, os grupos de bombos, o Festival Inter-
nacional de Folclore, os cortejos, a exposicdo, o
fogo de artificio, entre outros. Em termos concre-

tos houve um corte bastante acentuado nas despe-
sas, pois das 17 rubricas, apenas houve despesas
efetivas em 9 delas.

No entanto, todos os contratos que estavam
celebrados tiveram que ser renegociados para 2021
como, por exemplo, no caso do espetaculo de va-
riedades, onde se registou uma despesa de 13,5%

para assegurar o grupo musical/artista (Quadro 3).
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Quadro 3 | Despesas da Romaria de Santa Marta | 2019 e 2020

2019 2020
Despesas < oA < %

Bandas de Musica 10.400,00 12,8 - -
Grupos de Bombos 3.824,50 4,7 - -
Espetaculo de Variedades 4.250,00 5.2 1.500,00 13,5
Festival Internacional de Folclore 3.500,00 4,3 - -
Cortejos 4.546,16 5.6 - -
Exposicdo 92,50 0,1 - -
Imobilizado (Aquisicio/Beneficiacio) 1.892,94 2,3 2317,27 20,9
Igreja (Ornamentagao floral) 7.411,05 9,1 1.812,05 16,4
Fogo de Artificio 10.000,00 12,3 - -
Seguranga 4,259,23 53 214,05 1,9
Licengas e Impostos 3.708,47 4.6 106,17 1,0
Ornamentacdo, Iluminagdo e Som 11.948,50 14,7 2189,4 19,8
Despesas Administrativas 751,16 0,9 572,09 5.2
Marketing 4.672,17 538 1.568,89 14,2
Almogos para Participantes 3.141,04 3,9 - -
Ciclismo 450,00 0,6 - -
Atividades de Angariagdo de Fundos 6.267,22 7.7 798,55 7,2

Total 81.114,94 100 11.078,47 100

Fonte: Elaboracdo prépria

5. Conclusoes

A Romaria de Santa Marta enquadra-se na
classificacdo de Nolan e Nolan (1992) na primeira
categoria, sendo um local onde a religiosidade é a
principal razdo/motivacdo da visita, havendo uma
combinacdo entre a vertente religiosa com a ar-
tistica, cultural e mesmo desportiva. Para além
disso, esta Romaria tem ganho notoriedade aca-
bando por abarcar uma simbiose entre o sagrado
e o profano.

Atendendo aos objetivos da presente investiga-
c3o, foi possivel verificar que em anos “normais”
o orcamento da Romaria de Santa Marta situa-se
em valores superiores a 80 mil euros. No ano em
que iniciou a pandemia teve como despesas cerca
de 10% desse valor. A comissdo de festas, para
a Romaria de 2020, procurou incidir sobretudo na
componente religiosa para que a tradicdo se man-
tivesse. Apesar de em 2020 n3o ter havido uma
romaria nos moldes dos anos anteriores, a moti-
vacdo religiosa continuou a atrair visitantes a lo-

calidade. No entanto, a diferenca de valores da

Salva entre 2019 e 2020 foi cerca de 5 mil euros,
demonstrando que a Covid-19 teve impacto direto
na deslocac3o de visitantes & Romaria, ndo apenas
na vertente cultural, artistica, mas também religi-
osa. Evidentemente que o periodo de pandemia
fez abalar a motivacdo, mas a organizacdo procu-
rou manter viva a tradicdo e o culto.

Em termos de fontes de receita, as institui-
cdes municipais atribuem um subsidio, sendo este
uma das fontes de receita mais baixas que a or-
ganizacdo recebe. E importante também que haja
uma atencdo da parte das instituicdes civis para
continuar a apostar no desenvolvimento da regido,
sendo que n3o devem descurar o seu envolvimento
neste tipo de festividades que envolvem vérios ele-
mentos e que atraem inimeros visitantes das loca-
lidades perto, mas também de longe.

Em termos econémicos, considerando os anos
de 2019 e 2020, a Romaria teve nesses Gltimos dois
anos um saldo bastante positivo, sendo superior a
15 mil euros, o que faz com que garanta alguma es-
tabilidade financeira e alguma folga orcamental na
concretizacdo das futuras Romarias podendo con-



tinuar a afirmar-se no contexto do turismo religioso
do norte de Portugal. Deve haver uma aposta mais
consistente, quer por parte da organizacdo desta
romaria quer por parte do municipio, de modo a
potenciar esta forma de turismo com vista, por um
lado, a criar um aumento de receitas e, por outro,
desenvolver e manter a tradicdo e a preservacio do
patriménio local. Ja tem havido um trabalho ao
nivel do marketing, no sentido de projetar esta Ro-
maria, nomeadamente através das parcerias com o
Turismo de Porto e Norte de Portugal, através das
radios locais e regionais, mas deve ser progressivo
e consistente nos préximos anos.

Como sugestdes para futuras investigacdes, se-
ria interessante tentar perceber e especificar quais
os tipos de motivacdes dos visitantes de acordo
com as diferentes faixas etarias, quer do ponto de

vista da fé, quer do profano.
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