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Resumo | Os eventos tém vindo a afirmar-se como parte integrante das estratégias econdémicas e cul-
turais das regides, fazendo destes uma aposta na diferenciacdo e no desenvolvimento dos destinos. O
turismo na llha da Madeira assume-se como um pilar essencial para a economia da regido. O Vinho
Madeira foi durante muito tempo um dos principais motores da economia regional, proporcionando
emprego a muitos viticultores e produtores. Propde-se, neste artigo, analisar o potencial dos eventos
culturais para o desenvolvimento local e perceber se a realizacdo destes eventos contribui para a valo-
rizacdo dos produtos locais, tendo como caso de estudo a Festa do Vinho Madeira. Esta investigacdo
teve por base uma metodologia qualitativa, com aplicacdo de vinte entrevistas as entidades publicas
e privadas além de associacbes locais com papel determinante no desenvolvimento do turismo e na
realizacdo de eventos culturais. Os resultados desta investigacdo demonstram que a Festa do Vinho
Madeira constitui uma ferramenta eficaz para a promocio e valorizacdo dos produtos locais. A reali-
zac3o deste evento impulsiona n3o s6 a economia local, mas também o desenvolvimento do turismo

no destino, pelo que é possivel afirmar que os eventos culturais sdo promotores do desenvolvimento local.

Palavra-chave | Turismo, Eventos culturais, Desenvolvimento local, Produtos locais, Stakeholders

Abstract | Events have been assumed as an integral part of the economic and cultural strategies of
the regions, making them a tool in the differentiation and development of destinations. Tourism on the
Island of Madeira is an essential pillar of economy of the region. Madeira wine has long been one of the
main drives of the regional economy, providing employment for many winegrowers and producers. This
article proposes to analyse the potential of cultural events for local development and aims to understand
if these events contributes to the valorisation of local products, using as a case study the Madeira Wine
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Festival. This research study was based on a qualitative methodology, with the application of twenty

interviews to public and private entities, as well as local associations with a decisive role in the develop-

ment of tourism and realization of cultural events. The research findings show that the Madeira Wine

Festival is an effective tool for the promotion and enhancement of local products. The organization of

this event boosts not only the local economy, but also the development of tourism in the destination,

so it is possible to affirm that cultural events are promoters of local development.

Keywords | Tourism, Cultural events, Local development, Local products, Stakeholders

1. Introducao

Os eventos e festivais sdo parte integrante de
todas as sociedades, através dos quais se celebra a
sua heranca cultural, proporcionam oportunidades
de revitalizacdo e de emprego para a comunidade,
assim como o desenvolvimento do comércio (Fer-
dinand & Williams, 2013). A utilizacdo dos recur-
sos enddgenos, num dado territério, faz com que
esse evento, na maioria das vezes, tenha efeitos
positivos na economia local e, consequentemente,
aumentem as oportunidades socioculturais dos re-
sidentes (Negrusa, Toader, Rus & Cosma, 2016).

Com vista a contribuir de forma sustentavel
para o desenvolvimento local, os eventos devem
assegurar um equilibrio entre os objetivos econé-
micos, sociais e ambientais através de estratégias
adequadas de forma a otimizar os efeitos positivos
e minimizar os negativos. N3o obstante, o sucesso
dos eventos depende, consideravelmente, da per-
cecdo da comunidade local (Farmaki, Christou, Sa-
veriades & Spanou-Tripioti, 2018). De acordo com
a literatura, a comunidade local mantém percecbes
positivas de um evento se os beneficios percecio-
nados forem superiores aos custos (Chen & Tian,
2015; Jackson, 2008) e, por conseguinte, conce-
dem maior apoio quando as percecdes s3o positi-
vas (Prayag, Hosany, Nunkoo & Alders, 2013).

Apesar de reconhecido o papel da comuni-
dade local no sucesso dos eventos e dado o cres-
cente desenvolvimento de estudos na dltima dé-

cada, constatou-se uma lacuna em termos de in-

vestigacdo referente a percecdo dos residentes so-
bre os eventos culturais (Farmaki et al., 2018).
Adicionalmente, a maioria dos estudos de desen-
volvimento do turismo debruca-se sob a perspetiva
da procura (Getz & Page, 2016), pelo que os estu-
dos empiricos que abordam a perspetiva da oferta
sdo escassos. Além do referido, poucos estudos
analisam os efeitos da participacdo da comunidade
com eventos turisticos de sucesso como forma de
impulsionar a economia local (Boonsiritomachai &
Phonthanukitithaworn, 2019).

Os eventos culturais na llha da Madeira cons-
tituem, por si s6, uma estratégia efetiva na atra-
c3o e diversificacdo da oferta turistica, possibili-
tando o conhecimento dos seus costumes e tra-
di¢des (Marujo, 2015).

possa constituir-se como instrumento de desenvol-

No entanto, para que

vimento, os agentes necessitam de diversificar e
adaptar a oferta turistica de forma a beneficiar do
potencial de produtos alternativos. Deste modo,
torna-se imprescindivel a valorizacdo dos produtos
locais, através de medidas de incentivo destes ele-
mentos diferenciadores e especificos do territério
e que potenciem o desenvolvimento do turismo,
traduzindo-se numa mais valia para os agentes en-
volvidos.

O presente artigo tem por objetivo analisar a
percecdo da comunidade local (organismos publi-
cos, entidades privadas e associacdes locais) rela-
tivamente a importancia dos eventos culturais en-
quanto ferramenta para o desenvolvimento local e

o seu contributo para a valorizacdo dos recursos



enddgenos. Dada a relevancia da atividade turis-
tica no destino e a sua capacidade de atracdo no
ambito dos eventos, selecionou-se como caso de
estudo a Festa do Vinho Madeira, evento alusivo
a um dos produtos locais, os quais, pela abrangén-
cia dos agentes envolvidos no evento, possibilitam
o estudo dos stakeholders em questdo. O Vinho
Madeira é, de facto, um elemento diferenciador e
de atracdo, sendo este produto reconhecido além-
fronteiras e, pelas suas caracteristicas sociais e cul-
turais diferenciadoras, revela uma oportunidade de
estudo dnica.

Para concretizar o objetivo referido, é efetuada,
na secdo seguinte, uma contextualizacdo tedrica
da tematica em estudo, seguindo-se a descricdo
da metodologia adotada no decurso desta inves-
tigacdo e a apresentacdo dos principais resultados
obtidos, coadjuvada pela analise das entrevistas.
Por fim, s3o apresentadas as principais conclusdes,
destacando-se as principais limitacGes e sugestdes
de investigacio futura.

2. Contextualizacdo tedrica

2.1. Turismo enquanto instrumento de desen-

volvimento e valorizacdo dos produtos locais

A maioria dos planos e politicas regionais de
turismo partem do pressuposto de que o turismo é
uma opc¢do de desenvolvimento central para as co-
munidades uma vez que os beneficios econémicos
contribuem direta e indiretamente para a melho-
ria e para o bem-estar da comunidade local (Mos-
cardo, Konovalov, Murphy, McGehee & Schur-
mann, 2017), particularmente em destinos insu-
lares onde as alternativas para a obtencio de ri-
queza s3o reduzidas (Robinson, Newman & Stead,
2019). Apesar dos beneficios econémicos serem
normalmente os mais citados, quando se pretende

analisar a importancia do turismo no desenvolvi-
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mento das regides, a natureza complexa e multifa-
cetada do turismo faz com que os seus efeitos ndo
se limitem apenas a esfera econémica (Eusébio &
Carneiro, 2012), sendo extensiveis aos niveis am-
biental e sociocultural.

A literatura realca a necessidade de se estudar
os diversos tipos e processos de desenvolvimento
do turismo, pelo que emergem impactes sociocul-
turais especificos (Sharpley, 2014; Deery, Jago &
Fredline, 2012). De facto, poucas atividades como
o turismo possibilitam o estabelecimento de rela-
cdes com as comunidades locais, tradicdes, mo-
dos de vida e consumo dos produtos locais (Cu-
nha, 2017), que podem resultar em novas oportu-
nidades socioculturais (Garcia, Vazquez & Macias,
2015). Adicionalmente, sdo reconhecidos, por um
lado, na literatura, os seguintes impactes sociocul-
turais positivos: criacdo de novas oportunidades de
lazer (Andereck & Nyaupane, 2011; Gursoy et al.,
2002); valoriza¢do e promocdo das tradi¢des; me-
Ihoria das infraestruturas locais; aumento da oferta
de eventos culturais (Andereck et al., 2005; Eusé-
bio & Carneiro, 2012); aumento do orgulho e da
identidade cultural (Andereck, Valentine, Knopf &
Vogt, 2005); estimulo das atividades culturais; in-
tercadmbio entre residentes locais e turistas (Garcia
et al., 2015), entre outros.

Por outro lado, a interacdo entre a comuni-
dade local e turistas podem desencadear um efeito
contrario, ou seja, gerar impactes socioculturais
negativos, tais como: sentimentos de angistia e
de pressdo, colocando em causa a identidade cul-
tural e realidade social (Garcia et al., 2015); con-
gestionamento das estradas e de estacionamento
(Andereck et al., 2005; Latip, Rasoolimanesh, Ja-
afar, Marzuki & Umar, 2018); aumento da crimi-
nalidade (Deery et al., 2012; Remoaldo, Duque &
Cadima Ribeiro, 2015); aumento do custo de vida
e do preco de bens e servicos (Garcia et al., 2015;
Latip et al., 2018), entre outros.

A maximizacdo dos efeitos positivos e a mi-
nimizacdo dos efeitos negativos passa, inevitavel-

mente, pela adocdo de estratégias de desenvolvi-
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mento turistico que integrem as componentes ne-
cessarias para que o turismo possa desempenhar
o papel de motor de desenvolvimento das regides
(Eusébio & Carneiro, 2012).

As razdes pelas quais o turismo constitui um
instrumento de desenvolvimento sdo diversas (An-
dereck et al., 2005; Rasoolimanesh & Jaafar, 2017;
Kim, Uysal & Sirgy, 2013). Em primeiro lugar, o
desenvolvimento turistico depende de fatores natu-
rais e histérico-culturais que estdo localizados em
muitas regides, concedendo as regides uma capa-
cidade de atracdo de visitantes. Por sua vez, esta
capacidade de atracdo origina fluxos de pessoas,
que justificam o aparecimento de novas atividades
econémicas (Cunha 2017). Na mesma légica, o
turismo contribui para a dinamizacdo e moderni-
zacdo da producdo local e revigora as producdes
artesanais (Jaafar et al., 2017; Latip et al., 2018;
Cunha 2017), que, de outra forma, tenderiam a
desaparecer. Desempenha, igualmente, o papel de
fator de atenuaco de desequilibrios regionais en-
tre as regides desenvolvidas e mais desfavorecidas
(Cunha, 2006). A aquisicdo de produtos locais es-
timula o emprego e o comércio local, constituindo
assim uma fonte de rendimento para a comunidade
(Sims, 2009).

Ao nivel econémico, sdo varios os beneficios
decorrentes do seu desenvolvimento, dos quais
destacam-se: a atenuacio dos niveis de pobreza; o
aumento das oportunidades de emprego; a diversi-
ficacdo das atividades econémicas e o estimulo do
comércio local (Andereck et al., 2005; Rasoolima-
nesh & Jaafar, 2017; Garcia et al., 2015; Andereck
& Nyaupane, 2011; Deery et al., 2012). Além do
que ja foi referido, possibilitam & comunidade lo-
cal incentivos monetarios na preservacio das artes
e do artesanato, constituindo um mercado lucra-
tivo para os produtos locais (Latip et al., 2018).

O desenvolvimento do turismo ndo ocorre por
si s6, e 0 apoio dos residentes constitui um fator-
chave no seu desenvolvimento (Dyer et al., 2007;
Malik et al., 2017). Um dos principios basilares do

desenvolvimento sustentavel consiste na participa-

cdo das populacdes locais em qualquer processo
de desenvolvimento que lhes diga respeito (Cunha,
2017). De forma a potenciar os beneficios e a mi-
nimizar os problemas associados ao seu desenvol-
vimento, torna-se fundamental o envolvimento da
comunidade local no processo de gestdo e tomada
de decisdes, sensibilizando da necessidade de inte-
grar o turismo na economia local (Boonsiritoma-
chai & Phonthanukitithaworn, 2019).

2.2 Os Eventos Culturais: uma oportunidade
para os destinos e comunidade local

Na Europa, sdo diversas as cidades que desen-
volvem as suas estratégias apoiadas nos eventos
a fim de obter vantagem e distincdo num mer-
cado cada vez mais competitivo e globalizado (Liu,
2014; Van Niekerk, 2017).

tos culturais é caracterizado pela sua capacidade

O turismo de even-

de gerar beneficios econémicos e ambientais en-
quanto promove beneficios sociais para a comuni-
dade (Liu, 2014; Getz, 2008; Boucher, Cullen &
Calitz, 2018) em que se insere.

De facto, o papel desempenhado pelos eventos
culturais tem sido crucial no desenvolvimento de
um destino de turismo (Murphy & Boyle, 2006)
pelos inimeros beneficios associados a sua realiza-
c3o, nomeadamente: aumento da competitividade
e atratividade dos destinos; extensdo da época tu-
ristica e da atenuacdo da sazonalidade; aumento
das oportunidades de emprego e contribuicdo para
a regeneracdo das areas urbanas (Richards & Wil-
son, 2004; Farmaki et al., 2018; Boucher, Cullen &
Calitz, 2018; Vassenska & Stankova, 2015). Con-
tribuem, igualmente, para a preservacdo da cultura
local, através da promoc3o das atividades culturais
(Andereck, Valentine, Vogt, & Knopf, 2007; Kim
et al., 2013; Gursoy et al.,2002). Por outro lado,
sdo referenciadas algumas desvantagens que n3o
devem ser negligenciadas: aumento da polui¢cdo;
congestionamento dos espacos; destruicdo dos re-

cursos culturais; aumento do custo dos servicos



pablicos (Boucher et al., 2018) que podem afetar
o desenvolvimento local (Vassenska & Stankova,
2015).

Os eventos culturais incluem a colaboracdo de
maultiplos stakeholders, entre os quais: autoridades
governamentais, empresas, organizacdes sem fins
lucrativos, voluntarios, funcionérios, residentes e
turistas (Quinn, 2013). De acordo com a litera-
tura, a realizacdo de eventos tem sido utilizada
como elemento-chave nas estratégias de desenvol-
vimento regional (Vassenska & Stankova, 2015),
pelo que possibilitam oportunidades de lazer para
os residentes; constituem um meio de obtencio de
beneficios econdmicos e comunitarios; contribuem
significativamente para os setores culturais e cri-
ativos; proporcionam rendimento direto aos pro-
dutores culturais (Richards & Palmer, 2010; Getz,
2007). Este tipo de eventos pode igualmente con-
tribuir para o aumento do sentido de pertenca da
populacio local; introduzir novas ideias e desafios
capazes de revitalizar a cultura e as tradicbes e
reforcar a identidade territorial, concedendo uma
experiéncia mais auténtica aos turistas (Gomes &
Devile, 2017). Do ponto de vista social, proporci-
onam efeitos positivos para as comunidades anfi-
trids, destacando-se a unido de grupo/familia; so-
cializacdo; entretenimento, entre outros (Yolal et
al., 2016).

A participacdo dos residentes no desenvolvi-
mento do turismo é descrita pelos autores como
uma condicdo prévia ao desenvolvimento sustenta-
vel dos destinos (Getz, 2008; Rasoolimanesh, Rin-
gle, Jaafar, & Ramayah, 2017) pois tém a capaci-
dade de influenciar o processo de desenvolvimento
dos destinos turisticos e, por esse mesmo motivo,
as suas opinides acerca do fenémeno turistico sdo
imprescindiveis (Eusébio e Carneiro, 2012). No en-
tanto, é referido pela literatura que a maioria dos
residentes n3o sdo integrados no processo de de-
senvolvimento do turismo e de tomada de decisdo
(Lee, 2013). Tendo presente a importancia do seu
envolvimento no planeamento e desenvolvimento

do turismo, torna-se imperativo analisar as dife-
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rentes percecBes (sendo estas positivas ou nega-
tivas) através dos eventos turistico-culturais, que
podem ser determinantes no sucesso de eventos
futuros e no préprio desenvolvimento do turismo.
Deste modo, como parte dos mecanismos de pla-
neamento e dos processos de decisio, os residentes
devem ser convidados a participar na organizacdo
dos eventos culturais uma vez que a sua inclusdo
ndo sé contribui para o sucesso da atividade, mas
também reforca a identidade coletiva de uma co-
munidade local (Farmaki et al., 2018).

3. Metodologia

O processo de investigacdo inicia-se com a
selecdo de um tema. No caso desta investiga-
cdo, optou-se por analisar uma temética recente
e que se encontra pouco estudada, constituindo
igualmente uma area de interesse para os autores.
Sendo a temética desta investigacdo um fenémeno
com elevado interesse para os agentes do desen-
volvimento do turismo, direcionou-se o presente
estudo pela seguinte questdo de investigacao:
assumindo a Festa do Vinho da Madeira um dos
principais cartazes turisticos no dominio dos even-
tos, qual o seu contributo para o desenvolvimento
local e para a valorizacdo dos seus produtos locais?

Para responder a questio de investigacdo,
definiu-se como objetivo principal: demonstrar
de que forma um evento turistico-cultural, como a
Festa do Vinho Madeira, contribui para o desenvol-
vimento do turismo na regido e compreender qual
a sua influéncia na valorizacdo dos produtos endé6-
genos. No que diz respeito aos objetivos especifi-
cos, procurou-se: (i) analisar o potencial turistico
dos Eventos culturais (como forma de desenvolvi-
mento local, preservacdo e revitalizacdo das tra-
di¢des e dos produtos locais); (ii) estudar a Par-
ticipacdo da comunidade local (motivacdes, van-
tagens e desvantagens da sua participacdo) e (iii)
caraterizar a Festa do Vinho da Madeira (entida-
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des envolvidas, principais motivacdes, valorizacdo
dos produtos locais através deste evento e sua pro-
moc¢3o).

Uma vez formulada a quest3o de investigacdo e
os objetivos, selecionaram-se os principais temas a
incluir na revisdo da literatura. Com este proposito
foram analisadas fontes bibliograficas tendo por
base as seguintes palavras-chave: turismo, eventos
culturais, desenvolvimento local, produtos locais e
stakeholders.

A metodologia qualitativa permite recolher
grandes quantidades de informacdo, mais ou me-
nos detalhada, sobre um namero de casos rela-
tivamente pequeno (Veal, 2006), com o objetivo
de descrever o fenémeno em estudo (Vanderstoep
& Johnston, 2009) para o qual existe pouca ou
nenhuma informacdo prévia. Nas pesquisas quali-
tativas, sobretudo nas que apresentam um carater
exploratério, o foco na selecdo dos entrevistados
ndo é a representatividade estatistica, mas sim a
representatividade social (Guerra, 2008). Para o
presente estudo recorreu-se a uma abordagem ex-
ploratéria, com a aplicacdo de entrevistas semies-
truturadas presenciais. De acordo com Quivy &
Van Campdnhoudt (1998) este tipo de entrevista
é utilizado frequentemente na investigacdo social
com o intuito de obter opinides e conhecer um con-
junto de experiéncias, emocdes, e opinides pessoais
do entrevistado.

Numa fase anterior a aplicacdo das entrevistas,
efetuou-se um levantamento das empresas/ insti-
tuicdes existentes no territorio e com relevancia
para este estudo. Importa salientar que a selecdo
destes intervenientes permitiu um conhecimento
mais aprofundado e detalhado sobre as opinides
dos entrevistados relativamente as questdes pro-
postas. Para a recolha de dados, definiu-se como
populacdo em estudo: (i) entidades do turismo
e organismos pablicos com papel determinante no
desenvolvimento do setor e na realizacdo dos even-
tos culturais e (ii) entidades privadas e associacdes
locais que participam no evento, com base na lite-

ratura que identifica estes grupos como os princi-

pais stakeholders.

Posto isto, as entrevistas foram direcionadas
aos representantes dos seguintes organismos publi-
cos (OP): Direcdo Regional do Turismo; Direcdo
Regional da Cultura; Direcdo Regional da Agri-
cultura; Divisdo do Turismo e Cultura da Camara
Municipal do Funchal; Observatério do Turismo
da Universidade da Madeira e Junta de Fregue-
sia do Estreito de Camara de Lobos. No que res-
peita as entidades privadas (EP), com participa-
cdo na Festa do Vinho Madeira, foram as seguin-
tes: (i) produtores de vinho (EPV); (ii) artesanato
(EPA) e (iii) empresas que comercializam os pro-
dutos locais (EPPL). Ja as associacdes locais, que
fazem parte deste estudo, participam voluntaria-
mente nos eventos culturais da Ilha da Madeira
(Festa da Flor, Festa do Vinho Madeira, Carnaval)
por meio dos cortejos etnograficos.

O guido da entrevista é composto por questdes
fechadas, para caraterizacio da entidade e dos en-
trevistados, e questdes abertas categorizadas se-
gundo trés grandes areas tematicas: (i) Eventos
Culturais e Potencial Turistico (importancia para
a economia e desenvolvimento do turismo; even-
tos alusivos aos produtos locais; de que forma o
turismo pode contribuir para a preservacdo e a re-
vitalizac3o das tradicbes e produtos locais; identi-
ficacdo das medidas de incentivo); (ii) Participa-
¢do da Comunidade Local e (iii) Festa do Vinho
Madeira (principais motivacdes, de que forma o
turismo potencia ndo s6 a valorizacdo dos produ-
tos locais, por meio destes eventos, mas também
a promocdo dos produtos locais, entre outras).

Uma das estratégias mais adotadas na inves-
tigacdo qualitativa consiste na amostragem inten-
cional (Yin, 2011). Este tipo de abordagem visa
selecionar os elementos da amostra que revelam ser
detentores de uma maior riqueza e pertinéncia de
informac3o, com o intuito de obter uma maior va-
riedade de pontos de vista que apoiem e estimulem
as questdes em estudo (Patton, 2002; Yin, 2011).
Tendo presente os objetivos e a representatividade

dos agentes do territério, recorreu-se, numa pri-



meira fase, & amostragem n3o probabilistica do
tipo “intencional’ e, posteriormente, & amostra-
gem por ‘bola de neve', que permite aos primeiros
elementos identificar outros individuos que contri-
buisse para um maior enriquecimento desta fase
exploratoria.

Definidos os instrumentos de recolha de dados
e o tipo de amostragem a adotar, procedeu-se a
aplicacdo das entrevistas. O periodo de realiza-
c3o das entrevistas ocorreu presencialmente entre
o dia 4 e o dia 22 setembro de 2017, mediante
disponibilidade dos elementos a entrevistar. E de
salientar que, durante a fase de recolha de dados,
houve uma preocupacdo em solicitar a gravacdo da
entrevista, assim como explicitar a presente inves-
tigacdo e os respetivos objetivos. As entrevistas
apresentaram uma duracdo minima de 30 minu-
tos e maxima de 90 minutos, consoante o tipo de
entrevistado (entrevistas aplicadas aos organismos
publicos apresentam uma duracdo média de 60 mi-
nutos) e o contexto em que foi aplicada (entrevis-
tas realizadas fora do horéario do evento tendem
a ser mais prolongadas e explicativas). Importa,
ainda, referir que as entrevistas foram sujeitas a
gravacdo audio, garantindo-se a confidencialidade
aos entrevistados.

O ponto de saturacdo foi atingido quando se
apercebeu que um aumento da amostra n3o pro-
porcionaria informacdo adicional relevante para a
compreensdo do fenémeno em estudo, dando por
finalizada a recolha dos dados de inquéritos por
entrevista (Vanderstoep & Johnston, 2009). No
ambito desta investigacdo foram realizadas 20 en-
trevistas, a 6 associacbes locais, 6 organismos pu-
blicos (representantes dos setores do Turismo, Cul-
tura, Agricultura e Educacdo) e a 8 entidades pri-
vadas (empresas produtoras de vinho, artesanato
e comerciantes de produtos locais). Concluida a
fase de recolha de dados, todas entrevistas foram
transcritas e sujeitas a uma andlise de conteido
com auxilio do software WebQDA.
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4. Analise e Discussdo dos Resultados

De um modo genérico as entrevistas possibili-
taram a consecucdo dos objetivos e expor as per-
cecdes dos entrevistados em relacdo as tematicas
analisadas. Conforme referenciado anteriormente,
manteve-se a confidencialidade dos elementos en-
trevistados, sendo que os mesmos s3o identificados
ao longo da anélise e discussio dos resultados com

a seguinte designac3o:

- Associacdes Locais: AL1; AL2; AL3; AL4
e ALS.

- Entidades Privadas: EPV1; EPV2; EPAI;
EPA2; EPA3; EPA4; EPL1; EPL2 e EP.

- Organismos Publicos: OP1; OP2; OP3;
OP4 e OPS.

4.1 Caraterizacdo do Evento e dos Entrevis-
tados

A ilha da Madeira é reconhecida pela diversi-
dade de eventos realizados ao longo do ano, que
integram a sua oferta turistico-cultural. A Festa
do Vinho Madeira realiza-se todos os anos, entre
a Gltima semana de agosto e a primeira semana de
setembro, sendo celebrada no Funchal (meio ur-
bano) e no Estreito de Camara de Lobos (meio ru-
ral). O evento constitui um dos principais eventos
turistico-culturais e pretende homenagear o vinho
Madeira e destacar a importancia socioeconémica
que a atividade vinicola detém para a regido. Deste
modo, sdo reconstituidos velhos habitos dos resi-
dentes sobre a cultura do vinho através de mani-
festacBes etnograficas, exposicdes, a atividade da
vindima ao vivo, além de provas de vinho.

No que diz respeito ao perfil dos entrevista-
dos, a amostra revela uma ligeira predominéancia
de entrevistados do género feminino (60%) e um
nivel de escolaridade superior ao ensino secundéario

(45%). Relativamente 3 natureza das entidades,
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encontram-se representados os seguintes grupos:
5 associagbes locais (25%), 9 entidades privadas
(45%) e 6 organismos publicos (30%), dos quais
60% operam a nivel regional e 40% a nivel local.
Tendo conhecimento da atividade profissional exer-
cida pelos entrevistados, confirma-se que os en-
trevistados possuem um estatuto socioeconémico

médio/alto.

4.2. Eventos Culturais, Potencial Turistico &
Desenvolvimento

A percecdo dos entrevistados, no que respeita
aos principais eventos culturais, € unanime. Os
eventos culturais mais referenciados sdo de facto
coincidentes com os eventos que detém maior ex-
Festa da Flor,
Festa do Vinho, Festival do Atlantico, Carnaval,
Festas de Natal e de Fim de Ano.

pressividade turistica na regido:

Os entrevistados reconhecem que a realizacdo
de eventos contribui para o desenvolvimento eco-
némico da regido, pelo que possibilita a criacdo
de oportunidades de rendimento para as entidades
do turismo e comerciantes locais, “dinamizacdo da
economia regional” (EPV2, AL1, EPA2); ‘criacdo
de mais postos de trabalho” (OP6). Na perspetiva
das entidades privadas, os eventos proporcionam
“maior circulacdo de capital, aumento do poder de
compra” (EPPL1), constituindo um ‘atrativo para
captar visitantes a conhecer e consumir no des-
tino” (EPPL2).

Os entrevistados destacam a necessidade de
continuar a investir no setor (EPA4), pelo que o
turismo é o “input financeiro” (OP4) e “contribui
significativamente para o PIB da regido” (OP6).
De facto, os eventos contribuem para a economia
pois “sdo agregadores e funcionam como dncoras
para outras iniciativas acontecerem” (OP2).

Quando questionados sobre a importancia dos
eventos para o desenvolvimento do turismo, todos
os elementos concordam que a realizacdo dos even-

tos sdo uma mais valia para o desenvolvimento da

atividade turistica. Apesar de a Madeira consti-
tuir per si um fator de atracdo turistica, o facto
de se realizar eventos num determinado periodo
faz com que os turistas optem por visitar o des-

‘g

tino nesse mesmo periodo (EPPL2), “é o que as
atrai a vir nesta altura” (OP4) e, nessa perspetiva,
os efeitos verificados sdo positivos (EPA4, EPAL,
EPA3, EPPL1). A nivel cultural, os eventos aca-
bam por ter um efeito multiplicador nos agentes
culturais, pelo que tudo o que sdo indastrias cri-
ativas sdo promovidas (OP1) e eventos como a
Festa da Flor, Festa do Vinho e Carnaval, contri-
buem n3o sé com o aumento do nimero de turis-
tas, como a proépria dinamizacio do tecido empre-
sarial e econémico (OP3).

Pretendeu-se com este estudo averiguar qual
a percecdo dos entrevistados relativamente ao po-
tencial turistico dos eventos associados aos produ-
tos locais. Pela andlise das respostas, constatou-
se que, de facto, os inquiridos reconhecem existir

potencial neste dominio. De acordo com o en-

trevistado OP4, o potencial turistico é evidente
pelo crescente nimero de turistas que participam
nesses eventos. Segundo o entrevistado EPV2,
o turista procura experienciar os produtos da lo-
calidade que visita, acrescentando que a melhor
promoc3o verifica-se quando é estabelecido o con-
tacto direto entre produtor e visitante, colocando o
produto em evidéncia. No caso da Festa do Vinho
Madeira, o potencial é notério pois ‘sjo cartazes
que se vendem de um ano para o outro” (EPV1), e
o préprio turista reserva a sua viagem com o intuito
de marcar presenca. Ja o entrevistado EPPL2 des-
taca que o potencial € comprovado pela exceléncia
do produto pois “hd uma elevada procura a nivel
mundial e as pessoas vém a Madeira para conhe-
cer o produto local, para fazer provas e visitar as

quintas e as vinhas”.



4.3. Medidas de incentivo & Valorizacdo dos

produtos locais e das tradicdes

As associacdes locais referem como medidas de
incentivo os subsidios atribuidos aos agricultores
para desenvolver atividades regionais, tais como
a plantacdo da cana de acacar (AL3) e da vi-
nha (AL2). Além disso, o Governo Regional e as
Juntas de Freguesia concedem formacdo aos agri-
cultores (AL1). Ja as entidades privadas (EPA1,
EPA2, EPA3 e EPA4) realcam que um dos incen-
tivos consta na iniciativa do Instituto do Bordado
e Vinho Madeira (IVBAM) ao proporcionar aos ar-
tesdos a participacdo gratuita nos eventos, viabili-
zando a obtencdo de rendimento e divulgacdo do
artesanato madeirense, através de exposicdes. Se-
gundo um representante do turismo, a valorizacdo
é alcancada pelo cartaz turistico, através de um
evento dedicado ao vinho (OP4). Ao nivel munici-
pal, a Camara Municipal do Funchal dispbe de um
programa de revitalizacdo do comércio local que
visa alavancar e prestar apoio aos comerciantes lo-
cais (OP1).

Uma das realidades evidenciadas consiste no
facto das empresas produtoras de vinho n3o dete-
rem terrenos proprios para produzir as suas uvas e
recorrerem aos viticultores. Face a esta situacio,
tem havido uma preocupacdo, por parte das en-
tidades, nomeadamente da Secretaria da Agricul-
tura, em estabelecer uma relacdo de proximidade
com os produtores no sentido de criar incentivos e
garantir o escoamento dentro do que sdo as suas
competéncias e atribuicdes (OP2).

Uma outra iniciativa consiste na valorizac3o
por meio da certificacdo dos produtos (OP2). A
certificacdo através do selo “Produto da Madeira”
veio permitir uma melhor identificacdo, valoriza-
c3o, diferenciacdo e preservacio dos produtos re-
gionais (OP6). A Secretaria da Agricultura desen-
volve, ao longo do ano, um conjunto de eventos as-
sociados aos produtos locais, iniciativas que visam,
por um lado, a descentralizacdo da oferta, mas so-
bretudo a valorizacdo destes produtos (OP2). O

ot
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entrevistado OP6 assinala que o setor do turismo,
através da realizacio de eventos, simplifica a apre-
sentacdo e promocdo dos produtos locais que sdo
elementos diferenciadores de um destino. Por ou-
tro lado, hd uma maior procura, por parte dos es-
tabelecimentos hoteleiros, em adquirir os produtos
regionais o que contribui para a preservacdo e re-
vitalizacdo dos produtos locais.

Referente as tradicdes, o entrevistado EPA4 é
da opinido que se deve incentivar a comunidade
madeirense a trabalhar naquilo que é local pois sdo
as tradicbes que importam preservar. J& o entre-
vistado OP1 ponta para a importancia da autenti-
cidade dos destinos, “as pessoas ja ndo compram
destinos falsos” e, nessa légica, o turismo facilita
a preservacdo e a revitalizacdo de “tudo o que é
ligado a cultura local e nos torna dnicos e singula-
res”. O organismo OP3 reforca que a questdo da
preservacdo e a revitalizacdo das tradicdes passa
pela sensibilizacdo da populacdo: “ha certas tradi-
¢Oes que as geracOes mais novas ndo tém qualquer
conhecimento, ndo por desinteresse, mas que re-
almente so vivéncias completamente diferentes”
(OP3).

Numa perspetiva semelhante, o entrevistado
OP5 considera que o turista procura conhecer as
tradicdes dos locais que visita e que se as mes-
mas forem apresentadas do mais genuino possivel,
através da realizacdo de um evento, por si s6 ja
estimula a preservacido das tradicbes. Da mesma
forma, o turismo pode colaborar como uma opor-
tunidade de receita para esta qualificacdo, se hou-
ver a percepcdo de que alguém esta disposto a
pagar mais e a valorizar uma experiéncia pela au-
tenticidade e pela diversidade presente no destino
(OP2).

As associacdes AL2, AL3 e AL5 concordam que
a preservacio e revitalizacdo dos produtos locais e
das tradicBes é alcancada por via dos eventos. O
facto de o evento ser alusivo a um produto local,
e das tradicdes serem promovidas no decorrer dos
mesmos, dinamizam a prépria cultura e tradicdo

madeirense (tais como o bordado madeira, cestos



158 |JT&D | n.° 34 | 2020 | SERRAO & COSTA

em vime, entre outros). N3o obstante, a popula-
cdo contribui na preservacdo e na revitalizacio das
tradicOes, através da sua participacdo nos cortejos
etnograficos dos eventos, onde se insere a Festa do
Vinho Madeira.

Tendo presente os produtos locais, nomeada-
mente o vinho, procurou identificar-se o tipo de
percecio dos entrevistados relativamente 3 sua
promoc¢cdo. De um modo geral, reconhecem que,
aos niveis nacional e internacional, ha uma preocu-
pacdo, por parte das entidades, em disponibilizar
e promover os produtos regionais através das se-

guintes acdes:

Eventos “porta promocional para os produ-
tos” (EPV1) “Festa do Vinho, Festa das Vin-
dimas e cortejos” (AL2, OP5); “através da
apanha e pisa da uva” (AL1); “os turistas
podem assistir a todo o processo, acres-
centa valor ao produto” (OP1); “barraqui-
nhas” (EPA2);

Feiras de turismo (EPA3, EP, AL2);
Jantares e degustacdes (EPV2);

Meios de comunicac¢do social (EPV1) e de-
gustacdo em superficies comerciais, lojas da
especialidade, hotéis e restaurantes com o
welcome drink (EP).

O turismo pode, igualmente, afirmar-se como
um instrumento fundamental na valorizacdo dos
produtos locais através da concretizacdo destes
eventos, onde se insere a Festa do Vinho Madeira.
A realizacdo destes eventos contribui para a sua
valorizacdo, na medida em que o turista estabe-
lece um contacto direto com os produtos locais
e, ao ‘gostar do produto, vai procurid-lo mesmo
fora do pais” (EPV1). Por outro lado, “o facto do
turista ter acesso aos produtos ndo s6 na regigo,
mas também no exterior, sera positivo na valori-
zacdo dos produtos” (EPA1).

Na Festa do Vinho Madeira, podem encontrar-

se os produtos locais em exposicido, onde os tu-

ristas tém a possibilidade de provar, participar e
visitar os locais da apanha das uvas (EPAL). Este
evento coloca em evidéncia n3o sé o produto, mas
também a paisagem (n3o sé a paisagem natural,
cultivada, mas também a paisagem humana) e
“penso que tudo isso é muito valorizado por via
destes eventos” (OP2). N&o obstante, importa
‘que as pessoas experimentem, ndo s6 os turistas
como os residentes” (EPA1), sendo que é através
dessas provas e workshops que se aprende a gos-
tar e, por conseguinte, a valorizar. A valorizacao
é conseguida pela promocio que cada evento faz
dos produtos através da sua comercializacdo, ‘é a
melhor montra que podemos ter” (OP4), e o facto
do turista se deslocar aos eventos e consumir “es-
tdo a valorizar aquilo que nés temos” (OP5). No
entanto, importa saber divulgar o produto, porque
“se soubermos divulgar bem o produto e se o tu-
rista gostar, vai sentir necessidade de consumir”
(EPAL) e nesse sentido os eventos sdo “como pro-
jetos de visibilidade para chamar a atencio para

algo que pode ser encontrado na ilha” (OP2).

4.4. Participacao da Comunidade local

Verificou-se, igualmente, um crescente inte-
resse e uma procura da comunidade local em parti-
cipar: “ndo é preciso pedir, as pessoas voluntariam-
se”, “a grande prova que a populacio estd inte-
grada no turismo estd nos eventos como o Carna-
val, Festa do Vinho, Festa da Flor.” (EPA2) uma
vez que as ‘pessoas comecam a identificar esta
festa como sendo sua” (OP5). Sob o ponto de
vista de um organismo puablico, existem cada vez
mais associacdes, criadores, artistas a apresentar
as suas propostas, ‘“sjo situacées que se enqua-
dram no dominio das politicas publicas e que mui-
tas delas sdo apoiadas” (OP2). O entrevistado
OP1 realca a importancia da comunidade local se
sentir incluida porque se sentir “que o evento é
também para si, gera-se um bem-estar maior”.

De facto, a comunidade local participa nas ati-



vidades culturais por via dos eventos sob a forma
de “figurantes nas exposicées e nos cortejos reali-
zados” (OP6), na Festa da Flor “sdo os voluntarios
que fazem os tapetes de flor” (OP1), no Carnaval
participam no ‘desfile de Carnaval” (OP1) e, na
Festa do Vinho da Madeira, através do ‘desfile et-
nografico” (OP4).

De um modo genérico, ndo percecionam des-
vantagens em relacdo a participacdo da comuni-
dade neste tipo de atividades. No que respeita as
vantagens, constatou-se a existéncia de diferencas
ao nivel das percecdes de acordo com o tipo de en-
trevistado. Tendo por base as respostas obtidas,
identificam-se quatro tipos: (i) sociais; (ii) cultu-
rais; (iii) divulgacdo e (iv) econdémicas, conforme
demonstrado na figura 1. Ao nivel das vantagens
sociais e culturais, a maioria das vantagens identi-
ficadas foram citadas pelas associacdes locais e en-
tidades privadas. Ao nivel da divulgacdo, sdo mai-
oritariamente as entidades privadas que encaram
as atividades culturais como uma oportunidade de
divulgacdo dos seus produtos junto da comunidade
e dos turistas e finalmente as vantagens econémi-
cas sdo mencionadas por duas entidades privadas
e um organismo piblico.

No caso especifico da Festa do Vinho Ma-
deira, a figura 2 resume as principais motivacdes
dos entrevistados na participacdo deste evento,
sendo agrupadas em trés tipos: (i) entretenimento,
(i)rendimento e (iii) divulgacdo. Quando analisa-
das as motivacdes, comprovou-se que as associa-
cOes locais tém, como principal motivacio, o en-
tretenimento, contrariamente as entidades priva-
das e os organismos publicos que participam fun-
damentalmente por uma questdo de rendimento
e pela divulgacdo dos seus produtos. N3o obs-
tante, os entrevistados admitem que sendo este
um evento associado a um produto local permite
a concretizacdo de um conjunto de iniciativas (pro-
vas, exposi¢cdes, workshops, cortejos) que visa ndo
s6 a promocio do produto local e das suas ca-
rateristicas, mas também a prdpria valorizacio e

preservacao.
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o "envolver as pessoas” (AL1)

«"para se divertir, € o espirito do grupo” (ALS)

+"35 pessoas divertem-se” (AL3)

«"ambiente festivo™ (EPAL)

« "convivéndia entre os elementos” (ALZ)

«"estes eventos s30 mais um entretenimento”
(AL2)

«"momentos de grande lazer” (EPAZ)

«"contacto com o piblico™ (EPAZ)

«"temos amigos nossos nos eventos” (EPPLL)

«"viver a freguesia de outra forma”™ (OPE)”

«"as pessoas se sentirem integradas na festa”
{OP5)

«"integracio da populacdo no turismo” (EF)

Culturais
o "evoluem culturalmenta” (AL3)
«"transmitir conhecimentos aos nossos filhos”

+"elemento divulgador da nossa cultura”
(EPAZ)
«"permite manter a nossa cultura” (OPE)

Divulgacio

«"darmos a conhecer o nosso produto” (EPVL)
«'promover os produtos com os locais e
turistas” (EFV2)

«"promover as nossas marcas, nossos produtos”
(EPFLZ)

«“reconhecemos a importénca de divulgar estes
produtos” (OP3)

«"forma de divulgar aguilo que € nosso” (EPAY)
«"divulgar ¢ consumir produtos regionais”
(EPA3)

E —

+» ‘Bconomia a drcular” (EFPLL)

«"ganharem o seu dinheiro, o dinheiro droula™
(EPAZ)

«"em termos de impacto da regido no sentido
econdmico” (OF3)

Figura 1 | Vantagens na participacdo da Festa do Vinho Madeira
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-E[]' para se divertir, que € o nosso objetivo”
AL4

«"emvalver as pessoas” (AL1)

="forma de obtermos rendimento” (EPAL)
+"& uma forma de a nossa empresa obter umas
receitas extra” (EPV1)

«"& vender 05 meus produtos” (EPAZ)

«"mostrar o que fazemos, o gque temos”
(EPAL)

«'dar a conhecer o produto e ajudar a
promover as marcas” (EFPL2)

«"a5 pessoas tém possibilidade de provar, de
conhecer” (EPPLZ)

«"mostrar instrumentos, trajes gque eram
utilizados antigamente” (ALZ)

«"& promover o produto” (EFV2)

«"0 turismo leva o meu trabalho para fora, é
importante na divulgacdo”(EPAS)

«"divulgar o que estou a fazer, as minhas
coisas de artesanato” (EPA3)

Figura 2 | MotivacSes na participacdo da Festa do Vinho
Madeira

5. Conclusdes

O turismo pode e deve atuar enquanto impul-
sionador do desenvolvimento sustentavel dos des-
tinos, uma vez que usufrui dos recursos presentes
no territério para a concretizacdo das suas ativida-
des. Deste modo, torna-se imprescindivel o envol-
vimento da comunidade local nas préprias ativida-
des turisticas, para que a mesma se sinta integrada
e que os efeitos dai decorrentes sejam benéficos
tanto para o destino como para a populacio local,
sem comprometer a sustentabilidade dos recursos.

A literatura demonstra que quanto maior for o
envolvimento da comunidade no processo de pla-
neamento e desenvolvimento do turismo, maiores
s3o as garantias de aceitacdo, sucesso e sustenta-
bilidade do seu desenvolvimento. Além do mais,

a comunidade local colocard menos entraves ao

desenvolvimento turistico, se os beneficios resul-
tantes forem superiores aos efeitos negativos. A
presente investigacdo veio demonstrar a importan-
cia e a necessidade do envolvimento das comuni-
dades no processo de planeamento e no decorrer
dos eventos. Esta abordagem implica um envolvi-
mento mais ativo da comunidade recetora, n3o sé
em termos de beneficios gerados, mas também em
termos de participacdo no processo de desenvolvi-
mento local.

A realizacdo dos eventos culturais na Ilha da
Madeira constitui uma mais valia para a economia
desta regido pelo que possibilita um conjunto de
oportunidades de rendimento, emprego e dinami-
zac3o do comércio local, posicionando-se, assim,
como uma alavanca fundamental para o desen-
volvimento local. Apesar dos entrevistados terem
uma percecdo globalmente positiva sobre a impor-
tancia dos eventos para a economia, seria particu-
larmente relevante desenvolver estratégias capazes
de aumentar os beneficios econémicos de modo a
assegurar que grande parte desses beneficios re-
vertessem a favor da comunidade local. De igual
modo, os entrevistados reconhecem a importancia
dos eventos culturais para o desenvolvimento do
turismo na ilha da Madeira. Além disso, o facto
de o destino disponibilizar um calendario de even-
tos diversificado ao longo do ano permite atenuar
a sazonalidade do destino.

No que respeita aos produtos locais, o turismo
contribui para a sua preservacio através da expo-
sicdo e promocdo que sio realizadas no decorrer
dos eventos e pelo consumo efetuado neste tipo de
eventos e estabelecimentos hoteleiros/restauragdo.
No que concerne as tradicdes, destaca-se o papel
do turismo na preservacio e revitalizacdo da cul-
tura local e do interesse manifestado pelos turistas
em conhecer as tradicdes locais, que por si s ja
estimula a sua preservacdo. Constatou-se, igual-
mente, que o turismo, por via dos eventos culturais
levou a revitalizacdo do comércio local. Considera-
se igualmente pertinente o desenvolvimento de es-

tratégias capazes de incentivar a populacio a tra-



balhar ‘naquilo que & local’ e sensibiliza-la para a
questdo da preservacdo e revitalizacdo dos recur-
sos enddgenos.

A analise das entrevistas permitiu demonstrar
a participacdo/ envolvimento da comunidade lo-
cal nas atividades culturais da Madeira, nomea-
damente nos eventos. Como principais vantagens
associadas a sua participacdo, constatou-se dife-
rencas nas respostas obtidas. Enquanto que as
entidades privadas e as associacdes locais perceci-
onam vantagens sociais e culturais resultantes da
sua participacdo, as entidades privadas e organis-
mos publicos destacam a divulgacdo e a obtencdo
de rendimentos. Demonstrada a importdncia da
comunidade local e as vantagens decorrentes da
sua participacdo, seria particularmente revelante
desenvolver estratégias que fomentem a criacdo de
parcerias e de oportunidades de interacdo entre as
entidades do turismo e os comerciantes locais a fim
de estabelecer relacdes de colaboracdo no processo
de planeamento e decurso dos eventos.

No dominio dos eventos alusivos aos produtos
locais, conclui-se que a llha da Madeira dispde de
uma pandplia de eventos cuja celebracdo encontra-
se associada a um produto local, sendo estes ce-
lebrados em areas urbanas, como rurais. Dada as
especificidades dos recursos presentes no territorio,
conclui-se que os eventos alusivos ao produto local
sdo vistos com potencial turistico. A organizacdo
da Festa do Vinho Madeira compreende a parti-
cipacdo dos seguintes intervenientes: organismos
publicos, entidades privadas e associacdes locais.
Quando interrogados sobre as principais motiva-
cBes na participacdo neste evento, apurou-se que
efetivamente as associacdes locais tém como mo-
tivacdo principal o entretenimento, enquanto que
as entidades privadas destacam como motivacdo a
divulgacdo e a obtencdo de rendimentos.

Conclui-se com esta investigacdo que a Festa
do Vinho Madeira contribui para a valorizacdo dos
produtos locais, sendo este um evento alusivo a
um dos produtos locais, permite a concretizacdo

de um conjunto de atividades que visa ndo s6 a
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promoc3o do produto em si como apela a neces-
sidade da sua valorizacdo. De forma a responder
a questdo de investigacdo, considerando a Festa
do Vinho Madeira um dos principais eventos turis-
ticos, conclui-se que o evento contribui de forma
significativa para o desenvolvimento local e para o
desenvolvimento da atividade turistica no destino.

Como principais limitacdes destaca-se o nivel
de habilitacdes literarias de alguns comerciantes
locais, o que impossibilitou a concretizacio de al-
gumas entrevistas. Outra limitacdo deveu-se ao
nivel da reestruturacdo dos quadros de pessoal, o
que impossibilitou a aplicacdo da entrevista a As-
sociacdo de Promocdo da Madeira e ao IVBAM.
A aplicacdo de uma metodologia qualitativa tem
como principal desvantagem o facto da amostra ser
de pequena dimensdo (comparativamente 4 me-
todologia quantitativa), ndo permitindo generali-
zar os resultados obtidos para toda a populacio.
Desta forma, os resultados obtidos sdo exploraté-
rios e apenas validos com estes entrevistados e no
contexto desta investigacao.

Contudo, alguns contributos foram alcancados
neste estudo, demonstrando que os eventos cul-
turais sdo promotores do desenvolvimento local e
que desempenham um papel significativo na valo-
rizacdo dos produtos locais de uma dada regido ou
localidade. O estudo de um evento cultural, como
a Festa do Vinho Madeira, enquanto promotor
do desenvolvimento do destino Madeira, pode ser
considerado um contributo valioso para os agentes
territoriais e entidades do turismo pois possibilita
a criacdo de dindmicas que fomentem o desenvol-
vimento sustentavel da atividade turistica da re-
gido em estudo. O conhecimento aprofundado da
perspetiva da comunidade local relativamente aos
eventos culturais e ao seu potencial turistico con-
tribuiu para o desenvolvimento cientifico e meto-
dolégico neste dominio.

Embora este estudo seja centrado na perspe-
tiva da comunidade local, existem outros enqua-
dramentos (econémicos, ambientais, politicos) que

seriam pertinentes analisar para complementar al-
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gumas areas. Seria igualmente interessante alar-
gar este estudo no dominio dos eventos culturais
como promotores do desenvolvimento local e ana-
lisar as perspetivas dos stakeholders cujos eventos
sdo celebrados em areas rurais e areas urbanas e
comparar essas mesmas percecdes. Recomenda-se
ainda o estudo dos eventos gastronémicos na ques-
tdo da promoc3o e valorizacdo dos produtos locais,
e de que forma contribuem para uma experiéncia

turistica diferenciadora.
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