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Resumen | El turismo basado en el olivar y el aceite de oliva (oleoturismo) se debe incluir en la tendencia
de la diversificaciéon productiva de las areas rurales, y puede ser considerado un segmento clave para
avanzar en el marco del turismo sostenible. El mismo se analiza en el contexto de la provincia de Jaén,
centro mundial de la produccién olivarera. Los resultados de la investigacién evidencian que se viene
efectuando un importante trabajo de recuperacién de diferentes elementos patrimoniales, que son la
base para la creacién de un destino turistico, aunque en el caso que analizamos ain se encuentra en sus
primeras fases de desarrollo. Esta iniciativa parece ir en el camino correcto, pero ain queda trabajo por
realizar, sobre todo en mejorar la coordinacién e integracién de los numerosos recursos de distinto tipo
(paisajisticos, culturales, econémicos, gastronémicos, arquitecténicos, etc) existentes en el territorio, que

harian posible crear productos variados, heterogéneos y cerrados que permitan una oferta méas atractiva.

Palabras clave | Oleoturismo, Desarrollo rural, Patrimonio agrario, Provincia de Jaén

Abstract | The tourism based in olive groves and olive oil (oleotourism) must be included in the trend of
productive diversification of rural areas, and it can be considered like a segment to progress in the sphere
of sustainable tourism. It is analyzed in the context of the province of Jaén, world centre of the olive oil
culture and production. The results of the investigation show that it is carried out an important work of
recovery of different patrimonial elements, which are the base for the creation of a tourist destination,
although in this case this one is still in its first phases of development. This initiative seems to go in the
right path, but there is still work to be done, specially in a improvement of coordination and integration
of the several resources of different kinds (landscape, cultural, economic, gastronomic, architectural,
etc) that exist in the territory, which would make possible to create varied, mixed and closed products
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that allow a more attractive offer.
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1. Introduccién

Segiin los datos del Consejo Oleicola Interna-
cional (COl), Espaiia se sitia de manera destaca-
da en el primer productor mundial de aceitunas de
mesa y especialmente en aceites de oIiveﬂ A esta
posicién consolidada se ha llegado tanto por la ex-

pansién, como por la intensificacién productiva de

uno de los cultivos lefiosos tradicionales del ambi-
to mediterraneo. En particular, la especializacién
regional se observa sobre todo en el sur del pais,
en la Comunidad Auténoma andaluza, siendo el
caso mas destacado a escala provincial el de Jaén,
donde impera en forma de monocultivo, tal como

podemos observar en el cuadro 1.

Cuadro 1 | Importancia superficial (hectareas) del olivar a escala nacional, regional y provincial (2017).

Espaiia Andalucia Jaén
Superficie geografica (a) 50.554.437 8.720.589 1.349.609
Tierras de cultivo (b) 17.033.007 3.627.346 652.265
Total olivar (c) 2.526.496 1.561.088 586.074
% b/a 33,7 41,6 48,3
% /b 14,8 43,0 89,9

Fuente: “Adaptado del Ministerio de Agricultura, Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente, 2017”.

http://www.magrama.gob.es/es/estadistica/temas/publicaciones/anuario-de-estadistica/ (acceso de 18/09/2018).

Como podemos observar, en la actualidad la
superficie ocupada por este cultivo, centrado ex-
clusivamente en la aceituna para la extraccién de
aceite, ocupa 586 mil hectareas en Jaén, lo que
supone casi el 90 % de las tierras labradas y prac-
ticamente la mitad de la superficie geografica total
de la provincia.

La repercusién del cultivo olivarero a nivel te-
rritorial, econémico, cultural y paisajistico es inne-
gable. Las condiciones fisicas y edafolégicas para
su desarrollo son éptimas en gran parte del terri-
torio giennense (Ministerio de Agricultura, 1975),
aunque su expansion desmedida ha hecho que ocu-
pe también dreas marginales que presentan claros
procesos de erosion. Un grave problema ambiental
que tal modelo de intensificacién ha provocado y

1

adn no han sido resuelto a pesar de haberse diag-
nosticado en las altimas décadas (Delgado, 2014).
En todo caso, la aplicacién de las politicas agri-
colas europeas y la expansion del regadio lo han
convertido en un cultivo muy productivo, donde
los altos rendimientos sobrepasan a los obtenidos
a nivel regional y nacional (Sénchez, Araque & Ga-
llego, 2011).

Teniendo en cuenta el escenario complejo en el
que se desarrolla el cultivo olivarero en la provin-
cia, no es de extrafiar que en los Gltimos afios se
hayan empezado a proponer nuevas ideas que pue-
dan suponer oportunidades para el sector, alejadas
ya de las meras estrategias de reduccién de costes
de explotacién o de obtener mayores producciones

y rendimientos, que se habian venido imponiendo

www.internationaloliveoil.org/estaticos/view/131-world-olive-oil-figures y

www.internationaloliveoil.org/estaticos/view/132-world-table-olive-figures| (acceso de 18/09/2018).


www.internationaloliveoil.org/estaticos/view/131-world-olive-oil-figures
www.internationaloliveoil.org/estaticos/view/132-world-table-olive-figures

desde la entrada de Espafia en la Unién Europea.

Es por ello que en los ltimos tiempos las ins-
tituciones pablicas de Jaén se vienen fijando en
otras opciones, como es la apuesta por destacar
la calidad de los aceites extraidos. En este sentido
destaca la creacién de concursos, ferias, Congre-
sos, Simposium, etc. asi como la concesién de nu-
merosos premios que consiguen cada campafia los
mejores aceites de oliva virgen extra de alta cali-
dad, el aceite gourmet, como es el caso del Premio
Jaén Seleccion, creado en 2003 por la Diputacién
Provincial, y otros a nivel nacional como el Premio
Alimentos de Espafia, del Ministerio de Agricultu-
ra y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente, o de
caracter internacional que reconocen la calidad de
los aceites giennenses como el Premio Mario So-
linas, organizado por el COIl, Los Angeles Inter-
national Extra Virgin Olive Oil Competition (Los
Angeles ~USA), el Olive Japan. International Olive
Oil Competition (Japén), o el International Olive
Oil Competition, (Zurich), entre otros.

Otra alternativa que se esta desarrollando en
el &mbito provincial giennense es el oleoturismo,
una nueva tendencia basada en la actividad turis-
tica en zonas de olivar. La Diputacién de Jaén es el
organismo que se esta encargando de llevar a ca-
bo un Proyecto sobre oleoturismo del que hablare-
mos mas adelante, que conté con una experiencia
previa definida dentro de la Iniciativa comunitaria
INTERREG I1I C (2000-2006), en el seno del Fon-
do Europeo de Desarrollo Regional (FEDER) de la
UE. En ella participaron varios paises del ambito
mediterraneo y consistié en una red de intercambio
de experiencias basadas en las posibilidades turisti-
cas del aceite de oliva y los recursos locales asocia-
dos. Podemos considerarla un primer paso para el
aprovechamiento turistico de la cultura del olivar
en esta provincia. Esta experiencia se desarroll6 en
el marco de la Asociacién Espafiola de Municipios
del Olivo (AEMO) y la Red Europea de Munici-
pios del Olivo (REMO), con los que se llevaron a
cabo otras acciones que se apoyaban en proyectos

europeos de iniciativas comunitarias como fueron
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la Youthstart o la Adapt.

2. La aparicion del oleoturismo en el contexto
del desarrollo rural

A lo largo de los afios, la cultura del olivar y
el aceite de oliva han generado una gran cantidad
de recursos que pueden ser validos para la creacion
de esta nueva iniciativa de desarrollo territorial. Se
trata de ofrecer nuevos productos turisticos que
vienen a proponer actividades y rutas basadas en
el aceite, desde la fase de crecimiento del fruto,
pasando por la elaboracion del aceite, la gastrono-
mia y las distintas tradiciones relacionadas con las
tareas agricolas, el hospedaje en edificios singula-
res (cortijos, molinos de aceite, haciendas), etc. En
este sentido el sector privado juega un papel fun-
damental en el aprovechamiento de las sinergias
que ofrecen los usos multifuncionales del olivar.

Entre los nuevos productos turisticos a escala
internacional, se observa que las rutas culturales
estan contribuyendo cada vez mas a dinamizar las
economias locales, a incrementar las utilidades de
su sistema productivo, a sensibilizar a la poblacién
sobre la importancia y las ventajas de la preser-
vacién de su patrimonio territorial y al fortaleci-
miento de las sefias de identidad de sus habitantes.
Por tanto, una férmula éptima para organizar una
oferta turistica basada en la cultura del olivar es,
sin duda, la de crear itinerarios o rutas integrados
en zonas productoras, en este caso de aceite de
calidad, que ofrezcan al turista la oportunidad de
conocer los recursos naturales, histéricos y cultu-
rales que caracterizan las comarcas visitadas.

La experiencia que ha servido para el olivar co-
mo ejemplo previo y modelo ha sido sin duda la
relacionada con el vifiedo y el vino, lo que explica
que Orgaz-Aguéra, Moral y Lépez-Guzman (2018),
consideren que, siendo el enoturismo el espejo en
que se ha solido mirar el oleoturismo, una de las

futuras lineas de investigacién debiera estar en la
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realizacion de estudios donde se compare el perfil
de los visitantes de ambos tipos de practicas. El
enoturismo hace tiempo que se contempla como
una ventaja competitiva para las regiones vitivi-
nicolas, “ya que cuanto mas exclusivo sea el pro-
ducto, mayores seran las oportunidades en el mer-
cado” (Miranda & Fernandez, 2011, p. 147). La
literatura cientifica documenta rutas del vino en
Australia (Hall & Mitchell, 2000), Canada (Hashi-
moto & Telfer, 2003), Chile (Egan & Bell, 2002),
Hungria (Szivas, 1999), Italia (Montanari, 2009),
Nueva Zelanda (Berveland, 1998), Portugal (Co-
rreia, Passos Ascencao & Charters, 2004) y Espa-
fia (Lopez-Guzman & Sanchez, 2008; Rodriguez,
Lépez-Guzman & Sanchez, 2010).

Si nos centramos en Espafia, el turismo enol6-
gico adquiere importancia como consecuencia de
la iniciativa de la Secretaria General de Turismo
del Gobierno de Espafia a comienzos del siglo XXI.
En particular, en el Plan Integral de Calidad del
Turismo Espaiiol 2000-2006 incluyé un apartado
denominado “calidad en los productos turisticos”,
cuyo objetivo era trabajar en el disefio, creacién
y desarrollo de la oferta de productos turisticos
con la finalidad de conseguir una diversificacién y
desestacionalizacion de la actividad turistica. Fru-
to de este Programa fue la apuesta decidida por la
creacion del producto Rutas del Vino de Espaiia,
asentado sobre una estrategia de desarrollo socio-
econdémico integral del territorio, de cooperacién
puablico-privada y de valorizacién de la identidad y
cultura vitivinicola del destino; que integra tanto
a empresas turisticas como a otras que han estado
tradicionalmente lejos del turismo: los propios vi-
fiedos, bodegas, enotecas, tiendas especializadas,
etc. El producto incorpora, ademés, a las admi-
nistraciones locales como gestoras de gran parte
de los valores y recursos que se localizan en el te-
rritorio. Todas las rutas disponen de una entidad
que gestiona y da cohesién a sus actuaciones; sue-
len ser Asociaciones o Consorcios, que planifican,
gestionan, controlan y comercializan el producto

turistico (Rodriguez, Lopez-Guzman & Sanchez,

2010).

Estas dos nuevas tipologias de turismo tema-
tico, enoturismo y oleoturismo, como parte inte-
grante del pujante turismo rural, se enmarcan en
un nuevo escenario que se ha impuesto durante
la Gltima década, en el que parece advertirse cier-
to cansancio por los destinos turisticos clasicos de
sol y playa (Millan, Mateus & Lépez, 2008; Millan,
Morales & Agudo, 2010). Se aprecia una tendencia
a que los viajeros se interesen por otros lugares, en
los que encontrar nuevas experiencias, lo que esta
conformando una nueva e incipiente oferta turisti-
ca planteada desde la 6ptica sostenible, con pro-
ductos que dan respuesta a las nuevas necesidades
de los consumidores.

El concepto de oleoturismo implica una serie
de actividades relacionadas con el aceite de oli-
va: visitas, alojamiento, restauracién, compras, ru-
tas, senderismo, relax, etc. Todo ello enfocado a
la difusidn del patrimonio y la cultura existente en
torno a este producto de consumo. Como indican
Millan, Morales y Pérez (2008, p. 187), “existe un
nimero creciente de personas que quieren dedicar
parte de su dinero y de su tiempo libre a cono-
cer el mundo del vino y del aceite, su historia, su
paisaje, su elaboracién y a las gentes que los ha-
cen posibles’. Unas actividades que resultan muy
atractivas para el turista, ya que segiin Getz (2000)
estan relacionadas con la experiencia sensorial.

A esta situacion se afiade una continua revalo-
rizacién de aspectos como la autenticidad, la iden-
tidad cultural, las raices y una mayor conciencia
de la poblacién procedente de areas urbanas res-
pecto a los atractivos del medio rural (Canoves,
Herrera & Villarino, 2005). Esta tipologia turistica
puede aportar su gran valor paisajistico, cultural
y medioambiental a un destino determinado, y a
través de la actividad turistico-gastronémica pue-
de contribuir a promover su correcta conservacion
(Alonso & Krajsic, 2013).

El impulso econémico de los ambitos rurales se
esta reforzando gracias a las interrelaciones entre

la agro-alimentacién y el turismo. Est4 resultando



ser un producto bastante completo ya que impul-
sa las fases de produccién y comercializacién del
recurso, en este caso el aceite de oliva de calidad,
pero ademas participa en otro pilar sostenible co-
mo es la preservacion de las costumbres locales y
la participacion de la comunidad residente, ademas
de facilitar la posibilidad de favorecer la adopcién
de medidas que favorezcan una explotacién agrico-
la mas respetuosa con el medio ambiente, al obser-
varse que se puede presentar como atractivo turis-
tico. Se trata de nuevos destinos donde, tanto las
cooperativas como las empresas de desarrollo en-
dégeno juegan un papel primordial para impulsar
este proceso y conseguir frenar el despoblamiento,
problema histérico en algunas de las areas rurales
en las que se desarrolla. Como indican Blanco y
Riveros (2004), es un escenario en el que deben
intervenir la mayor cantidad de actores para facili-
tar la diversificacién de la oferta existente.

En el ambito de la Uniéon Europea, el aceite de
oliva se presenta como un recurso endégeno que
tiene la capacidad de llegar a convertirse en un
eje articulador de estrategias innovadoras y sos-
tenibles. Desde los afios 90 la politica comunita-
ria regional ha promovido la bisqueda de nuevas
oportunidades para los espacios rurales, a través
de férmulas novedosas para mejorar su viabilidad y
competitividad territorial a través de la diversifica-
cién productiva, buscando procesos de desarrollo
sostenible, destacando las estrategias basadas en
la diferenciacién por la calidad (Ramos & Garrido,
2014).

La reciente aparicién de oportunidades turisti-
cas en torno a la cultura del olivar, ha llevado a
diferentes investigadores a interesarse por su evo-
lucién y demanda, que se reflejan en una serie de
trabajos cientificos que se centran en unos casos
en andlisis estadisticos y econométricos (Quesa-
da, Molina & Ruiz (2010); Ruiz, Molina & Marti,
(2011); Molina, Quesada & Ruiz, (2011); Moral
et al., (2014); Cafero et al., (2015)). Otra linea
de investigacion se cifie al andlisis territorial del
oleoturismo, realizando estudios de caso de carac-
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ter comarcal, en ciertas ocasiones coincidentes con
las Denominaciones de Origen Protegido (D.O.P.)
que se han ido creando en las dltimas décadas
(Millan & Agudo, (2010); Millan, Morales & Agu-
do, (2010); Lépez-Guzman & Gonzalez-Fernandez,
(2011); Millan, Amador & Arjona, (2015); Hernan-
dez, Folgado & Campon, (2016).

Poner en valor los recursos gastronémicos de
calidad da a los espacios rurales nuevas oportuni-
dades de desarrollo a través del turismo, favore-
ciéndolos desde dos puntos de vista, el econémi-
co, puesto que el turismo gastrondémico vincula el
sector primario, a través de la actividad agraria,
con el terciario, mediante la iniciativa turistica; lo
que se traduce en un aumento de las fuentes de
ingresos, los niveles de renta y empleo, etc. Pero
ademas también lo impulsa desde el aspecto cultu-
ral, pues favorece las acciones de recuperacion del
patrimonio y fomenta las experiencias vivenciales
y participativas, no sélo la pura observacién.

Por todo ello, el oleoturismo se configura como
una practica turistica sostenible, maxime cuando
con el desarrollo de las D.O.P. (Reglamento Co-
munitario Europeo N° 510/2006), han mejorado
la demanda de estos productos debido a la alta
calidad, seguridad de la alimentacién, métodos de
produccién en el lugar de origen, asi como la dis-
ponibilidad y el ratio de calidad-precio favorable
(Aramyan et al., 2006).

En las D.O.P. se exige que la produccién de
las materias primas, la transformacion industrial
y otras actividades relacionadas con el proceso
de elaboracién se desarrolle en una zona geogra-
fica determinada. Entre el Consejo Regulador de
las D.O.P. y la Administracién pablica se consi-
gue obtener una garantia de calidad y seguridad
al consumidor, se le ofrece informacién especifica
del producto y se protegen las marcas respecto a
imitaciones (Van der Lans et al., 2001). En es-
tos momentos Andalucia cuenta con 12 D.O.P. de
aceite de oliva (Figura 1) y una mas de aceitunas
de mesa, repartidas entre las provincias de Mala-
ga, Cadiz, Granada, Sevilla, Cérdoba y Jaén, pero
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concentradas sobre todo en zonas de montafia de
la Cordillera Bética. Este es el caso de las tres que

estan reconocidas en la provincia de Jaén: Sierra

de Segura (1979), Sierra Magina (1995) y Sierra
de Cazorla (1997).

Denominaciones de Origen Protegidas de
Aceite de Oliva Virgen Extra en Andalucia

| Antequera I roniente de Granada

B sacna Priego de Cérdoba
I Estepa Sierra Magina
Lucena I sierra de Cazoria
7771 Montes de Granada [ | Sierra de Cadiz
I montoro-Adamuz [l Sierra de Segura

Figura 1 | Denominaciones de Origen Protegido de aceite de oliva en Andalucia

Fuente: http://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturapescaydesarrollorural/areas/industrias-agroalimentaria/

calidad-promocion/paginas/denominaciones-calidad-aceite-oliva.html| (acceso 18/09/2018)

En este contexto de creciente interés por par-
te de la demanda turistica, que busca servicios y
productos diferenciados y con una alta calidad, y
la constatacion por parte del sector oleicola de la
oportunidad que supone la explotacién del patri-
monio asociado a su actividad productiva, con el
apoyo de las Administraciones locales y autonémi-
cas, se estdn empezando a desarrollar algunas ini-
ciativas de oleoturismo en la provincia de Jaén. Por
el momento se trata de recursos heterogéneos, sin
que hasta hace pocas fechas se hubiesen propuesto
productos turisticos completos y bien integrados.
Como sefalan Lépez-Guzman & Sanchez, (2012),
si bien el oleoturismo tiene como principales com-
ponentes de la experiencia la visita a las almazaras
y campos de cultivo milenarios, la degustacion de
aceite de oliva y platos derivados, o la compra de
productos, es necesario gestionar esta variada ofer-
ta de actividades.

3. El Patrimonio Oleoturistico en la provincia
de Jaén

Entre los recursos territoriales con los que
cuenta la provincia de Jaén, se encuentra una va-
liosa arquitectura rural ligada a la cultura del acei-
te, integrada en el paisaje y conformada por al-
mazaras, haciendas, caserios, cortijos, molinos de
aceite, etc. que constituyen un rico patrimonio po-
tencialmente aprovechable como atractivo turisti-
co. Consciente de ello, la Administracién Local, en
particular la Diputacién de Jaén, lo impulsa en el
seno del Proyecto Oleotour Jaén, que empezé su
andadura en 2013 y se articula a través de una pa-
gina web (http://www.oleotourjaen.es), en la
que se da informacién sobre los distintos recursos
turisticos que se ofertan. Se trata de una propues-
ta que se enmarca en el intento de esta institucién
publica por concretar una estrategia en torno al
olivar mas alla de la vertiente productivista basada


http://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturapescaydesarrollorural/areas/industrias-agroalimentaria/calidad-promocion/paginas/denominaciones-calidad-aceite-oliva.html
http://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturapescaydesarrollorural/areas/industrias-agroalimentaria/calidad-promocion/paginas/denominaciones-calidad-aceite-oliva.html
http://www.oleotourjaen.es

en la explotacion agricola.

Los recursos que se promocionan, que pueden
ser consultados tematicamente en la direccién web
citada, incluyen visitas guiadas a almazaras para
descubrir los actuales procesos de elaboracién de
los aceites de oliva, mientras que en los distintos
MUuseos y espacios expositivos existentes se pueden
conocer también los sistemas de produccién mas
tradicionales, junto a otros elementos patrimonia-
les; locales de restauracion basada en el aceite de
oliva, producto basico en la Dieta Mediterranea,
que ha sido declarada en 2010 Patrimonio Inma-
terial de la Humanidad por la UNESCO; empresas
que desarrollan catas de aceite para saber apre-
ciar las diversas propiedades organolépticas de las
variedades oleicolas; los alojamientos que se han
ubicado en haciendas, caserias y cortijos rehabili-
tados, donde se han conservado elementos arqui-
tectonicos tradicionales; enclaves desde los que ob-
servar tanto los distintos paisajes olivareros de la
provincia, como elementos singulares, entre los que
sobresalen los olivos centenarios.

Ademas es resaltable la via verde del aceite,
antiguo ferrocarril, cuyo trazado se ha rehabilitado
para uso turistico por medios no motorizados, tras
el cierre de explotacién y abandono de la via fé-
rrea en los afios setenta del siglo XX. El trayecto,
que discurre desde la ciudad de Jaén hasta Campo
Real, en la vecina provincia de Cérdoba, atraviesa
una de las zonas olivareras mas productivas y en su
recorrido se atraviesan infraestructuras de ingenie-
ria de interés, como puentes metalicos y taneles;
y se observan algunas lagunas catalogadas como
reservas naturales.

Finalmente, hay que seiialar que recientemen-
te se ha incorporado a la pagina web de Oleotour
Jaén un apartado denominado “experiencias” en la
que se ofertan productos turisticos en los que se

combinan distintos servicios, tanto directamente
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relacionados con el olivar (tratamientos terapéu-
ticos, visitas para conocer la explotacion olivare-
ra, compras de productos derivados, ...), como
con otros patrimonios cercanos (visitas a los monu-
mentos renacentistas de las Ciudades Patrimonio
de la Humanidad de Ubeda y Baeza o al Castillo
de Canena, senderismo por los cercanos Parques
Naturales, etc.).

De todo ello se aprecia una voluntad por pro-
mocionar la variedad de recursos que se han ido
recuperando en los ltimos afios en torno al oli-
var, pero a su vez detectamos ciertas carencias en
cuanto a lo que deberia ser una propuesta coordi-
nada e integrada de los distintos servicios turisti-
cos. De esta manera sin duda seria necesario que
se realizara un esfuerzo mayor en la comerciali-
zacién conjunta, configurando productos cerrados,
que puedan ser atractivos a los distintos segmentos
y generen periodos de estancia mas amplios pues,
por el momento, la oferta se caracteriza por reque-
rir visitas de corta duracién, siempre de una sola
jornada, o recorridos por las almazaras en periodos
concretos del afio y sélo en ocasiones acompaiia-
dos de una cata de aceites.

Con todas las posibilidades que ofrece el espa-
cio provincial giennense, seria adecuado y oportuno
disefiar rutas oleoturisticas de, al menos, dos jor-
nadas completas, con un recorrido que incluya un
alojamiento donde el visitante pernocte, situacién
que habitualmente se reconoce que es una de las
circunstancias que favorece el aumento del gasto
medio por turista (Sanchez Rivero, 2013). Estos
itinerarios permitirian observar la diversidad paisa-
jistica de la provincia y una mejor integracién de
algunos de los recursos oleoturisticos antes sefiala-
dos. A modo de propuesta sefialamos en la Figura
2 los mas destacados junto a los principales desti-
nos turisticos de la provincia de Jaén.
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1 Ubeda (Pat. Humanidad)
2 Bawza |Pat Mumanidad)

3 Jadn

4 Museno de interpretacidn
ded alivar y aceite

5 Museo e |a culturs
del olive

6 RMuseo activa Terrsoleum

7 Museo Aleal Oliva

= iz verds del aceis

Figura 2 |Recursos oleoturisticos mas destacados y principales destinos turisticos de la provincia de Jaén

4. Consideraciones finales

El oleoturismo representa una nueva forma de
disfrutar del tiempo libre que conjuga cultura, na-
turaleza y gastronomia. Ademaés difunde un modo
de vida méas compatible con el desarrollo soste-
nible, participando de las bondades del aceite de
oliva y disfrutando de alojamientos y restauran-
tes tematicos o relacionados con la cultura del oli-
vo. Este tipo de turismo se complementa perfecta-
mente con el de naturaleza y el relacionado con el
patrimonio histérico, dotando de mayor contenido
cultural a la visita y fomenta las practicas turisti-
cas no masificadas.

El desarrollo de la iniciativa oleoturistica pare-
ce ir en el camino correcto pero ain queda trabajo
por desarrollar. Una plataforma de promocién ex-
cepcional podria ser, en este sentido, la pretendida
inclusién del olivar andaluz en la Lista Mundial del
Patrimonio, un proyecto en el que las autorida-
des regionales y provinciales se hallan trabajando
en estos momentos. Conseguirlo supondria un es-

paldarazo para el desarrollo turistico local por el

impacto promocional y econémico que conlleva la
inclusién en esta privilegiada lista de la UNESCO.

Los productos oleoturisticos mas demandados
y desarrollados en la provincia de Jaén se loca-
lizan precisamente en el entorno de las ciudades
Patrimonio de la Humanidad de Ubeda y Baeza,
donde el segmento turistico aprovecha la visita a
estas ciudades monumentales para interesarse por
el oleoturismo como una actividad complementaria
al turismo monumental. En cualquier caso, aiin no
es posible ofrecer datos suficientemente contras-
tados sobre |a relacién entre este nuevo segmento
turistico y la economia local, dado que por el mo-
mento los resultados son sélo de caracter prelimi-
nar.

La necesaria confeccion de un plan para gestio-
nar el territorio olivarero en su conjunto desde una
perspectiva patrimonial y paisajistica seria, en ese
sentido, una oportunidad para la conversién del oli-
var en un destino turistico original, multifuncional

y ordenado.
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