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Resumo

O turismo é uma actividade econémi-
ca extremamente importante, podendo de-
sempenhar um papel decisivo em termos de
desenvolvimento de determinadas regides,
onde, por vezes, ndo existem outras alternati-
vas para alcangar esse objectivo.

Neste artigo, analisamos os principais im-
pactos econémicos do turismo, nomeadamen-
te sobre os rendimentos e o emprego, a balan-
ca de pagamentos e as receitas dos governos.

Fazemos ainda uma abordagem dos efei-
tos multiplicadores do turismo, técnica usada
para calcular os impactos continuos das des-
pesas do turismo na economia.

Referimo-nos, em seguida, a alguns as-
pectos relacionados com a importancia do
turismo no crescimento e desenvolvimento
regional. VerificAmos que o turismo pode di-
namizar as potencialidades naturais e histo-
rico-culturais das regides mais deprimidas.
Acrescentamos, contudo, que néo é o turismo
que fomenta o desenvolvimento dum deter-
minado pais ou regido, mas sim o seu pro-
prio nivel de desenvolvimento, que converte
o turismo numa actividade favoravel ou néo a
€SSe processo.

Finalmente, abordamos também a questéo
relacionada com o papel do turismo no de-
senvolvimento econémico regional dos paises
desenvolvidos, através da redistribuicdo do
rendimento nacional, em beneficio das regides
receptoras. A este proposito, apresentamos
os argumentos de determinados autores que
contrariam a vis&o classica de que o turismo é
um factor de convergéncia no desenvolvimen-
to dos varios paises, concluindo que o turismo
nao deixa de ser importante para o desenvolvi-
mento, mas que este ndo depende exclusiva-
mente dele, mas também do grau de desenvol-
vimento dos outros sectores da economia.

Palavras-Chave

Impactos, Desenvolvimento Regional, De-
senvolvimento Turistico, Analise Multiplicadora.

Abstract

Tourism is one of the most important
powers in the world.

It plays a decisive role concerning the de-
velopment of certain regions where no other
alternatives are found to achieve such aim.

In this article, some economical impacts
of tourism are analysed both individually and
collectively, namely those concerning national
income and Employment in the Balance of
Payments and in the Governments’ Revenue.

An approach of the multiplying of tourism
is also made; this technique is used to esti-
mate the continuous impacts of the tourism
expenses in Economy.

Same aspects related to the importance
of tourism in the regional growth and develop-
ment are going to be mentioned. So, it was
confirmed that tourism may increase the natu-
ral, historical and cultural potentialities of the
most depressed areas.

However, it was added that it is not
tourism itself which increases the develop-
ment of certain country or region; it is the level
of development of the country or region which
turns tourism into a favourable or non favou-
rable activity to such process.

Finally, the question related to therole played
by tourism in the regional economical develop-
ment of the developed countries, through the
redistribution of national income for the benefit
of touristical regions, was also mentioned.

Concerning this subject, the classical view
of the “convergence”, which defends that
tourism contributes to a standardization of the
economical development among countries,
was critically analysed.

It was concluded that tourism is important
for the development, however, this does not only
depend exclusively on it, but also on the deve-
lopment level of the other economy sectors.
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1. O Turismo - a importancia
economica do turismo

Nos ultimos 50 anos, o turismo internacio-
nal revelou um crescimento sustentavel, com
uma taxa média anual de 6,8%, passando,
entre 1950 e 2000, de 25 milhdes para 697,8
milhdes o nuimero de chegadas, ndo obs-
tante, as condigdes politicas e econdémicas
adversas, tornando-se numa das maiores in-
dustrias do mundo (OMT, 2001).

Quanto a entrada de divisas nas nacdes
em 1996, o aumento foi ainda maior (7,6%),
ultrapassando os 423 bilides de doélares.

Desde 1970, o numero de viajantes au-
mentou 257% e, provavelmente, duplicara
nos préoximos 10 anos, ultrapassando 1 bi-
lido de turistas internacionais, em 2010. Para
2020, as estimativas da OMT apontam para
mais de 1,6 bilido de viagens internacionais
(OMT, 2001).

A importancia econémica do turismo tor-
na-se importante pelas consequéncias ndo-
-intencionadas do acto do turista realizar uma
viagem de trabalho ou lazer.

Se o turista pretende realizar uma viagem
de lazer, tem de trabalhar e poupar, o que
significa que, numa sociedade onde existe a
cultura do turismo, terdo de existir, de uma
forma permanente, poupancas para fazer
face as despesas de viagem, de um intenso
movimento das actividades produtivas deri-
vadas do turismo. Quando o turista viaja para
o estrangeiro, gera uma procura adicional e
transfere divisas para o pais escolhido.

O turismo constitui, assim, uma forga
econdmica das mais importantes no mundo,
ocorrendo fenémenos de consumo e a cria-
cdo de rendimentos e de mercados, onde se
conjugam a oferta e a procura.

As receitas derivadas do turismo sé@o de-
masiado expressivas, de tal forma que justi-
ficam que esta actividade seja incluida nos
programas da politica econémica de todos os
paises. De actividade considerada secunda-
ria por muitos, passou a receber uma atengdo
especial, consolidando-se como uma activi-
dade econdémica importante.

De facto, o turismo pode ser considera-
do como uma industria, por diversas razdes.
Em primeiro lugar, pela existéncia de uma or-
ganizagdo dentro do sector que promove as

viagens e beneficia os locais receptores. Em
segundo lugar, pelos meios que utiliza e pelos
resultados que produz — aproveita os bens da
natureza sem 0S consumir, nem Os esgotar.
Também emprega uma grande quantidade
de méao-de-obra, exigindo o investimento de

enormes montantes financeiros. /

Por sua vez, proporciona rendimentos
individuais e empresariais e origina receitas
para os Estados, fomentando a entrada de di-
visas na Balanga de Pagamentos.

O turismo produz ainda multiplos impac-
tos na economia dos paises, valoriza iméveis
e impulsiona a construgéo civil.

Na anélise do fendmeno “turismo”, dois
aspectos importantes devem ser tomados em
conta: o interesse dos turistas e o interesse do
local que recebe os turistas. Quanto ao primei-
ro aspecto, o turista procura regiées que pro-
porcionem actividades que ocupem o seu tem-
po livre e que satisfacam os seus interesses.

O segundo, tem como objectivo atrair os
turistas para ocupar o tempo livre dos mes-
mos através de atracgdes que possui ou pode
criar. Do relacionamento destes dois elemen-
tos resulta o desenvolvimento econémico das
regides visitadas, na medida em que dinamiza
o sector turistico. O turismo comega, entéo,
a produzir os seus resultados, através da cir-
culacdo de moeda, do aumento do consumo
de bens e servigos, do aumento da oferta de
empregos e do aparecimento de empresas
dedicadas ao sector, tais como, agéncias de
viagens, hotéis, restaurantes, boites, trans-
portes, parques de diversdes, etc.

Por outro lado, o poder publico adopta
politicas de forma a fazer face a novas neces-
sidades, através da construgédo de infra-estru-
turas (estradas, aeroportos, fornecimento de
agua, luz, esgotos, recolha de lixo, etc.).

S6 quando todo este conjunto de activi-
dades, a nivel privado e publico, se comega a
desencadear e a produzir resultados é que se
pode afirmar na implantagdo de uma industria
turistica. Se isto ndo acontecer apenas se po-
dera falar em presenca de turistas.

2. Impactos econémicos do turismo
O adequado tratamento econémico do

turismo exige conhecer detalhadamente os
impactos econémicos derivados desta activi-




dade, uma vez que os turistas gastam o seu
dinheiro numa ampla variedade de bens e
servigos. Este dinheiro é encarado como uma
injeccao de recursos, através do aumento da
procura na economia local, a qual ndo existiria
sem esta actividade.

De acordo com Cooper (2001), o valor dos
gastos realizados pelos turistas apenas repre-
senta uma parte dos impactos econdémicos.
Uma analise completa deve ter em atencao
outros aspectos. Apresentamos, em seguida,
alguns dos impactos econémicos provocados
pela actividade turistica.

No ambito nacional, o turismo provoca a
transferéncia de recursos financeiros produzi-
dos numa regido de um dado pais para outras
do mesmo pais, através do movimento de tu-
ristas que viajam internamente. Ao contrario
do turismo internacional, o turismo doméstico
representa uma transferéncia de rendimentos
dentro de uma economia.

Os impactos do turismo internacional
apresentam duplos impactos: os efeitos nos
negocios e os efeitos de redistribuicao.

A medida que os turistas visitam outros
paises, o acto de viajar, em si, ja estimula o
negoécio. A maioria das pessoas que viaja para
um destino distante utiliza o transporte aéreo
e grande parte dos avides sdo fabricados nos
Estados Unidos e exportados para outros pai-
ses. No destino, o turista devera utilizar um
alojamento cujo dono e gerente ndo € um re-
sidente, além de consumir comidas e bebidas
gue nado sao fornecidas localmente.

Para os paises que recebem turistas, es-
sas importagdes representam perdas para a
economia internacional, constituem oportuni-
dades de negdcio e geram exportacoes.

O efeito de redistribuicdo do turismo in-
ternacional refere-se ao facto da maioria dos
turistas internacionais ser proveniente dos
paises desenvolvidos, com altos rendimen-
tos, que passam férias em paises economi-
camente mais desfavorecidos. Nesse sentido,
uma parte do poder de despesas excedente
dos paises mais ricos é redistribuido por meio
do turismo a outros paises, muitos dos quais
incluidos entre os paises em vias de desen-
volvimento.

No ambito internacional, o turismo é con-
siderado como uma exportacéo invisivel de
bens e servigos. O efeito econémico é equi-
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valente ao das exportacées de mercadorias,
resultando na entrada de moeda no pais
receptor.

Nos paises desenvolvidos e em desen-
volvimento, com um amplo sector turistico,
as receitas provenientes do turismo ajudam
a reduzir e, até a anular, os deficits das ou-
tras contas da balanca de pagamentos. Este
facto constitui o principal motivo para muitos
governos apoiarem o turismo quer nos paises
em desenvolvimento, quer em muitos paises
desenvolvidos.

No que se refere aos efeitos nas receitas
dos governos, podem ser divididos em dois
tipos: directos e indirectos.

Quanto ao primeiro tipo, as receitas re-
sultam da cobranga de impostos sobre os
rendimentos - rendimentos privados e empre-
sariais gerados pelo emprego e pelo negécio
do turismo. Note-se, no entanto, que, se este
tipo de impostos for demasiado pesado, pode
ter um papel desincentivador da actividade,
por ndo favorecer o reinvestimento. Com ren-
dimentos acima daquele nivel tornam-se fun-
damentais para a economia do pais.

O segundo tipo de receitas compreende,
principalmente, impostos e direitos alfande-
garios, cobrados sobre os bens e servigos
fornecidos aos turistas.

Este tipo de receitas, em muitos paises
em desenvolvimento, ganha uma proporcéo
consideravel, particularmente nos locais em
que o sector do turismo é um grande importa-
dor de bens e materiais.

Contudo, embora os direitos alfandega-
rios sobre as importagdes constituam uma
receita para os governos, sao, por outro lado,
um custo para o importador, e os altos direi-
tos alfandegarios iréo reflectir-se nos pregos,
afectando, por sua vez, a competitividade do
destino.

A criacdo de emprego e rendimentos é
outro efeito importante da actividade turistica.

O emprego gerado pelo turismo pode ser
directo, indirecto ou induzido. O emprego di-
recto € o criado nas actividades produtivas que
procuram satisfazer directamente a procura
turistica. Temos assim, por exemplo, todos os
empregos criados na hotelaria, nas agéncias
de viagens ou nos postos de turismo.

O emprego indirecto € o emprego gera-
do nas actividades produtivas que tém por
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objectivo responder a procura das actividades
que satisfazem directamente as necessidades
dos turistas.

No caso, por exemplo, dos hotéis, os empre-
gos indirectos poderiam gerar-se em outras em-
presas que lhes fornecem servicos, tais como, de
lavandaria, de seguranca ou de limpeza.

O turismo é considerado como a activida-
de econdémica que mais empregos oferece a
nivel mundial.

Existem diversas vantagens derivadas da
capacidade que o turismo possui em matéria
de criacdo de empregos, nomeadamente:

* Criacao de empregos em areas com desem-
prego estrutural, como zonas rurais;

* Possibilidade de criar empregos em deter-
minadas regides, por meio da dotagéo de in-
fra-estruturas.

As despesas turisticas tém um “efeito cas-
cata” sobre a economia. A um primeiro nivel,
registam-se as despesas dos turistas em servi-
cos front line, designadamente como servigos

Figura 1 - Efeito multiplicador do turismo

de transportes, de alojamento e restauracéo.
Cooper (2001) refere que os efeitos directos
das actividades turisticas sdo as despesas
realizadas pelos turistas nos estabelecimen-
tos que fornecem os bens e servigos turisti-
cos. Parte deste valor saira, imediatamente,
do circuito econdmico doméstico para cobrir
as despesas com as importacdes de produ-
tos e servigos front line. Assim, os impactos
directos das despesas dos turistas tendem a
ser inferiores ao volume destas, a nao ser em
casos (raros) em que as economias locais pos-
suem a capacidade de produzir e satisfazer a
totalidade das necessidades dos turistas.

A Figura 1 mostra que as unidades pro-
dutivas que beneficiam das despesas directas
dos turistas necessitam de se abastecer junto
de fornecedores, ou seja, precisam de com-
prar bens e/ou servigos de outros sectores
dentro da economia local. Parte destas des-
pesas saira do circuito interno, pois destinam-
-se a comprar bens e servicos importados.

DESPESAS TURISTICAS
DIRECTAS
|

v

!

IMPORTAGAO RENDIMENTO FAMILIAR NEGOCIOS LOCAIS GOVERNO
l l
DESPESAS INDIRECTAS
IMPORTAGAO RENDIMiENTO FAMILIAR NEG(tCIOS LOCAIS GOVERNO
l l
DESPESAS INDUZIDAS
IMPORTAGAO RENiIMENTO FAMILIAR NEGiCIOS LOCAIS GOVERNO

Fonte: Elaboracédo propria




As referidas compras geram despesas

que beneficiam as respectivas unidades
fornecedoras, constituindo, assim, um efeito
indirecto.

O efeito induzido corresponde aos sala-
rios, rendas e juros recebidos pelas activida-
des que, por sua vez, fornecem as referidas
no paragrafo anterior.

Fletcher (1991) baseia a analise do efeito
“multiplicador” no reconhecimento da interde-
pendéncia dos sectores produtivos que consti-
tuem a economia local. Isto significa que, uma
mudanc¢a na procura final de um determina-
do sector, ird afectar ndo s6 esse sector, mas
também aqueles que lhes fornecem bens e
servigos. Particularmente, no caso do turismo,
qualquer mudanca nas despesas turisticas di-
rectas afectara o nivel de produgao da econo-
mia, a taxa de desemprego, o rendimento mé-
dio familiar, as receitas do governo e a balanca
comercial. Todavia, a grandeza de tal mudanca
nos fornecedores podera ser maior, igual ou
menor do que nas despesas turisticas.

No entanto, de acordo com Wanhill (1997),
a actividade turistica também envolve diver-
sos tipos de custos econdémicos — custos di-
rectos dos negdcios turisticos, custos para o
governo — dotagdo de infra-estruturas para
servir os turistas e custos para a sociedade,
derivados dos efeitos inflacionarios que o tu-
rismo pode gerar.

Em suma, podemos dizer que o valor ini-
cial das despesas turisticas gera efeitos mul-
tiplicadores na economia — na produgao, nos
rendimentos, no emprego e nas receitas dos
governos. Os multiplicadores do turismo séo
o racio das mudancgas na produgéo, rendi-
mento, emprego e contribuicbes para as re-
ceitas dos governos sobre a mudanca inicial
nas despesas directas, originadas pela procu-
ra dos turistas.

Os multiplicadores mais utilizados no sec-
tor do turismo podem ser classificados em
cinco tipos:

* Multiplicador de transaccdes ou vendas
— mede a relacéo entre o aumento das recei-
tas dos negdcios no sector do turismo e o au-
mento das despesas turisticas iniciais;

* Multiplicador de producao - relaciona o
valor de producéo adicional gerado na econo-
mia, em consequéncia de um aumento unita-
rio na despesa turistica inicial;

¢ Multiplicador do rendimento - mede o
rendimento adicional criado na economia, em
consequéncia do aumento das despesas tu-
risticas iniciais;

* Multiplicador das receitas governamen-
tais - mede o impacto nas receitas dos go-
vernos, resultante de um aumento das despe-
sas turisticas iniciais;

* Multiplicador do emprego - mede a quan-
tidade total de empregos criados por uma uni-
dade adicional das despesas turisticas.

Os multiplicadores podem ser calculados
utilizando varias abordagens metodoldgicas,
que dao origem a coeficientes distintos, ou
seja, a diferentes medidas dos impactos gera-
dos pelo aumento original nas despesas dos
turistas.

Uma outra abordagem para medir os im-
pactos de mudancgas nas despesas turisticas
iniciais consiste na utilizagdo do quadro entra-
das/saidas, ou de relacdes inter-industriais,
apresentado por Leontief. Este modelo con-
siste numa matriz que serve para representar
as contas nacionais e/ou regionais. Para além
disso, existem outros modelos que ndo sao
aqui considerados, tais como o dos multipli-
cadores ad-hoc.

Embora muito utilizados para a medicdo
dos impactos do turismo na economia, os
resultados da andlise dos multiplicadores de-
vem ser cuidadosamente interpretados.

Por um lado, os dados disponiveis sio in-
suficientes e duvidosos para serem usados em
analises do multiplicador, pois o turismo, en-
globando vérios sectores, implica dificuldades
especificas na obtencdo de dados (aqui estao
envolvidas as variaveis tempo e custos).

Por outro lado, os estudos baseados na
andlise dos multiplicadores sdo pertinentes
durante um determinado periodo €, embora
possam ser actualizados, ndo ha garantia de
que os dados basicos utilizados e o inter-rela-
cionamento permanegam validos, ou seja, de
que os precos relativos usados permanegcam
constantes.

Para além disso, nas andlises dos multi-
plicadores aplicadas a determinados paises
ou regides, os coeficientes calculados reflec-
tem os dados especificos utilizados, pelo que,
dois destinos aparentemente comparaveis,
como as Seychelles e Maldivas, podem ter
multiplicadores muito diferentes.




De qualquer forma, a andlise dos multipli-
cadores é uma técnica bastante utilizada, que
tem vindo, progressivamente, a ser aperfei-
¢oada, possuindo a vantagem de gerar resul-
tados rapidos a um custo relativamente baixo,
sobretudo se comparada com a andlise dos
quadros entrada-saida.

3. O Turismo e o desenvolvimento
regional

Tal como ficou demonstrado, o turismo
possui alguns impactos econémicos impor-
tantes, através dos seus efeitos multiplicado-
res. Contudo, o debate sobre o real desenvol-
vimento deve focar, ndo so, o valor do multi-
plicador do turismo, mas também, incidir so-
bre as oportunidades para o desenvolvimento
que podem ser identificadas nas comunida-
des locais dentro da regido ou nagao.

Assim, iremos analisar, de seguida, alguns
aspectos relativos ao impacto do turismo no
desenvolvimento econémico regional.

O turismo pode ajudar a estimular a ac-
tividade econémica de determinados locais
que possuem, por diversas razdes, poucas
possibilidades de alternativas de desenvolvi-
mento econdémico. Talvez seja mesmo a Uni-
ca alternativa real para o crescimento de tais
regioes.

A grande maioria das actividades e servi-
¢os que constituem o produto turistico estédo
ligados, regra geral, a uma atracgao natural
ou cultural. Este conjunto de actividades per-
mite a realizagdo do produto turistico através
da actividade produtiva dos servigos. Desta
forma, os bens naturais e culturais tornam-se
directamente produtivos, participando no pro-
cesso geral de expanséo da economia.

O sector do turismo representa um con-
junto de actividades produtivas interdepen-
dentes, estando ligadas aos restantes sec-
tores da economia, nhomeadamente o das
industrias transformadoras, do comércio, do
artesanato, dos servigcos publicos, dos trans-
portes e do sector primario.

O turismo constitui um fenémeno social e
econdémico que se manifesta claramente no es-
paco. O seu caracter territorial, segundo Ivars
(2003: 17), é revelado pela “deslocacdo de
pessoas desde o seu lugar de residéncia para
espacos que reinem determinadas condigdes

para satisfazer as diferentes motivagoes turis-
ticas. Portanto, os fluxos turisticos implicam a
existéncia de uma série de efeitos territoriais
de diversa natureza, tanto nas areas geografi-
cas de passagem como nas de destino”.

Segundo Vera Rebollo e Marchena Gomez
(1990: 71), “(...) o turismo é interpretado como
uma riqueza regional, segundo o seu contri-
buto mais ou menos decisivo para a economia
da propria regido, como actividade de futuro
ou alavanca para a promogao do desenvolvi-
mento regional.”

Também Ablas defende que, na questéo
do desenvolvimento regional, um dos aspec-
tos relevantes é o meio de difusdo dentro da
prépria economia regional.

Afirma o autor que “(...) uma vez desco-
berta, implantada ou desenvolvida, a atrac-
¢éo turistica, funcionando como actividade
motora, ird projectar sobre a regido uma série
de efeitos que terdo por base a complemen-
taridade com as actividades locais, consti-
tuindo-se essas Ultimas no meio de difuséo.
Esse meio sera formado, basicamente, pelas
relagdes de compra e venda entre os agentes
presentes na regido e pelo retorno da distri-
buicdo do rendimento sobre as estruturas de
consumo” (Ablas, 1991: 50).

Sessa (1983) aplica a teoria dos po6los de
crescimento de Perroux ao sector do turismo,
introduzindo o conceito de pélos turisticos e
explicitando a sua importancia no desenvolvi-
mento regional.

Para o referido autor, o pdlo turistico é for-

- mado por um conjunto de unidades motrizes,

sobretudo as empresas hoteleiras, que, pela
sua acgao, apresentam efeitos sobre todas as
outras actividades produtivas, tais como as
comerciais, de animagao e desportivas.

“A instalacdo de podlos turisticos em re-
gides dotadas de uma atracgao natural, que
se encontra, habitualmente, fora dos polos
urbanos e industriais, determina o conhecido
efeito de “compensagé@o econémica”. Este é
um efeito territorial, e portanto, macro-econé-
mico, podendo determinar um equilibrio eco-
némico entre duas zonas de um pais: a urba-
nizada e industrial de um lado, e a turistica de
outro. O fluxo monetario derivado dos fluxos
turisticos permite inserir estas zonas “exter-
nas” no processo de expansdo acelerada do
resto do pais.” (Silva, 2004: 333)
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O turismo é visto como um motor de de-
senvolvimento regional, contribuindo para o
atenuar dos desequilibrios regionais, dentro
de um determinado pais desenvolvido, em
particular entre os centros metropolitanos
e as areas periféricas. Por outro lado, o pa-
pel do turismo no desenvolvimento pode ser
considerado no contexto dum mundo dividi-
do em paises mais e menos desenvolvidos.
Nesta perspectiva, a hipétese que se coloca
é a de que o desenvolvimento de projectos
turisticos, no segundo grupo, pode atenuar as
assimetrias existentes entre eles.

Alguns autores referem-se a esta teoria
como a “dispersdo do desenvolvimento para
asregides nao-industrializadas” (Bryden, 1973:
72). De acordo com o ponto de vista classico,
o turismo “tende a distribuir o desenvolvimen-
to para fora dos centros industriais em direc-
¢éo aquelas regides que dentro do pais se en-
contram menos desenvolvidas” (Peters, 1996,
cit. in Williams & Shaw, 1998: 12).

Embora ambos os dominios (regional e
nacional) sejam postos em destaque pela
contribuicdo do turismo para o desenvolvi-
mento, ha algumas razdes para os distinguir,
porque tém diferentes implicagdes para aque-
le contributo.

Em primeiro lugar, ao nivel nacional, a ati-
tude face ao turismo pode variar considera-
velmente entre os paises menos e mais de-
senvolvidos. Nos primeiros, o turismo ganha
uma maior impertancia, por exemplo, em ter-
mos da sua contribuicdo para o Produto In-
terno Bruto (PIB), pelo que o desenvolvimento
do turismo é muitas vezes suportado por uma
politica nacional de turismo. Nos paises de-
senvolvidos, contudo, podem existir outras
indUstrias ou servigos com potencial para ge-
rarem maior valor acrescentado. Assim, pode
nao existir uma politica especifica de turismo,
ou seja, o desenvolvimento turistico pode ser
uma vertente das politicas de desenvolvimen-
to regional ou industrial (Keller, 1999: 2).

Neste sentido, o consumo turistico vai
causar impactos sobre o rendimento nacio-
nal. Estes efeitos resultam dos mecanismos
subjacentes ao multiplicador do turismo:

“Do momento em que o investimento tu-
ristico inicial determina (através da despesa
dos turistas e dos efeitos multiplicadores in-
fluentes sobre o rendimento dos habitantes),

 REVISTA TURISMO & DESENVOLVIMENTO

uma propenséo acrescida de consumos e de
poupanca, as empresas situadas no préprio
polo terdo condicbes de realizar maiores in-
vestimentos, os quais poderdo ser efectua-
dos, absorvendo a maior poupanga resultan-
te de todo o processo, com uma tendéncia
progressiva. Novos rendimentos surgirdo por
causa dos novos investimentos. Estes produ-
zem impulsos sobre os rendimentos e sobre a
poupancga. E os mecanismos multiplicadores
dos rendimentos e dos investimentos intera-
gindo entre si e determinando, também, uma
modificagdo importante sobre as diferentes
propensées humanas, causam um acréscimo
dos rendimentos, do consumo, de poupanga,
do investimento, e, novamente, dos rendi-
mentos” (Sessa, 1983: 46).

Contudo, é também importante conside-
rar o papel do turismo no desenvolvimento
econémico regional, nos paises desenvol-
vidos. Neste caso, as despesas realizadas
pelos turistas provenientes desses mercados
emissores, situados em paises desenvolvi-
dos, dirigem-se, principalmente, para os pai-
ses em desenvolvimento visitados, que sdo

regides periféricas, ricas em atracgdes turis-

ticas (naturais, culturais ou patrimoniais). Isto
conduz a redistribuicdo do rendimento dos
paises mais desenvolvidos pelas regides re-
ceptoras menos ricas. O aumento da procura
turistica requer, por sua vez, uma producao
acrescida na regido receptora, estimulando
novas actividades directamente relacionadas
com o turismo, bem como aumentos na pro-
ducao de fornecedores indirectos e a criagdo
de novos empregos, que, por sua vez, gera-
rdo novos rendimentos, novos consumos e
novos investimentos em actividades que for-
necem estas Ultimas. Assim, em teoria, o ren-
dimento nacional per capita, dentro da regido
receptora, aumenta. Ao mesmo tempo, e se
tudo o mais permanecer constante, dar-se-
-4 uma reducgdo do consumo final nos paises
de residéncia dos turistas, diminuindo o ritmo
do crescimento econémico. Quer dizer, como
resultado do consumo turistico, as diferengas
relativas, no rendimento per capita, entre as
regioes de entrada e de saida, regides menos
e mais desenvolvidas, tornam-se menores.

A visdo classica argumenta que o turismo
contribui para a convergéncia do desenvolvi-
mento econémico.
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No entanto, embora o turismo tenha, tra-
dicionalmente, favorecido as areas mais po-
bres, as recentes transformacdes na procura
turistica internacional e nos investimentos
tém beneficiado os paises e regides mais ri-
cas (Williams & Shaw, 1998: 13). A rapida
expansdo dos novos segmentos da procura
turistica, tais como o turismo urbano, o turis-
mo cultural e o turismo de parques tematicos,
favorece os destinos que séo relativamente
acessiveis as maiores areas metropolitanas.
Além disso, a interpretacdo da relagao entre
turismo e desenvolvimento, baseada num
mundo dividido em paises (ou regides) de-
senvolvidos e em vias de desenvolvimento,
pode também ser criticada. Por exemplo, ne-
gligencia o facto de que, embora os paises
desenvolvidos possam auferir de montantes
substanciais absolutos de despesas turisti-
cas, estas sdo, muitas vezes, relativamente
insignificantes como contribuicdo para o total
do Produto. Simultaneamente, o deficit da ba-
lanca turistica dos paises desenvolvidos pode
ser bastante elevado.

Assim, o turismo pode nao constituir um
factor de convergéncia no desenvolvimento
econémico. Isto ndo quer dizer que o turismo
ndo represente uma oportunidade de desen-
volvimento para os paises menos desenvolvi-
dos, ajudando ao seu crescimento econémico
e a reestruturar as suas economias nacionais.
Contudo, a capacidade do turismo se trans-
formar num instrumento de desenvolvimento
depende do nivel de desenvolvimento exis-
tente no pais ou regido de destino. Por outras
palavras, ndo € s6 o nivel de desenvolvimen-
to do sector turistico que é importante, mas
também o grau de desenvolvimento dos ou-
tros sectores de economia.

Tomando em linha de conta a dependén-
cia dos diferentes sectores que, dentro da
economia receptora, deve estar envolvida na
satisfagcdo da procura turistica, é 6bvio que as
economias mais desenvolvidas estardo em
condicdes de ganhar mais e também de reter
mais destes ganhos, dentro da economia na-
cional ou regido.

Pode afirmar-se que, na perspectiva do de-
senvolvimento regional, os beneficios econé-
micos do turismo, para os paises ou regides de
recep¢ao em desenvolvimento, podem consti-
tuir, muitas vezes, uma mera iluséo.

E o0 caso de uma expansdo mal planeada
ou hdo controlada do turismo que pode im-
plicar outros custos para uma determinada

zona ou regido (Goded S., 1998: 145). Trata-
se de custos de longo prazo, que limitam o
potencial de crescimento futuro da zona — a
construcdo e manutencdo das infra-estrutu-
ras basicas, problemas de trafego, contami-
nacdo das praias, destruicdo das paisagens
naturais, etc.

Para muitos autores, a defesa do papel
do turismo como estimulador do crescimento
econdémico, s6 € uma estratégia considerada
valida se se revelar favoravel em termos com-
parativos relativamente as restantes activida-
des produtivas possiveis e passiveis de se-
rem desenvolvidas na regido. Mais uma vez,
Goded Salto defende que ndo é o turismo
que fomenta o desenvolvimento de um pais
ou regido atrasada, mas sim, o préprio nivel
de desenvolvimento desse pais ou regiao que
converte o turismo numa actividade favoravel
ou néo a este processo. ~
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