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Sujeito turistico e espaco turistico: Possibilidades
tedrico-metodoldgicas para os estudos do turismo

VANDER VALDUGA * [vandervalduga@gmail.com |

Resumo | O presente trabalho analisa alguns estudos da literatura que se propuseram a avangar no debate sobre o
espaco turistico e sua formagdo. Analisa, especialmente, alguns trabalhos que tiveram relevancia no contexto brasileiro
e sul-americano, apresentando suas contribui¢des e abrangéncias. A critica central do trabalho esté relacionada, princi-
palmente, com os trabalhos que se tém caracterizado pelo foco reducionista, isto ¢, nas relacdes entre oferta e demanda,
ou no sistema linear origem/ligacao/destino, sem um debate mais aprofundado sobre o espaco e, consequentemente,
sobre o espaco turistico e suas variaveis, como o processo de turistificacdo. No mesmo sentido, o fato de ndo se ampliar
o0 debate sobre o espaco turistico faz com que se permaneca na constante dialética entre turistas e residentes, entre
espaco e tempo, sociedade e natureza ou oferta e demanda. O sujeito turistico, como objeto de estudos do turismo,
por vezes, ndo é referenciado, ou quando ¢, aparece sob a designacdo de demanda. Este trabalho parte do pressuposto
da inseparabilidade entre sujeito turistico e espago turistico e tem como objetivo, ampliar esse debate a partir de uma
proposicdo tedrico-metodoldgica de analise, como ponto de partida aos estudos que tem o turismo como escopo. Discute
as categorias de sujeito turistico e espago turistico, bem como seus componentes, o produto turistico, a ideia de destino
e territdrio turistico. As consideragbes apontaram para a necessidade de ampliar esse debate a fim de ndo incorrer num
reducionismo analitico, para a inseparabilidade entre sujeito/tempo/espaco e sua complementaridade com o eixo origem/
ligacdo/destino. Apontaram também para a importancia de compreender o espaco como totalidade, com suas implicagbes
e simultaneidades e a considerar o turismo como uma das manifestacdes possiveis no territorio.

Palavras-chave | Turismo, Sujeito Turistico, Turistificaco, Espaco Turistico.

Abstract | The present paper analyses some literature studies that have proposed to advance into the debate on touristic
space and its formation. It especially analyses some studies that have had relevance in the Brazilian and South American
context, presenting its contributions and scope. The central review of the paper is mainly related to the studies that have
been characterised by the reductionist focus, i.e. in the relation between supply and demand or in the origin-connec-
tion-destination linear system, without a deeper debate on space and, consequently, on touristic space and its variables,
with the process of touristification. In the same sense, the fact of not increasing the debate on the touristic space makes
the dialectics between tourists and local residents, space and time, society and nature or supply and demand constant.
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The touristic subject, as an object of tourism studies, it is either not mentioned, or appears under the designation of
demand. This paper makes the assumption that touristic subject and touristic space are inseparable and aims to increase
this debate from a theoretical-methodological analysis proposition as a start for the studies that tourism has as its scope.
It discusses the categories of the touristic subject and touristic space as well as its components, the touristic product, the
idea of destiny and touristic territory. The considerations point to the necessity of increasing this debate in order not to incur
into an analytical reductionism, the inseparability between subject, time and space and its complementarity with origin,
connection and destination. They also pointed to the importance of understanding space as totality, with its implications

and simultaneity and considered tourism as one of the possible manifestations in the territory.

Keywords | Tourism, Touristic Subject, Touristification, Touristic space.

1. Introducao

O presente trabalho analisa alguns estudos
que tiveram como cerne 0 espago turistico e suas
implicagdes, sobretudo no contexto brasileiro
e sul-americano. Parte da definicdo do sujeito
turistico como objeto de estudo do turismo e
se propde a avancar para a construcdo de uma
proposta tedrico-metodoldégica de andlise. Essa
proposta de andlise considera o sujeito e o espago
geografico inseparaveis nas abordagens do turismo,
especialmente no que concerne a compreensdo
do espaco turistico. Defende uma nova postura
analitica e critica nesta area do saber, propondo
avancos a tradicional abordagem origem/ligacao/
destino, que considera o turismo inserido numa
relacdo entre oferta e demanda. Essa maneira de
analisar o fendmeno conduziu para que ele fosse
interpretado apenas como um setor de servicos
da economia, impossibilitando que seus estudos
fossem compreendidos a partir de outras bases,
pois foram reproduzidos sem uma postura critica do
processo de fazer ciéncia, limitando-se a critica aos
casos de estudo propostos em diferentes contextos.
Assim, o trabalho é fruto de revisdo bibliografica
com intuito de proporcionar uma reflexdo critica
propositiva, sem uma preocupacdo central com
escalas de analise.

2. O sujeito turistico

Inimeras definicdes de turismo e de turistas exis-
tem na literatura e revelam a perspetiva adotada pe-
los seus autores. Muitos, por sua vez, comodamente
adotam as definicdes dos érgaos oficiais de turismo,
sem se dar conta de que foram definidas tendo em
vista a facilitacdo do controle estatistico do turismo,
0 que se poderia chamar, nesse contexto, de defini-
cOes técnicas. Essas defini¢des, sobretudo no ambito
geografico limitado ao eixo origem/ligacdo/destino,
ora pelo lado da oferta, ora pelo lado da demanda,
polarizam a discussao, porém sem entrar no cerne da
questdo, isto é, do espago turistico e do sujeito tu-
ristico como realidade, totalidade e inseparabilidade.
Importante referenciar que os estudos sistémicos do
turismo avangaram muito nesse debate seja pela via
das redes complexas (Baggio, Scott e Cooper, 2010;
Miguéns e Mendes, 2008), ou pela via cultural e so-
cial (Costa, 2005). A postura relativamente comoda
na adocdo das definicdes oficiais nos estudos de
turismo facilita, porém, quando séo reproduzidas em
trabalhos académicos sem a devida critica, permitem
que elas sejam tomadas como definitivas, ao mesmo
tempo em que a sigla do drgdo oficial conduz a essa
compreensdo. A proposta dessa assercao inicial ndo
é criticar tais definicdes, mas sua adocdo em contex-
tos académicos sem a devida postura critica.



Nesse sentido, é importante considerar o turismo
como campo de praticas historico-sociais, de manei-
ra que a leitura da pratica do turismo ndo seja toma-
da como Unica verdade em detrimento de sua praxis,
em sentido ontoldgico. Nesse contexto, a perspetiva
histérica do turismo, evidentemente, ndo se limita
ao contexto temporal, pois 0 componente social se
materializa e se reproduz no espaco, isto é, ndo ha
espaco sem tempo e tempo sem espago. Assim, tanto
no turismo quanto nos demais campos cientificos, a
relagao tempo/espaco assume postura central a par-
tir da tomada de consciéncia dos sujeitos diante do
espaco, isto é, 0 espaco existe a partir dos sujeitos,
porém, é necessario analisar a ideia de sujeito para
poder avancar na compreensdo do espaco, neste
caso, adjetivado do termo “turistico”.

Para Edgar Morin “ser sujeito supde um indivi-
duo, mas a nocao de individuo s6 ganha sentido ao
comportar a nocdo de sujeito” (Morin, 2007: 74).
O individuo é dotado de identidade bioldgica e
detentor de conhecimento a partir do tecido celular.
Pode-se dizer que é um conhecimento global do
organismo enquanto organismo e, esse conheci-
mento primario, resulta das interacées entre as
células destinadas as tarefas imunoldgicas e o
conjunto do organismo, em acdo comunicacional.
A tarefa imunolégica é individual e responde as
necessidades individuais do ser, por isso computa de
forma egoista, reagindo ao que considera estranho
e satisfazendo as necessidades e interesses proprios
(Morin, 2001).

Essa postura egoista do individuo, para o autor,
ndo é somente dada a partir da defini¢do bioldgica,
mas a partir das profundezas do seu ser num univer-
S0 que comporta riscos e probabilidades a qualquer
ser vivo e que, por mais efémero que seja, conside-
ra-se como centro de referéncia. O individuo exclui
qualquer outro congénere, inclusive o seu gémeo
homozigdtico, o que, para o autor, “é a ocupagao
exclusiva deste espaco egocéntrico que funda e
define o termo ‘sujeito™ (Morin, 2001)".

! Grifo do original.
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0O sujeito carrega, assim, uma conotacao ego-
céntrica, que individualiza as experiéncias vividas.
A diferenciacdo decisiva em relacdo ao outro nao
estd, antes de tudo, na singularidade genética,
anatémica, psicoldgica, afetiva, mas na ocupagéo do
espaco egocéntrico por um “eu que unifica, integra,
absorve e centraliza cerebral, mental e afetivamente
as experiéncias de uma vida” (Morin, 2007: 75).

Rompido o teocentrismo medieval, a partir
dos ideais iluministas que questionaram as bases
filosoficas em que a verdade estava construida,
Descartes aparece como o pai da ciéncia moderna
que buscava na racionalidade humana a possibili-
dade da verdade. Assim nasceu o sujeito cartesiano
que busca a verdade por meio de sua experiéncia,
do cognoscivel, rejeitando os dogmas da igreja.
0 cogito, como consciéncia que reflete sobre si, 0
sujeito como subjetividade. Assim, faz-se necessario
distinguir a condicdo de subjetividade do eu para o
nés, enquanto sujeito de conhecimento. O sujeito
do conhecimento se ocupa com as nog¢des como
as “de espaco e tempo, causa e efeito, principio e
consequéncia, verdadeiro e falso, matéria e forma,
signo e significacdo, etc., entendidas como condi-
cOes universais e necessarias do conhecimento”
(Chaui, 2009: 130).

Sinteticamente pode-se afirmar que o conheci-
mento é imutavel perante o eu, isto &, igual indepen-
dente da condicdo individual, como por exemplo, o
conhecimento produzido até hoje na geografia, no
turismo, economia ou quaisquer areas. Por outro
lado, 0 “eu é a consciéncia de si como o ponto de
identidade e de permanéncia de um fluxo temporal
interior que retém o passado na memoria, percebe
0 presente pela atencdo e espera o futuro pela ima-
ginagdo e pelo pensamento” (Chaui, 2009: 130).
E a consciéncia como uma vivéncia psiquica que sera
revelada na forma de comportamentos.

Nesse contexto, e sem entrar em desdobra-
mentos mais complexos, pode-se dizer que o eu,
enquanto sujeito individualizado tem a possibilidade
de cogitar, de ter a consciéncia do saber e dispde da
possibilidade de integrar em si a experiéncia pes-
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soal e a experiéncia coletiva/histérica. “Dispde da
dialética cérebro-espirito-mao-instrumento que, em
principio, transformou o galho em bastdo, a pedra
em arma e, de problemas em solucdes e solucdes em
problemas” (Morin, 1999: 124). Ao suijeito foi possi-
vel avancar na racionalidade que separou sociedade
e natureza ou, no caso do turismo, tempo livre de
tempo de trabalho, com o tempo de trabalho condi-
cionando o tempo livre. A experiéncia individual/co-
letiva, contudo, pode ocorrer no espaco banal, que
pode ser no centro comercial, no banco, na rua, na
praca, na residéncia ou em lugares mais ou menos
controlados que interferem na tomada de conscién-
cia e diferenciam a experiéncia dos sujeitos.

3. Rumo ao espaco turistico

A experiéncia individual e coletiva, conforme
exposto, ocorre também no turismo, fenémeno que
possibilita, ainda que de forma temporaria, um uso
territorial pelas pessoas, empresas, instituicdes, go-
vernos e por todos os que transitam e “consomem”
produtos nesses locais. Pode-se dizer que é o espaco
como destino, isto é, como resultado e condicdo das
acOes de sujeitos nas diferentes escalas. O destino
configura-se como o espaco vivido (Frémont, 1999),
0 espaco do consumo e experiéncia, que no turismo
chama-se destino turistico, mais ou menos consoli-
dado, mas carregado de intencionalidade pelos seus
agentes, empresas, governos, empresarios, popula-
€ao, entre outros.

Diversos autores estudaram a partir de distin-
tas Oticas e em diferentes contextos as relacdes
socioespaciais no turismo. Aqui serdo analisados,
principalmente, autores que se tornaram referéncias
importantes nos estudos espaciais do turismo no
contexto brasileiro e sul-americano. Entre eles, pode-
se destacar Roberto Boullon, argentino que criou a
Teoria do Espaco Turistico em 1985, os trabalhos do
francés Remy Knafou, que inaugurou a ideia de tu-
ristificacdo dos espacos, os italianos Teresa Amodio,

Filippo Bencardino e Maria Prezioso (2007), com
uma contribuicdo do ponto de vista territorial e dos
sistemas locais de producdo, o espanhol Fernando
Vera (1997) com a perspetiva de articulacdo terri-
torial no sistema turistico. Outros trabalhos também
sdo relevantes como os estudos de caso de Rita Cruz
(2007), Douglas Pearce (2003) e Rossana Campodé-
nico e Luis Chalar (2011). A énfase dada neste traba-
Iho serd as obras dos dois primeiros autores, porém,
sem desconsiderar as contribuicoes dos demais.

Um territério pode ser formado a partir de
distintos usos como o bélico, universitario, agricola,
industrial, turistico, entre outros. O uso turistico do
territério desvela um duplo olhar entre os que co-
nheceram um local néo turistificado e os que ndo o
conheceram previamente a turistificacdo, isto é, para
alguns uma paisagem pode apresentar-se destruida
em decorréncia do uso turistico ou da especulagdo
imobiliaria?, e, para outros, especialmente os que
ndo conheceram a paisagem antes, ela pode ter ou-
tro valor, que gere atratividade e mereca destaque.
Se ndo fosse dessa maneira, possivelmente muitas
praias brasileiras, mexicanas, caribenhas, espanholas
ou francesas ndo teriam mais fluxo de visitantes.
Essa |6gica pressupde o entendimento de que o que
gera atratividade é a presenca dos turistas e isto,
muitas vezes, independe das condi¢des do espaco.
Nesse sentido, Knafou (2001) cita que sdo os turistas
que estao na origem do turismo e essa seria, para
0 autor, a primeira das trés fontes de turistificacdo
dos lugares. A sequnda fonte é o mercado, que cria
espacos de consumo e lazer, correspondendo a ter-
ceira fonte as acdes de planejadores e promotores
territoriais.

A turistificacdo parte da apropriacdo de fracdes
do espago que tem sua logica alterada pelo turismo
(Knafou, 2001), I6gica que o préprio autor apresenta

2 Krippendorf (2001) referindo-se aos devoradores de paisagens
sustentava a tese de que a paisagem modificada pelo turismo,
pelas construgdes e pela especulagdo imobiliria deixaria de gerar
atratividade nos lugares turisticos, denunciando a especulacdo
existente nos Alpes suicos. O que se verificou na pratica foi
uma mudanca de perfil de publico que valoriza outros atributos,
corroborando a andlise de Knafou (2001).



em sua obra de 1991, quando trata da invencao do
lugar turistico. A turistificacdo permite uma amalga-
ma das légicas de lazer e de trabalho, pois agentes
turisticos e operadores tendem a se instalar numa
fracdo do espaco, refuncionalizando-o. Por outro
lado, a invencdo do lugar turistico, para o autor, obe-
dece a um duplo movimento: o primeiro de distor¢ao
da utilizacdo dominante do lugar — é o poder sub-
versivo do turismo; e 0 segundo, é a incorporagao de
novas territorialidades ao lugar turistico — é o poder
de conquista do turismo. A subversao é interior, em
sentido inverso a ordem estabelecida, e a conquista
é exterior, pela incorporacao ao territorio existente
de territdrios suplementares (Knafou 1991).

Essa compreensao elucida a formacdo de condo-
minios fechados em areas turisticas tanto em meio
urbano quanto rural, e o0 caso mais comum se da em
areas litorais em que ocorre uma valorizagdo dessa
paisagem, suprimindo os espacos publicos e infla-
cionando os precos dos produtos basicos a sobrevi-
véncia das populacdes locais. £ aparente ainda em
zonas urbanas como o famoso Marais de Paris, que
deixou de ser um espaco residencial aristocratico e
depois industrial no século XIX, para abrigar museus,
centros culturais, ou ainda Veneza, densamente
frequentada diariamente, cedendo espaco a outra
vida urbana. Alguns autores, entre eles Cruz (2007),
caracterizam esses espacos como pseudo-lugares,
pois forcam um simulacro, isto é, tentam reproduzir
realidades externas ao contexto social local. Entre-
tanto, alerta a autora que no se pode qualificar um
lugar como pseudo-lugar pela aparéncia, “é preciso
investigar a vida que o anima e a relagdo que ele
tece com 0s espacos a sua volta” (Cruz, 2007: 26).
No entanto, discorda-se da ideia de pseudo-lugar
da autora, pelo mesmo principio do processo de
transformacdo/formacao das identidades, como se
existisse uma identidade original e pura, um ponto
de partida em estado inerte. Territorios e lugares
estdo em movimento e o espaco é um eterno “fazer-
se”, nos termos de Massey (2008).

As observacbes dos autores sdo fundamentais
na analise territorial do turismo. Elas evidenciam
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0 que comumente ocorre em lugares turisticos
refuncionalizados, no sentido de que, muitas vezes,
as populagdes locais deixam de ser “os residentes”
para serem incorporados como espectadores ou
"figurantes”, emprestando suas casas histdricas
(patrimonializadas) as lentes fotograficas, suas pai-
sagens transformadas pelas suas acdes em distintos
contextos, ou mesmo como personagens dotados
de algum saber-fazer especifico, com carater de ex-
clusividade. Contudo, a critica que se poderia fazer
ndo é em relacdo a ideia de "autenticidade”, isso é
secundario, mas ao contexto em que a populacdo
residente é inserida no cendrio turistico, no sentido
de qualificacdo profissional, marginalizacdo, prosti-
tuicdo, prestacdo de servicos, etc.

No mesmo sentido, a acdo de planejadores e
promotores territoriais expde a existéncia de terri-
torios que podem ter uma harmonia forcada para
se tornarem turisticos, isto é, especialmente se for
somente do interesse dos planejadores (Knafou,
2001). Essa perspetiva, para o autor, denota a pri-
meira relagdo entre turismo e territério. A segunda
relacdo que ele expde é a existéncia de turismo sem
territorio, que se daria em “espacos-recetaculo”, a
exemplo dos center parcs europeus. A Ultima relagdo
que o autor cita é a existéncia de territorios turisti-
cos, "isto &, territorios inventados e produzidos pelos
turistas, mais ou menos retomados pelos operadores
turisticos e pelos planejadores” (Knafou, 2001: 73).
E o territdrio apropriado pelos turistas num acordo
inicial entre moradores, turistas, agentes e operado-
res turisticos, com intencionalidade.

0O cendrio descrito pelo autor diverge do espago
turistico definido por Boullén (2002). Para ele, o
espaco turistico é consequéncia da presenca e dis-
tribuicdo territorial dos atrativos turisticos que, em
sua analise, sdo a matéria-prima do turismo. Este
elemento do patriménio turistico, mais o empreen-
dimento e a infraestrutura turisticas, sdo suficientes
para definir o espaco turistico de qualquer pais,
afirma o autor. Ele justifica a criagdo da categoria
do espaco turistico pela impossibilidade de se ter
uma regiao turistica, uma vez que o espaco turistico
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é entrecortado e as definicdes de regido se deram
pelos aspetos econdmicos existentes.

Teresa Amadio flexibiliza mais o conceito e
define a regido turistica como "o espaco geogra-
fico no qual o turismo é um dos principais fatores
de organizacao territorial” (Amddio, 2007: 72)°.
A autora relata que boa parte dos modelos geo-
gréficos do turismo produzidos pelos gedgrafos a
partir dos anos 1960, foram baseados na sequéncia
origem-destino, sem uma compreensdo sistémica
do espaco. Apresenta duas possibilidades de com-
preensdo regional do turismo: a) a primeira é pela
sua configuracdo sistémica, em que a integracdo
é resultado de um processo sociocultural que ndo
envolve somente 0 espaco turistico, mas o inteiro
sistema territorial de referéncia; e b) a segunda,
pela configuracdo reticular, onde a integragdo nasce
como resposta estratégica da oferta turistica local na
evolugdo do contexto competitivo. A andlise da auto-
ra centra-se, todavia, nas configuracdes territoriais e
organizacionais do espago, como os sistemas locais
de producdo, os arranjos produtivos, entre outras
configuragdes e aponta para uma compreensio
regional do turismo.

Para Pearce (2003), o turismo encontra-se
dentro do espetro maior que é o lazer. Seu estudo
visou avancar em relagdo aos estudos da geografia
do turismo dos anos 1960, que enfocaram uma
parte do sistema, a demanda. Sua proposta foi a de
ter um olhar mais amplo do sistema, identificando
formas em que a geografia poderia contribuir com
o planejamento, desenvolvimento e gerenciamento
do processo origem/ligacao/destino, com modelos
que pudessem esclarecer as variaveis do turismo no
espaco. Esses modelos analisavam os padrdes da
distribuicao espacial da oferta e da demanda, os im-
pactos do turismo e 0s modelos de desenvolvimento
do espaco.

Vera (1997) coloca que o espaco é suporte e
recurso turistico por sua condicdo geografica, sua
magnitude, seus atributos de carter qualitativo que
tém um valor intrinseco, seja ele de carater natural
ou cultural e, outras vezes, é derivado da valoracdo

qualitativa outorgada pela sociedade em cada mo-
mento historico. Para ele, o recurso ou atrativo sao
convertidos em produto turistico, definido como a
realidade integrada que capta ou percebe a deman-
da turistica e que ndo se compde de um sé elemento,
mas de um conjunto de bens, servicos e entornos.

Boulldn (2002) apresenta os componentes do
espaco turistico definidos pelo tamanho de sua
superficie em ordem decrescente, que sdo: zona,
area, complexo, centro, unidade, nucleo, conjunto,
corredor, corredor de translado e corredor de estada.
0 que se pode observar a partir do autor é que o
turista, ou, no caso, o sujeito turistico ndo faz parte
do pressuposto que o leva a considerar o espaco
turistico, embora ele se refira ao turista como “o
observador”, no ambiente natural, que para o autor
envolve também o espaco rural. Possivelmente, a
analise do autor parte do principio de que o obje-
to de estudo do turismo é a empresa de turismo,
assertiva corroborada ainda por muitos autores.
A perspetiva do turista como agente central do tu-
rismo foi apresentada pelo italiano Alberto Sessa em
1983. Para ele, no turismo, o epicentro do fenémeno
é de cardter humano, pois sdo os homens que se
deslocam e ndo as mercadorias (Sessa, 1983).

Os turistas que estiveram num lugar, por um
lado, podem ter se tornado anénimos no processo
de turistificacdo, mas, por outro, esse lugar pode
ter ficado imortalizado no pensamento dos que
estiveram nele e esse é o passo inicial para a turis-
tificacdo (Knafou, 2001). E importante considerar
que se alguma personalidade célebre* esteve num
determinado local, ele pode virar objeto de cobica
de outras pessoas que buscam se identificar com
ele, mas em tempos de comunicacdo acelerada e de

3 Livre traducgo.

4 Knafou (1991) cita nesse caso a chegada do “turista” Cristovéo
Colombo em 12 de outubro de 1492 a América e o processo de
invengdo do continente que ocorreu apds sua chegada. O autor
afirma que, como nos lugares turisticos, h& geralmente a invencao
coletiva e anénima de um novo territdrio, que repousa sob um
contrato inicial entre a sociedade de acolhimento e a sociedade
turistica. Grifo nosso.



acesso facil a tecnologia da informacao, um evento
voluntério ou acidental, pode ser suficiente para
tornar uma fracdo do espaco conhecida e torna-la
um espaco de demanda turistica num tempo muito
curto®. Acrescenta-se a essa analise a observacdo
de que o turista também é gerado pelo turismo®,
isto é, pelo modelo de praticas turisticas vigentes
nos destinos turisticos, considerando um principio
dialégico de retroalimentagdo desse sistema, em que
turista/residente/territorio sao elementos antagoni-
cos, complementares e interdependentes.

ATeoria do Espaco Turistico (Boullén, 2002) ndo
permite que se analise a turistificacdo dos espacos
que n&o ocorre de forma planejada. Pode, antes,
ser aplicada como instrumento de planejamento
fisico para espacos que visam se tornar turisticos ou
melhorar o seu sistema de planejamento. Contudo,
observa-se que ela apresenta diversos problemas
estruturais, como a dissociagao entre o que vai ser
planejado, o espago social e o agente central, o
turista. Para os agentes do turismo, sujeitos pro-
dutores que sdo os académicos e estudiosos, 0s
sujeitos reprodutores, agéncias de viagens, agentes
politicos, 0 marketing e os sujeitos consumidores que
se considera a sociedade como um todo, essa disso-
ciacdo ndo pode ser assumida como premissa, sob a
alegacdo de se continuar reproduzindo modelos de
turismo que forcaram historicamente uma segrega-
cdo social, relegando aos habitantes das destinacdes
turisticas o papel de espectadores e de depositarios
das consequéncias negativas oriundas da auséncia
de planejamento, que ndo é necessariamente o

> 0 cinema tem sido incorporado pelos agentes e operadores
turisticos como forma de promocdo de destinos, cidades e
regides, tanto para acolhimento de visitantes quanto para receber
eventos de diversas naturezas. Essa pratica foi chamada de film
commission. Inimeros enderecos eletronicos podem ser visitados
a este respeito.

6 0 principio hologramatico do paradigma da complexidade
refere-se a essa condicdo. O todo estd na parte assim como a
parte esta no todo; a sociedade produz o individuo que produz
a humanidade; nessa anélise, ha também o principio do circulo
retroativo e recursivo, que, aplicado ao turismo, faz com que o
turista em sua dindmica produza o turismo; ele, por sua vez, produz
o turista (Morin e Le Moigne, 2000).
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planejamento turistico, pois outros o antecedem.
No mesmo sentido, a Teoria do Espaco Turistico é
aplicada ao destino turistico, que é o resultado do
processo de turistificacdo, considerando todos os
agentes.

N&o por outros motivos, alguns planejadores de
turismo comecaram a trabalhar a partir de diferentes
bases, como formas de planejamento participativo,
turismo de base local/social e comunitéria e no fo-
mento de atividades capazes de agregar diferentes
nucleos populacionais. Corrobora essa compreensao
a seguinte assertiva:

“apesar de diversos autores classicos apontarem

como sujeito do turismo o homem, com suas

necessidades e desejos subjetivos, entendemos néo
ser possivel compreender a lgica espacial do turismo

a partir dessa separagdo cartesiana sujeito-objeto, por

ser praticamente impossivel identifica-los ou isola-

los. Os agentes sociais produtores desse fendmeno

e da atividade por ele gerada sdo, ao mesmo

tempo, ativos e passivos, e estabelecem uma trama

reticular complexa de relagdes. Essa rede complexa é

fortemente espacializada, sendo composta de pontos

emissores, pontos receptores e linhas de conexdes

(fisicas e imateriais), que se superpdem a outras redes

de relacionamentos, sincronicamente, densificando e

turistificando o espaco regional onde se manifesta”

(Fratucci, 2008: 74).

A Teoria do Espaco Turistico de Boullén (2002),
parte do principio de que, para se ter turismo, sao
necessarias infraestrutura e estrutura, com atrativos
distribuidos no espaco e, somente assim, 0 espaco
turistico poderia ser identificado. Nesse sentido, o
que se poderia dizer de municipios que ndo apre-
sentam minimamente uma estrutura criada para o
turismo e ainda assim tém um fluxo consideravel de
turistas? Ou de dreas em que aventureiros costu-
mam se deslocar e fazer trilhas, fotografar, em que
ndo existe nenhuma infraestrutura (indesejada neste
caso)? Nao fariam parte do espaco turistificado?
A questdo que se apresenta parece ser maior do que
quaisquer delimitacdes fisicas ou segmentacdes do
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espaco que se queira fazer, ou mesmo de modelos
que se pretende propor. Se as regides, em sentido
amplo, sdo sempre ulteriores a formacao territorial,
regides turisticas ndo poderiam ser identificadas
previamente aos territorios turisticos, 0 que compro-
mete, para além do aspeto discursivo, a compreen-
sao do espaco turistico dentro da Teoria do Espaco
Turistico de Boullén (2002).

Cruz (2007) parte do pressuposto de que a acdo
dos planejadores e agentes do turismo “produz o
espaco” para o turista que, por sua vez consome este
espaco. Esta fracdo do espaco usada pelo turismo foi
chamada de territdrio turistico, no entanto, alerta a
autora que “ndo ha territério que seja adjetivamente
turistico. O que existe, de fato, sdo "usos turisticos do
territdrio’, ou seja, porcdes de espago apropriadas
para diferentes fins, incluido-se e destacando-se a
atividade turistica” (Cruz, 2007: 11).

Notadamente, territorios turisticos sao exclu-
dentes se nao houver, a priori, o envolvimento da
populagdo na tomada de decisdes e nos processos
de planejamento territorial. No entanto, pelo carater
fronteirico que lhe é proprio, o territério turistico é
excludente na medida em que se fortalece no mer-
cado turistico pela agdo dos agentes, e as pessoas
escolhem um destino turistico ao invés de outro.
Pode ser excludente na medida em que transforma
a(s) identidade(s) e em que patrimonializa seu
territério. O turismo ndo elimina o patriménio e o
patriménio ndo elimina o turismo. Ambos evoluem
entre contradicbes e antagonismos, e sdao com-
plementares, servindo de estratégia territorial aos
governos, na expetativa de que os turistas levem
capital aos destinos, especialmente quando sdo
patrimonializados para tal fim, numa coconstituicdo
(Lazzarotti, 2003).

A logica de coconstituicdo entre patrimonio e
turismo toma corpo quando se pode compreender
que, para o patrimonio ser validado, é necessario
o olhar do outro e o turismo cumpre essa funcéo
historicamente pelo seu papel na comunicacao.
Os agentes do processo de patrimonializacdo podem
se apoiar no turismo para reforcar/valorizar o inte-

resse da propria populagdo local sobre determinado
aspeto ou monumento, entretanto, a apreenséo do
turismo como processo e ndo como resultado pode
ser muito mais coerente, sob pena de marginaliza-lo,
sobretudo quando ocorrer um afluxo grande de pes-
s0as ao mesmo tempo e, por determinado periodo
de tempo, num dado lugar.

Existe uma tendéncia na geografia brasileira,
onde os estudos de turismo sdo mais recentes e,
sobretudo, nos estudos ligados a zona costeira, em
situar o turismo como vildo das transformacdes de
muitos espacos e isso pode ser decorrente de duas
questdes: a) a primeira, por ser historicamente vildo
em consequéncia de muitos fatores, como desconti-
nuidades de gestdo e de aplicagdo de politicas pu-
blicas, praticas inescrupulosas de empresarios, entre
outros; e b) segundo, pela sua compreensdo como
resultado, como produto, ignorando justamente o
seu processo, como a especulagdo imobiliaria, des-
caso de poder publico, aspetos de desenvolvimento
humano, questdes ligadas ao empreendedorismo,
entre outros. Censurar a pratica turistica pela possi-
bilidade de ter consequéncias negativas no espaco
geografico implica, a0 mesmo tempo, a valorizagdo
do sedentarismo e a oposicao, no sentido de rivali-
zacdo, entre turismo e patriménio, além de denotar
uma incompreensdo do espaco como totalidade,
uma vez que o turismo é apenas uma das muitas
manifestacdes territoriais. Essas relagdes derivam
na hipdtese de que o turismo, pela sua mobilidade,
participa da construcéo e transformacdo dos lugares
e territorios, assim como o patrimonio.

A separacao entre sujeito turistico e espago
turistico como resultado do processo de turistifica-
cao, doravante, ndo é mais possivel, pois a tomada
de consciéncia do sujeito coletivo em relacdo ao
espaco turistico somente se faz em presenca da
acdo, movida pelo sujeito. Com isso se quer dizer
que, para que se tenha um espaco turistico, & ne-
cessaria, fundamentalmente, a presenca do agente
central, o turista. Nesse contexto, a turistificacdo é
0 processo em si e 0 exemplo do patrimdnio entra
como um dos vetores no processo de turistificacao,



como um valor. Evidentemente que o ecossistema e
a populagdo local integram e vivenciam tal espago,
bem como as territorialidades particulares a cada
grupo, entretanto, se ha auséncia do turista, tal
espaco se configurard somente como um espago
geografico, ainda que dotado de estrutura turistica.
Nesse sentido “(...) o Espaco Turistico é constituido
por um conjunto indissociavel de objetos e sujeitos,
e por idéias, representadas por palavras. Estas, que
nao traduzem apenas a realidade, mas, através do
poder da Comunicacdo em agregar significados as
palavras, elas (por si s8!) fabricam imagens” (Cas-
trogiovanni, 2008: 6).

De forma concorrente, Campoddnico e Chalar
(2011) citam que existem, ao menos, quatro eixos
que integram o conhecimento turistico, a saber:
tempo, espaco, motivacdes e atividades. Para os
autores, “os eixos identificados tém diferentes niveis,
dimensdes e se inter-relacionam entre si de uma
maneira muito vasta, onde, a abordagem de cada um
deles permitird uma melhor construgdo de marcos
conceituais nas investigagoes turisticas”’. Do ponto
de vista espacial, que é o que interessa especifica-
mente no presente trabalho, os autores afirmam que
sao "os lugares naturais onde se desenvolvem as ati-
vidades turisticas e onde acontecerd a inter-relacao
entre turistas e residentes, colocando-se a mostra
os distintos bens e servicos oferecidos, assim como
0s principais produtos turisticos. E o lugar fisico
onde transcorre o tempo turistico”. As contribuicdes
dos autores sao importantes do ponto de vista das
consideracdes das diferentes temporalidades que
se ddo no territdrio turistico, na relacdo com as
territorialidades, compreendendo que residentes e
turistas mantém diferentes relacdes com o tempo e o
espaco no destino turistico. Os autores reconhecem
a necessidade de ampliar o debate nos eixos citados,
especialmente na relacdo espaco/tempo, para ndo
incorrer numa abordagem relacional muito rigida.

0 espaco geografico é o espaco de todos os
usos, isto €, coexiste com 0 uso turistico e o adjetivo

7 Livre traducio.
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“turistico” é uma figura de linguagem que denota o
principio do valor turistico, definido por Lemos (2005)
como o conjunto das relagdes sociais espacialmente
estabelecidas e historicamente em reproducao, capaz
de gerar um sistema organizado que consiga trans-
formar e agregar esse valor de maneira que tenha
forca de atracao, de hospitalidade e de interacdo para
segmentos sociais de outras localidades.

0 patrimonio, como elemento do espaco turistico,
insere-se na composicao do valor como vetor, assim
como outros fatores sociais, entre eles, a hospitali-
dade. No entanto, a interacdo turistica assume um
papel central pela individualizagdo egocéntrica da
experiéncia, que vale para o principio hologramatico
(Morin e Le Moigne, 2000) em que, tanto uma agdo
positiva, quanto uma a¢do negativa, serdo somadas
a outras acdes positivas ou negativas, recriando o es-
paco turistico, sempre na légica de que o turista tam-
bém vai ser “produzido” pelo turismo. Essa producao
podera decorrer, quer a partir das normas vigentes no
espaco, quer pelo nivel de interagdo e conhecimento
que se dara na relagdo visitantes/visitados.

Nesse sentido, o destino turistico pode passar
a ser vislumbrado na medida em que sdo constitu-
idos os chamados “produtos turisticos”, estes sim,
resultado de uma composicdo de diferentes produ-
tos/servicos/experiéncias, mais ou menos planejadas
que visam o acolhimento de sujeitos turisticos.
Os destinos assumem, nesse contexto, diferentes
formas organizacionais sob a designacdo de clusters,
sistemas locais de produgdo, arranjos produtivos
locais ou outro tipo de aglomerado, conforme o seu
tamanho, formas de relacionamento entre agentes
internos e externos, entre outras caracteristicas.
Eles ndo necessitam, em primeira instancia, e do
ponto de vista dessa interpretacdo, de grande es-
trutura turistica e infraestrutura. As formas organi-
zacionais, 0 conjunto de planejamento e gestao do
turismo e os poderes estabelecidos configurardo o
territdrio turistico, complexo em esséncia, especial-
mente por ser o espago vivido, tanto por sujeitos que
habitam, como pelos que apenas se apropriam dele
temporariamente.
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0 espaco turistico é formado, principalmente,
pelo poder subversivo do turismo, no territério usado
pelo turismo a partir do movimento de sujeitos turis-
ticos, que o transformam, gradualmente, em espacos
de demanda. A perspetiva aqui difere da exposta
pela Teoria do Espaco Turistico, numa clara inversao
oriunda de algumas precisdes conceituais. Justifica-
se, por ora, a necessidade de uma anélise mais densa
em trabalho especifico abordando a possibilidade
de uma nova representacao espacial da atividade
turistica, com maior evidéncia ao movimento dado
pelo tempo histérico com o propdsito de nao in-
correr na ideia de espago inerte. Seria prudente,
ainda, numa concecdo espacial mais fluida, ampliar
a andlise espacial do destino turistico as diferentes
configuracdes produtivas, como propds Amadio
(2007), diferentemente das analises que consideram
o destino como a leitura da paisagem e que, por
vezes, também é interpretada de forma rigida e nao
como um organismo em transformacao.

A Figura 1, ainda que resguardadas as limita-
coes de modelos explicativos, permite representar o
que se quer tentar mostrar no presente contexto.

No esquema é exposto, principalmente, o sen-
tido do movimento, isto é, o espaco-movimento e
ndo tem a pretensdo de representar a totalidade
do espaco turistico. As setas representam o tempo
histoérico, ou, neste caso, o tempo turistico, consi-

Figura 1 | Formacao do espago turistico.

Sujeito Turistico
Turistificacao

Espago Turistico
( Sujeito turistico, estrutura turistica e
infraestrutura

derando as diferentes temporalidades vividas pelos
distintos agentes sociais. O sistema linear de deslo-
camento origem/ligacdo/destino é complementado,
nessa interpretacdo, pelo movimento do sujeito/tem-
po/espaco. Existe uma permeabilidade constante
do espaco turistico decorrente da probabilidade de
manutencdo/dissociacao deste espaco, agravado,
num contexto turistico quase sempre sazonal e efé-
mero, pela velocidade de comunicagdo no contexto
da globalizagdo. O espaco turistico ndo se encerra
em si, ele é o espaco recetaculo ao mesmo tempo
em que é o espaco emissor; é 0 espaco da desterri-
torializacdo e da reterritorializacdo, do nomadismo e
do sedentarismo, formado também pelas redes téc-
nicas, que podem ser imperfeitas e que permitem os
fluxos, como aeroportos, estradas, rodovidrias, etc.
Na representacdo da Figura 1, o espaco geografico
é sincronico e o tempo, representado pelo desloca-
mento do sujeito turistico, é diacronico.

Pela dindmica prépria e pela mobilidade existen-
te, pode-se dizer que o espaco turistico produz um
sistema de imagens e de representacdes que irdo
defini-lo em funcdo disto, isto ¢, o processo comu-
nicacional agora é central para manutengdo/disso-
ciacdo desse espaco, que, por sua vez, nao se limita
a ideia de destino, de espaco de oferta e demanda.
Por outro lado, um territério turistico dotado de
seus poderes estabelecidos e de estrutura turistica,

Espaco Geografico: _ >N _ _ _ _ml Avioam
Espaco/Tempo i Origem
- -~ B

~N

Fonte: elaboracdo propria.



sem a presenca do sujeito turistico, é somente uma
fracdo do espaco geografico que coexiste com outras
atividades, o que na gestao, poderia ser estudado e
analisado pelo viés do ciclo de vida dos destinos®.

4. Consideracées finais

Conforme exposto, ndo se pretende definir o
espaco turistico essencialmente pela leitura da
pratica turistica ou na sua origem-ligacdo-destino,
conforme criticaram alguns autores como Knafou
(1997), segmentando o espaco em vila turistica, es-
tacdo turfstica e outros componentes, numa analise
espacial pouco fluida. A proposicdo apresentada na
Figura 1, foi a de partir da natureza, da esséncia
social que dé forma e pela compreensdo dindmica
do espaco, com suas simultaneidades. Por outro
lado, ndo se quer negar a ideia de segmentacdo ou
minimizar a sua relevancia enquanto método de es-
tudos, todavia, considera-se um processo posterior a
compreensdo da turistificacdo nesse contexto, como
o planejamento e formatacao de produtos turisticos,
0s estudos de ciclo de vida de destinos turisticos, de
marketing de destinos, de planejamento e gestdo
territorial, entre outros. Pode-se dizer que eles sdo
t30 necessarios quanto a abstracdo na compreensao
da turistificacdo do espaco. Considera-se essa com-
preensdo como um primeiro degrau para avancos
posteriores, porém, ela se mostra necessaria a fim
de ampliar o espetro de andlise que comumente
permanece na dialética do mundo do trabalho do

8 0 modelo de ciclo de vida de destino turistico mais utilizado
no turismo é o de Butler (1980). O autor se refere a algumas
fases que os destinos turisticos passam como a exploracao,
o crescimento, desenvolvimento e consolidacdo, seguidos
de algumas possibilidades como a estagnacéo, declinio ou a
renovacdo do destino turistico. A problemética desta andlise é
considerar que todos os destinos e produtos turisticos sequem uma
linha cronoldgica pré-estabelecida, sem considerar que muitos
jé& "nascem” na fase do declinio ou que tém uma turistificacdo
espontanea. Para uma leitura critica a turistificacdo espontanea e
sua relacdo com o planejamento territorial do turismo, o capitulo
Xl de Yazigi (2009) apresenta uma importante contribuicao.
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turismo, no espaco de acao. Nao seria prudente crer
que, no espago de um artigo, o estado da arte dos
estudos do espaco turistico estaria contemplado,
especialmente porque o estado da arte, frequen-
temente, refere-se somente ao mundo ocidental.
Nesse sentido, o trabalho explorou alguns estudos
que se tornaram relevantes no contexto académico
da geografia do turismo na América do Sul.

A partir deles, pode-se dizer que a compreensao
das relagdes espaciais no turismo se mostra cada
vez mais necessaria na medida em que o fluxo
turistico mundial se expande como nunca antes na
historia, pela necessidade de uma melhor compre-
ensdo nas relacBes entre visitantes e visitados, e
pela possibilidade de que os sujeitos reconhecam
seu lugar no mundo, aceitem a contradicao propria
das sociedades e que o turismo seja compreendido,
antes de tudo, como uma pratica pedagégica ligada
a outra dimensdo humana. Nesse sentido, as rela-
cOes entre espago, tempo e sujeito turistico em sua
inseparabilidade, deveriam ser centrais e ponto de
partida para os estudos do turismo. A compreensao
do espaco geografico e do espago turistico, que ndo
se limita ao destino turistico, e do que he da forma
(produto turistico), tenderia a evitar a fragmentacdo
nos estudos académicos do turismo e da geografia,
que comumente polarizam a discussdo na dialética
entre residentes e turistas, entre sociedade e natu-
reza, entre o global e o local, ainda que o reconheci-
mento das particularidades seja inerente a dialética
do sistema mundo.

Do mesmo modo, a compreensao do turismo de
forma ampliada no espago e no tempo tendera a evi-
tar a sua classificacdo simplista de setor econdmico,
pois 0 espaco é plural e comporta todas as dimen-
sdes humanas. O turista, por sua vez, ndo pode ser
limitado ao homo economicus (demanda), ele é um
ser total e jamais deixa em casa suas caracteristicas
antes da viagem, elas fazem parte da bagagem e se-
ro refletidas no destino. Espera-se, contudo, poder
contribuir minimamente para ampliar o debate das
relagdes socioespaciais do turismo e aproximar cada
vez mais as areas da geografia e do turismo.
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