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Objectivos | Problema da Pesquisa:

Num contexto de mudanca de paradigma, os processos de requalificacdo do turismo de sol e praia, em fase de maturidade,

e de regeneracdo dos centros histéricos podem apoiar-se mutuamente, com o auxilio dos elementos da nova classe média

cultural? (turistas e residentes).

— Conhecer os processos que conduziram a necessidade de regenerar os centros historicos e a rejuvenescer o turismo de
sol e praia, assim como as solucdes encontradas.

— Avaliar a percepcdo das instituicdes, empresas e associacdes das potencialidades dos centros histéricos, em fase de
regeneracdo, como aliados do relancamento do produto sol e praia, desde que oferecam condicdes para satisfazer a
procura das novas classes médias (residentes e turistas).

— Aferir do seu desejo de participar, activamente, na criacdo das condi¢des necessarias através de accdes concertadas.

— Aferir da presenca nos centros historicos da nova classe média cultural (novos turistas).

— Avaliar a sua percepgdo das potencialidades do ambiente construido, do espaco publico e da qualidade da interpretacdo
dos centros historicos.

— Aferir da imagem de centro histérico ideal, para as suas praticas e consumos culturais.

— Avaliar a hipdtese de conciliar o processo de a regeneracdo urbana com a requalificagdo do produto sol e praia, ao
favorecer a producdo e o consumo cultural de visitantes e residentes no centro histérico.

Hipdteses

— Os turistas que visitam os centros histdricos, nas zonas de turismo de sol e praia, no Verdo (meses de Julho, Agosto
e Setembro), revelam um perfil demogréfico e social assim como as preferéncias culturais que deixam associar a
diversificacdo do turismo de sol e praia com a regeneracdo dos centros histdricos.

— Os responsaveis pelas instituicdes, empresas e associacdes, com interesses quer na regeneracao dos centros historicos,
quer no rejuvenescimento do produto turistico sol e praia, reconhecem que estes fenémenos se podem apoiar
mutuamente e manifestam interesse na participacdo num projecto que possa satisfazer tanto a “nova classe média”
local, como os “novos turistas”.
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— Existe uma relacdo de apoio mutuo, entre a regeneragdo dos centros histéricos e o rejuvenescimento do produto sol e
praia, mediada pela “nova classe média” local e pelos “novos turistas”.

Metodologia | Socorremo-nos tanto de métodos qualitativos como de quantitativos Os primeiros permitiram completar
as informacdes e aferir as recolhidas com base nos segundos. Os métodos quantitativos possibilitaram assegurar a
objectividade possivel por admitirem comparar resultados. As técnicas documentais proporcionaram a construcdo do
modelo tedrico. A investigacdo ao focalizar o estudo empirico numa sé cidade exigiu ainda a utilizacdo do estudo de
caso. |dentificados os dados que deveriam ser recolhidos e os instrumentos de analise utilizar para a sua recolha o passo
seguinte consistiu na definicdo de um plano de amostragem. A base da amostra foi progressivamente circunscrita a partir
de critérios que foram estabelecidos de forma intencional os quais conduziram a escolha da regido promocional (Algarve)
e da cidade objecto do estudo (Faro). Para recolher informacdo relativa a oferta elaborou-se uma amostra estratificada
ponderada, que nos impds a seleccdo dos responsaveis maximos das instituicdes, empresas e associa¢des, num total de
70, dos quais recebemos 42 questionarios vélidos. Estes foram, posteriormente, organizados em grupos com afinidades
(reabilitacdo urbana, revitalizacdo econdémica, regeneracdo cultural, 3° sector e turismo), de modo a que os resultados
pudessem ser comparados entre si. Em relacdo a procura foi preparado um inquérito de rua (street survey) com base
numa amostra ndo probabilistica, por conveniéncia o que implicou o calculo do tamanho da amostra sem conhecimento
da dimensdo da populacdo nem da varidncia. Escolheu-se uma margem de confianca de 95%, admitiu-se e que as
respostas evidenciassem uma margem de erro de 5%. O nimero de inquéritos a aplicar totalizava 384 mas na realidade
foram efectuados 391 par tentar suprir as ndo respostas. Os resultados foram obtidos com o auxilio do Statistical Package
for Social Sciences, (SPSS) o que facilitou a realizacdo de anélise estatistica descritiva e indutiva. Elegeu-se a analise de
contetdo com técnica de tratamento das perguntas abertas.

Principais resultados e contributos | O tratamento dos dados e dos resultados da pesquisa baseada nos inquéritos
aplicados aos turistas que visitaram o centro historico de Faro no Verdo de 2001, nos meses de Julho, Agosto e Setembro,
autorizam-nos a afirmar que apresentam um perfil que deixa associar a requalificacdo do turismo de sol e praia algarvio
com a regeneragdo do centro histérico de Faro. Estes novos turistas ndo escondiam os seus elevados interesses de fruicao
cultural em espagos com carga simbdlica nem a importante contribuicdo da visita realizada ao centro histdrico de Faro,
para o enriquecimento da sua estadia no Algarve. O perfil demografico (jovens) social (elevados indices de escolaridade)
e cultural (fruidor cultural) admite a sua inclusdo na denominada nova classe média ou nova pequena burguesia.

Os representantes da comunidade farense revelaram, por seu turno, uma consideravel predisposicdo, para se empenharem
na definicdo de uma estratégia, que possibilite a criagdo de um produto turistico cultural para o centro histérico de Faro,
possivel precursor de um bairro cultural), através de uma ac¢do concertada. Os principais obstaculos que se colocariam
a concretizacdo desse objectivo, na avaliagdo feita pelos inquiridos, derivam da falta de vontade politica, da auséncia de
estratégia, da escassez dos recursos humanos, da caréncia de financiamento e do excesso de burocracia.

A comparacdo de resultados entre a procura e a oferta, sem recurso a testes estatisticos, comprova a compatibilidade
entre as actividades que a oferta considera facilitar a evolucdo positiva da economia do centro histdrico, relacionada com
a produgéo cultural e criativa e as necessidades culturais dos turistas. Os beneficios almejados pelos gestores inquiridos,
resultantes do desenvolvimento do turismo, sdo, por sua vez congragaveis com os desejos de fruicdo cultural manifestados
pelos turistas.

Limitacdes | O estudo empirico incidiu apenas sobre uma pequena cidade, de uma pequena regido, de um pequeno
pais periférico. Por esse motivo supomos ser de algum interesse recomendar a realizacdo de estudos idénticos de modo
a confirmar ou infirmar as conclusdes obtidas.

Conclusdes | Cidades incluidas em destinos em que o produto predominante é o sol e paria podem colher beneficios
econdmicos sociais culturais e de regeneracdo dos espacos mais nobres das suas cidades se conseguirem colaborar no
incremento de uma produgdo cultural e criativa que satisfaga os gostos dos turistas e dos residentes. Nos paises do sul
da Europa em que essa produgéo é fragil o contributo dos turistas ndo é negligenciavel.



