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Palavras-chave | Turismo, Efeitos Econdmicos do Turismo, Contributo no PIB, Anélise de Dados em Painel, Efeitos Fixos.

Objectivos | Avaliar o contributo que a actividade turistica tem tido em Portugal, a nivel regional (NUTs II), sobre o
PIB no periodo temporal 1990-2007;

Comparar as diferentes regides portuguesas em matéria de turismo e como esta actividade tem influenciado o
desenvolvimento econdmico regional e nacional;

Relacionar a realidade turistica portuguesa com a teoria da economia do turismo;

Criar uma base tedrica e empirica que possa servir de base para investigacdes futuras.

Metodologia | Numa primeira andlise, procedeu-se & conceptualizacdo do turismo e dos seus praticantes, bem como
a identificacdo dos principais efeitos que o turismo gera nas economias receptoras; passando depois para a analise das
regides de estudo (NUTs II) em termos de procura, oferta e competitividade turistica.

A segunda abordagem corresponde a parte empirica do estudo, nomeadamente, descricdo da técnica de avaliacdo
econométrica (Analise de dados em painel, especificamente o modelo LSDV dos Efeitos Fixos); definicdo dos modelos
a estudar, bem como das varidveis incluidas, periodo temporal (1990-2007) e regides escolhidas; e, por ultimo, a
estimacdo dos respectivos parametros através do software adoptado (Eviews5), interpretacdo dos mesmos e realizacdo
de testes de especificacdo (a qualidade do ajustamento, a normalidade dos residuos, auséncia de autocorrelacdo e de
heteroscedasticidade) para garantir a validade dos resultados.

Principais resultados e contributos | O turismo afecta positivamente a economia portuguesa porque emprega cerca
de 8% da populacdo, ja o consumo turistico interno contribui para o PIB em cerca de 10%, a balanca turistica representa
cerca de 3% do PIB e o peso do turismo nas exportacdes é de cerca de 14%.

Portugal, como destino turistico internacional, era em 2007, o 20.° mais visitado, recebendo, maioritariamente, visitantes
vindos da Espanha, Reino Unido, Franca e Alemanha. Todavia, ocupava em 2005 o 21.° lugar no ranking das receitas
turisticas internacionais e, em 2009, o 17.° lugar no ranking da competitividade do sector das viagens e do turismo, a
nivel mundial, e 12.° a nivel europeu.
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Das regides portuguesas em analise deve-se referir que a regido Madeira apresenta uma Taxa de Ocupagdo-Cama acima
da média nacional (60,6% em 2007); Lisboa e Algarve sdo as que mais lucram no sector alojamento; a maior oferta
hoteleira é detida pela regido Norte. Todavia, as regides Algarve, Lisboa e Madeira concentram cerca de 70% das dormidas,
sendo maioritariamente realizadas pelos visitantes estrangeiros.

Da andlise empirica foi possivel concluir que todas as variaveis incluidas nos modelos estudados (Formacdo Bruta de
Capital Fixo Turistico, Taxa de Ocupacdo-Cama, Capital Humano empregue nos Estabelecimentos Hoteleiros, Nimero
Total de Dormidas, Volume de Negdcios no Sector Alojamento e Restauragdo, Capacidade Total de Alojamento e o PIBpm
desfasado um periodo) afectam positivamente o PIB e s&o estatisticamente significativas.

Das regides incluidas na analise econométrica foi possivel concluir que a regido Lisboa é aquela que mais contribui sobre
o PIB porque é aquela que tem o produto turistico mais diversificado, ao contrério do Algarve que, por ser a regido onde
a principal actividade é o turismo, ndo é aquela que mais contribui para o PIBpm porque o seu produto turistico é pouco
diversificado, sendo Sol & Mar, o principal.

0 contributo cientifico pretendido com esta investigagao foi o aprofundar o estudo da economia do turismo aplicado ao
caso portugués com desagregagao regional, conjugando a analise econométrica, visto que poucos estudos deste tipo se
encontram disponiveis.

Limitacdes | Medir o impacto econémico do turismo ndo é uma tarefa facil porque se tenciona medir um servico com
caracteristicas atipicas, ndo existindo dados suficientemente completos que abranjam a generalidade dos casos, visto que
existem actividades que podem servir turistas mas ndo s&o classificadas como turisticas, bem como outras que prestam
simultaneamente servicos aos visitantes e residentes.

A escolha das variaveis utilizadas nos modelos econométricos e do respectivo periodo temporal foi limitada pela
informacdo estatistica existente, visto que muitos dados desagregados a nivel de NUTs Il ndo se encontram disponiveis.
Foi também pensado a inclusdo de variaveis relacionadas com a despesa pblica e com a balanga de pagamentos, mas
como ndo existe este tipo de dados desagregados a nivel de NUTs Il, ndo foi possivel incluir.

Conclusdes | Para se fazer uma correcta andlise de turismo, esta tera que ser feita sequndo a abordagem sistémica,
ou seja, terd que ser analisada sequndo trés perspectivas (pelo lado da procura, pelo lado da oferta e elo lado da regido
de destino). Ao analisar o turismo pelo lado da procura, contemplam-se os seus praticantes. Ja quando se analisa pelo
lado da oferta, contemplam-se um conjunto de empresas, organizacdes, profissdes que se interligam para satisfazer as
necessidades de transporte, alojamento e alimentacdo decorrentes das viagens temporarias. Todavia, o turismo deve ser
analisado na perspectiva da regido de destino porque a actividade turistica causa impactos econémicos, sociais e culturais
sobre o local.

O turista é a figura central no estudo do turismo porque é este quem toma a decisdo de viajar, escolhe o destino e
efectua as despesas de consumo turistico gerando assim, algum impacto sobre a regido de destino. Por outro lado, as
caracteristicas fisicas, culturais e estruturais da regido de destino tém um papel fundamental na atraccdo de turistas, bem
como o tipo de oferta turistica disponivel.

0 Mercado turistico é um mercado atipico porque ndo se vende um produto especifico, mas da-se o direito ao
usufruto de um bem ou servico num local diferente do de residéncia. De facto, o modelo Cadeia de Valor de Turismo
é uma representacdo simplificada das relagbes complexas entre os diversos agentes associados a actividade turistica,
nomeadamente, operadores turisticos, hotelaria, restauracdo, empresas de entretenimento e lazer, transportadoras,
comércio tradicional, entre outros, onde o turista é a figura central deste modelo, uma vez que para ele os servi¢os sdo
dirigidos.

O turismo cria beneficios e custos econdmicos sobre a regido de destino, sendo as despesas de consumo turistico realizadas
pelos visitantes o elemento-chave para a avaliagdo do impacto econémico do turismo.

As regides Portuguesas para serem mais competitivas em matéria de turismo, deverdo apostar na diversificacdo do seu
produto, aproveitando os seus recursos naturais e histérico/culturais. Todavia, o Estado deve publicitar mais as suas regides
como destinos de férias, a nivel internacional, e n&o limitar a sua oferta apenas ao Algarve, bem como continuar a investir
em infra-estruturas fisicas, nomeadamente, meios de comunicacao, estancias de lazer e de cultura, com o intuito de tornar
0 pais mais atractivo para a pratica de turismo.



