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Enoturismo em Portugal: forma de desenvolvimento
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Resumo | O Enoturismo é um fendmeno caracteristico de Modernidade, com uma dupla valéncia e significado: constitui-
-se como uma actividade turistica complementar a oferta turistica nacional, predominantemente balnear. Encerra produtos
turisticos onde o interesse pelo conhecimento do vinho e da vinha nas suas dimensdes material, cultural e gastrondmica,
ou seja, simbdlica, se materializam. Pode revelar-se uma actividade complementar da actividade rural e agro-vitivinicola,
ou motor de outras actividades tradicionais, sequindo uma ldgica de “pluriactividade”. Mundialmente esta bivaléncia é
reconhecida. Em Portugal, esta actividade encontra-se ainda na sua primeira idade.

0 presente estudo tem por objectivo o entendimento destas |dgicas de complementaridade, em que medida proporcionam
o desenvolvimento rural e a afirmacao cultural que o encerra. A opcdo de andlise de escala regional permite melhor retratar
as suas especificidades, optando-se pelas regides do Minho, Douro, Alentejo e Setubal. Formula-se como hipétese que, o
Enoturismo é de particular relevancia para estas regides, ndo tanto pelos postos de trabalho ou lucros gerados, mas pelos
processos de interiorizacdo do prestigio e do valor que o trabalho da “arte de fabricar o vinho" induz. Esta imagem de um
rural interessante para quem visita e prestigiante para quem nele participa podem constituir uma alavanca de dinamicas
locais necessérias a sua perpetuacao e fixacao de populagbes. Propde-se, em certa medida, a “comercializagdo” do espaco
rural, dos produtos e culturas, do passado e do presente, de forma a garantir-lhes um futuro.

Palavras-chave | Enoturismo, Pluriactividade, Desenvolvimento Local, Destino.

Abstract | Wine tourism phenomenon is a characteristic of modernity, with a double meaning: it is a complementary
tourism activity to the national tourism offer. It includes tourism products where the knowledge of the wine and vineyards
in their physical, cultural and gastronomic dimensions, i.e., symbolic, are exercised. It may prove to be a complementary
activity of rural and agricultural wine, or the “motor” of other traditional activities, following a logic of “multiple-activities”.
Worldwide this double-valence is recognized. In Portugal, this activity is still in its infancy.

The main goal of this study is to understand the meaning, scale and shape of these complementarities, and how they
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allow local development and cultural identity. The option of a regional scale analysis allows for a better portray of their

specificities, so the following regions in Portugal were selected: Minho, Douro, Alentejo and Settbal. This paper aims to

present the hypothesis that wine tourism is of particular relevance to these regions, not so much by jobs or profits involved,

but for the process of internalization of the prestige and value that the work of “the art of making wine” leads. This image

of a interesting rural region for those who visit and prestigious for those who participates in it, can be an advantage for the

agricultural universe, as a lever of some local dynamics required for its establishment and perpetuation of people in this

environment. The proposal that is made is to some extent, the “commercialization” of rural land, products and cultures,

past and present, to ensure them a future.

Keywords | Wine-tourism, “Multiple-activities”, Local Development, Destination.

1. Introducao

Com raizes em praticas ladicas ancestrais, o
Enoturismo é uma das mais recentes modalidades
de turismo emergentes na contemporaneidade,
associado a utilizacdo dos recursos vitivinicolas de
uma regido, em que o interesse pelo vinho reflecte-se
no conhecimento do produto, do local e do contexto
em que é produzido: o terroir (A.A.V.V., 2002). Foi
na Modernidade, em contexto do pés-guerra, que
surgiram as diferentes actividades turisticas, entre
as quais constavam algumas visitas de natureza
cultural, incluindo visitas a caves e adegas. Contudo,
apenas nos anos noventa é reconhecido como
fenémeno auténomo. Foi definido por Hall em
1996 como: as “visitas a vinhas, adegas, festivais
vitivinicolas e eventos do vinho e da uva nos quais
se prova o0 vinho e/ou se experienciam os atributos
de uma regido vitivinicola e que constituem os
principais factores de motivacao para os visitantes”
(Getz, 2000). O Enoturismo é no fundo uma
“combinacdo de cultura, estilos de vida e territério”
(Getzin A.AV.V,, 1998) e enquadra-se no fenémeno
mais abrangente do Turismo Cultural, constituindo
uma forma particular de Turismo Gastronémico.
Promovem-se as visitas ao campo, a heranga e
arquitectura rural Unicas, a combinagéo entre vinho
e comida regional que envolve a experiéncia de um

espago cénico, da paisagem agricola onde o “mito”
do retorno a cultura ancestral e ao passado sdo
promovidos.

Estamos perante um sintoma da Economia
da Experiéncia, em que se assiste ao aumento do
nimero de viagens onde se procura submergir
numa experiéncia total, com maior enriquecimento,
aprendizagem, divertimento, aventura e complexi-
dade (Ali-Knight e Carlsen, 2003; Hall e Mitchell,
2005). Também o interesse pelo lazer ao ar livre
e pelas propriedades benéficas para a salde, que
o consumo moderado de vinho parece oferecer,
plasmam a busca de habitos saudaveis e de um
estilo de vida menos acelerado.

A maioria dos destinos enoturisticos sdo rurais,
incluem pequenas cidades e aldeias de baixa
densidade demografica, ainda que possa existir
em contexto urbano, ou até mesmo rurbano, na
medida em que algumas caves, adegas, feiras e
festas ou eventos do vinho se situam em centros
urbanos, estrategicamente. Nestes espagos podem
desenvolver-se diferentes formas de Enoturismo:
Rotas do Vinho; Aldeias Vinhateiras; visitas guiadas
ao campo vitivinicola e a Quintas de Agro-turismo
e as Caves e Adegas; Centros e Interpretacdo e
Centros de Visitantes; Museus do Vinho e da Vinha;
Festivais e Eventos Enoturisticos; cruzeiros ou
passeios de helicoptero; Spas Vitivinicolas; entre



outros. Estas formas de Enoturismo encerram ainda
diversas modalidades e praticas, em particular: as
provas; a visualizacdo das operagdes de producao
e engarrafamento; a participagdo nestas operacdes;
travar conhecimento com o proprietério; receber
(in)formacdo sobre o processo de producdo,
armazenagem, aquisicao, ou outros como aulas
de culindria; interpretacdo histérica dos processos
e dos locais visitados (das familias produtoras ou
da regido); a aquisicdo de informacéo técnica e
econdmica sobre a produgdo vitivinicola, a drea em
que se desenvolve e a industria em geral; a aquisi¢ao
de vinhos e produtos associados; oportunidades de
tirar fotos, fazer filmagens e/ou apreciar a paisagem
e a arquitectura local.

Mas a sua complexidade ndo se basta na
sua diversidade ou origem. O Enoturismo encerra
igualmente multiplos significados: para o turista,
constitui uma oportunidade de experimentar é
de aprender algo sobre o vinho e a sua cultura,
seguindo a légica de “edutainment” que caracteriza
0s "novos Turismos” (Getz, 2000; Hall et al,, 200343,
b, 2002; Hall e Mitchel, 2005; Hjalager e Richards,
2002). Para as entidades turisticas, representa “um
nicho de mercado”, uma oportunidade de negdcio
e de criacdo de postos de trabalho. Para os destinos
é uma estratégia comercial. Finalmente, para a
indUstria vitivinicola, & uma oportunidade comercial
para vendas directas, publicidade e educacdo dos
seus clientes” (Getz, 2000).

Encontra-se fortemente assente em tradi¢cdes
ancestrais e num passado que nos define enquanto
civilizacdo ocidental e cristd mas onde a inovacdo
e a modernizacdo de técnicas e tecnologias muitas
vezes de ponta tém estado presentes. Ou seja, tem
a particularidade de se basear em formas agricolas
dindmicas, tendo este sector viticola conhecido
inimeras alteracdes e inovacdes, melhorias em
qualidade um pouco por todo 0 mundo.
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2. Enoturismo: as especificidades regionais
de um fenémeno global

O Enoturismo na Europa e no “Novo Mundo”
possuem dinamicas e dimensdes distintas. De
longe o “Novo Mundo” produziu um conjunto
maior de reflexdes e estudos acerca do fendmeno.
Por outro lado, 0s estudos europeus sdao menos
frequentes e centrados sobretudo no perfil dos
seus turistas. Curiosamente, a antiguidade da
realidade vitivinicola destes dois mundos é inversa:
a tradicdo ancestral de ligacdo ao vinho, ao pao e
ao azeite, culturas tradicionalmente Mediterranicas,
é reconhecida no primeiro caso, contribuindo para
o pendor mais tradicional deste sector, onde o
Enoturismo tem custado mais a afirmar-se. J& no
caso dos paises que apenas mais recentemente
comegaram a produzir vinho, no “Novo Mundo”,
este crescimento tem sido galopante e acompanha-
do pelo desenvolvimento paralelo do Enoturismo.
A escala em que a actividade acontece e o tipo de
empresas envolvidas sao também duas das grandes
marcas de distincdo entre o Enoturismo na Europa
e o resto do Mundo.

Na Europa, o Vinho surge como uma forma
de expressdo cultural, constituindo-se como uma
das mais dindmicas actividades do universo rural,
fortemente subvencionada por fundos comunitarios.
O Enoturismo ndo se desenvolve de forma idéntica
nem homogénea em todos os territérios. Franga,
Italia, Espanha e Portugal integram o grupo de
paises mediterranicos com larga tradicdo vitivinicola.
Porque os vinhos destas regides apresentam
uma notoriedade elevada, muitos dispensam o
Enoturismo, visto quase como um intruso nas
grandes propriedades de producdo industrial.

As primeiras rotas de vinho surgiram por volta
dos anos vinte na Alemanha. Nos anos oitenta, um
pouco por toda a Europa foram aparecendo formas
de TER que na sua modalidade de Agro-turismo
integravam propriedades vitivinicolas. O Espago
Vintur objectiva uma Europa Comunitaria do Eno-
turismo, competitiva mundialmente (Vintur, 2000).
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3. Enoturismo em Portugal: casos de estudo'

O Enoturismo em Portugal é um fenémeno
muito recente e embrionario. A sua reminiscéncia
institucional remonta aos roteiros tematicos
referenciados no Estado Novo. Quanto as praticas
enoturisticas, as visitas a caves e adegas do vinho
do Porto datam do inicio dos anos cinquenta do
século XX e integravam-se em visitas culturais a
cidade do Porto e arredores. Em meados dos anos
noventa assistiu-se a uma alteracdo das logicas
de desenvolvimento da actividade, nomeadamente
devido a sua institucionalizacdo, significando em
alguns casos a atribuicdo de fundos comunitarios.
Antes disso, a actividade nédo era considerada
prioritaria.

Na caracterizacdo da oferta nacional de
Enoturismo destaca-se a diversidade de praticas
e de regides vitivinicolas que constituem a oferta,
mas também a caréncia de coordenacdo entre o0s
agentes que a constituem. Aparecem modalidades
que a diversificam: Feiras, Festivais e Eventos do
Vinho; Museus do Vinho e da Vinha e Centros de
Interpretacdo; Agro-Turismo; Aldeias Vinhateiras e
Cruzeiros, nomeadamente na regido do Douro; e
finalmente Rotas do Vinho, projecto abracado em
1994 por vérias das regides vitivinicolas, criadas no
contexto do Programa de Cooperacao Inter-regional
Dyonisios.

Sd0 onze e correspondem genericamente
as principais regides vitivinicolas nacionais?,
constituindo-se por um ou mais itinerarios. Foram
objecto do Despacho Normativo n.° 669/94,
enquadrando a sua criacdo e financiamento.
Integraram inicialmente: produtores vitivinicolas;
caves, cooperativas, museus, restaurantes, comissoes
vitivinicolas e de turismo, distribuidores e formas de
alojamento turistico, num total de 272 entidades
aderentes. Este Despacho Normativo representa o
inicio de uma nova fase do Enoturismo em Portugal,
porque se revelou 0 marco da sua institucionalizagdo
com a afectacdo de recursos financeiros para o
seu desenvolvimento. Com o decorrer dos anos, 0

grupo de aderentes foi sendo alvo de modificacdes
e evoluiram em termos de quantidade e qualidade
dos percursos propostos, denunciando uma positiva
maturacdo. Apesar de todas as diferencas regionais,
0 balanco da sua avaliacdo nas regides estudadas
foi consensual: ficaram aquém das expectativas que
originaram a sua criacao porque se acredita poderem
ser mais dindmicas e interventoras regionalmente.
O grande dilema prende-se com a natureza da
sua existéncia: devem ser érgdo de promogao e
valorizagdo cultural e turistica, suportadas pelos seus
socios ou devem ser financeiramente independentes,
funcionando como centrais de reservas, e lojas?
Findos os fundos estruturais urge a definicdo de
formas de viabilizacdo destes projectos de forma
sustentada.

No ano de 2000 publicava-se em Portugal, em
Diario da Republica, legislacdo que reconhecia a
Gastronomia Nacional o estatuto de Patrimdnio
Imaterial, institucionalizando-se definitivamente o
valor do patriménio alimentar e das suas tradicdes.

Considerou-se que o Enoturismo devia constar
no Plano Estratégico Nacional do Turismo® (PENT),
apresentado em Janeiro de 2006, integrando o
conjunto de dez tipologias de turismo a desenvolver.
Percebe-se a "Gastronomia e Vinho" como uma
categoria univoca. Sem querer discutir a validade ou
viabilidade do PENT ou das opgbes nele propostas,
reconhece-se que a ligacdo do vinho aos aspectos da
cultura gastronomica é valida e ndo é inédita, como
se pode observar noutros paises europeus. Estando

! A presente analise foi baseada num estudo aprofundado sobre
o Enoturismo em Portugal, objecto de tese de Doutoramento
em Geografia e Planeamento Regional e Urbano, discutida em
Maio de 2009 na Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa,
financiado pela FCT.

2 Rota dos Vinhos Verdes, Rota do Vinho do Porto, Rota das Vinhas
de Cister, Rota do Vinho do Do, Rota do Vinho da Bairrada, Rota
do Vinho da Beira Interior, Rota da Vinha e do Vinho do Oeste,
Rota da Vinha e do Vinho do Ribatejo, Rota do Vinho da Regido
de Bucelas, Carcavelos e Colares; Rota dos Vinhos da Costa Azul e
Rota dos Vinhos do Alentejo.

30 PENT representa um dos eixos correlacionados com o Plano
Tecnolégico Nacional e visa o apoio as actividades turisticas e ao
seu desenvolvimento (ITP, 2006).



previstos financiamentos através do programa
LEADER, do QREN e do PIT e de outros profissionais
a definir posteriormente, deixando em aberto mais
opgdes estratégicas de apoio a esta actividade.

Percebe-se desde logo que o sector estd em
franca maturacdo e evolucdo. Nao se verifica, no
entanto, 0 mesmo desenvolvimento e sinergias em
todas as regides, nem em todos os agentes nela
envolvidos. Por isso se considera basilar que, entender
o Enoturismo em Portugal passa por perceber a
l6gica de divisao territorial da actividade vitivinicola,
por integrar realidades distintas, em: caracteristicas
dos territorios, das economias, sociedades, culturas
e formas de turismo equacionadas.

Os estudos sobre Enoturismo em Portugal
revelam-se escassos e com algumas fragilidades. E
uma actividade em crescimento rapido verificando-
se pouca sedimentagdo tedrica e reflexiva. Muito
existe a fazer, tanto no estudo da oferta como da
procura e na sua forma de adaptacéo aos territorios
em que se desenvolve. Situando-se ndo no Portugal
rural e agricola mas antes no Portugal turistico, este
estudo procurou perceber em que medida e como
devem ser entendidas estas novas interpelacdes ao
mundo rural, ou seja, de que forma Portugal, pais
receptor de turismo, pode proporcionar ao Portugal
vitivinicola novas mais-valias.

3.1. Métodos e técnicas de pesquisa

Tendo por objectivo a apreensdo das
potencialidades que as praticas enoturisticas
promovem no ambito do desenvolvimento regional,
entendeu-se perceber que mais-valia pode Portugal,
pafs receptor de turismo, proporcionar ao Portugal
vitivinicola. Ou seja, se é possivel equacionar
uma dialéctica positiva entre o Portugal rural
e o Portugal turistico. Que complementaridade

% A base de agentes constituintes das Rotas que se considerou
mais actualizada encontra-se disponivel em www.viniportugal.
pt (20/02/07).
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existe entre o Enoturismo e a actividade agricola
em Portugal? E de que forma este turismo de
nicho se revela capaz de ajudar a revitalizar
0S espacos rurais vitivinicolas? Finalmente, se
induz mais valias para as populagdes locais, nao
apenas econdmicas, mas também de valorizagdo
cultural e de identidades locais. Perante estas
inquietagdes foi facil perceber que se ambicionava
uma analise centrada sobretudo da Oferta e nas
suas implicagbes no Desenvolvimento Regional.
Para aprofundar o conhecimento do Enoturismo em
territorio nacional foram seleccionadas quatro das
regides vitivinicolas do pais, ou seja metade das
existentes em Portugal Continental, correspondendo
a unidades e identidades distintas de producéo
e, também a formas de Enoturismo igualmente
diversas. Pelas caracteristicas de clima e de solo,
pelo tipo de propriedade, exploracdo, sistema de
cultivo e pelo tipo de turismo existente, destacamos
concretamente: a Regido dos Vinhos Verdes; a
Regido do Douro; a Regido de Setubal e a Regido
do Alentejo.

Para o estudo empirico destas regides enten-
deu-se aproveitar as Rotas* de Vinho oficialmente
constituidas como forma de identificar o logus
de observacdo. Analisaram-se 0s agentes que as
compdem respectivamente, o que ndo significa
todavia que estas fossem a forma de Enoturismo
que se pretende validar. Foram apenas utilizadas
como ferramenta de levantamento do universo de
forma a calcular a amostra de agentes em cada uma
das regides. Foram ainda seleccionados para analise
mais exaustiva alguns agentes, que se entendeu
representarem referéncias locais, maioritariamente
agentes privados: Quintas, Adegas Cooperativas,
Unidades de Alojamento Turistico e Museus
Regionais ou Locais. Recorreu-se a observagao
participante, tendo existido uma intervencdo directa
e até repetida e prolongada junto de alguns dos
agentes seleccionados. Para uma analise mais
sistematica de informacdo, recorreu-se a métodos
qualitativos, realizando-se entrevistas aos seus
protagonistas. Para além disso, e porque na selecgao
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de entrevistados se teve o cuidado estatistico
de constituicdo de uma amostra significativa do
universo em causa, foi possivel a leitura quantitativa
de alguns dos dados. A amostra de entrevistados
por regido nado foi homogénea, o processo de
seleccdo ndo foi aleatorio, constituindo-se amostra
nao probabilistica por conveniéncia em muitos
dos casos. As entrevistas foram na sua totalidade
conduzidas presencialmente, num total de 56.
Aanélise dos dados foi quantitativa (analisada através
de SPSS) e qualitativa (analise de contetdo das
entrevistas). Este trabalho ndo objectivou encontrar
uma generalizacdo de ocorréncias. Entendeu-se
mais proveitosa a procura das especificidades
que representam o mosaico de diversidades que
caracteriza o cenario nacional.

3.2. 0 potencial de desenvolvimento regional e a
criagao de valor

A agricultura e a actividade turistica em Portugal
tém trilhado caminhos proprios, conhecido escolhos
multiplos, sendo profundamente marcados pelas
opgoes politicas, econémicas, culturais e ambientais,
mas também por condicionantes geograficas que
na globalidade derivam da logica de integracdo no
espaco europeu Unico. Percebe-se que, a cada regiao
vitivinicola nacional correspondem modalidades
distintas de Enoturismo, e em consequéncia légicas
de alavancagem diversas ao nivel das dinamicas de
desenvolvimento produzidas.

Da andlise das entrevistas realizadas e do
seu cruzamento entre as diferentes dinamicas
encontradas nas regides em estudo concluiu-se que,
o desenvolvimento local e regional é possivel, quando
a actividade enoturistica se baseia em apostas
de qualidade, inovacdo, dimensao consideravel
do negécio do vinho subjacente, levando a uma
certa complexidade da oferta e a “pluriactividade”
(Covas, 2007). A maioria dos impactes e esta
complementaridade de negécios sdo contudo de
reduzida dimensdo. A dindmica criada é limitada ao

nivel econémico-financeiro. A aposta na actividade
para a grande maioria dos protagonistas faz-se
pela visibilidade, imagem, fidelizacdo de clientes,
nao mensuravel no imediato em termos de retorno
financeiro. £ portanto uma aposta de longo prazo.
Revela-se um processo de base enddgena capaz
de cativar investimentos e dinamicas exdgenos,
legitimados pelos interesses dos visitantes.
O Enoturismo para estes interlocutores é considerado
uma forma complementar de negécio, e uma forma
de marketing e comunicagdo, de protagonismo.

A criacdo de valor fruto do desenvolvimento
desta actividade é, no entanto, um processo distinto
em fungdo da individualidade e da diversidade
das diferentes regiées que compdem o territério
nacional: o Douro paisagem-patrimoénio da UNESCO;
o verde Minho dos Solares, do Turismo de Habitacdo
e do Vinho Verde; as Herdades de grande extenséo
e a gastronomia intensa em sabores, cheiros e
sensacdes do Alentejo com tintos encorpados
e novos; Setdbal do Moscatel, das praias, dos
castelos e da Arrabida. Nas regides estudadas, o
Enoturismo constitui um importante complemento de
negocio para quem o desenvolve e que proporciona
dinamicas aglutinadoras de sinergias com outras
actividades, para além das vinicas e turisticas. Das
mais inovadoras as mais tradicionais, apresentam
niveis de qualidade equiparaveis e por vezes até
superlativos em relacdo a outras regides do globo.
De norte a sul surgem projectos interessantes: o
Aqua Pura Douro Valley, a Herdade da Malhadinha
Nova Country House & SPA, a Adega Mayor, sao
estandartes desta dinamica, alguns dos quais ja
introduziram a vinoterapia nas ofertas dos seus
modernos Spas (Cavaco e Medeiros, 2008). Em
nosso entender, estes projectos podem constituir
importantes nucleos de valorizagdo das suas
envolventes, ancoras, tanto em termos urbanisticos
e estéticos como na dinamizagdo turistica da regido,
ou seja, potenciando o desenvolvimento regional
através de dinamicas auténomas que valorizam
os territorios onde se implementam e servem de
exemplo a outros investidores. Sao os primeiros



grandes investimentos, “projectos semente”,
certamente ndo serdo os Ultimos e ndo ficardo
isolados.

Assiste-se paralelamente a uma requalificacdo
do patriménio destas regides, que ao ser valorizado
por aqueles que as visitam é também olhado por
aqueles que o habitam e a quem pertence, de forma
distinta. Mais do que requalificacdo fisica, trata-se
da afirmacdo de identidades locais, da preservagdo
do patriménio material e imaterial que provem
de uma ancestral ligacdo ao campo e a vinha. O
Portugal vitivinicola tem hoje orgulho das suas
raizes, conferindo-lhes “valor” econémico e cultural.
N3o se trata, no entanto, de "museificar” lugares.
Caminha-se para o encontro de novas oportunidades
de negocio, de emprego e de dinamizacdo destes
territorios, sobretudo de dignificacdo de quem
ai trabalha e reside. Os Programas de Iniciativa
Comunitaria LEADER tém servido de apoio a alguns
destes projectos.

Ao desenvolver um gosto estético de valorizagao
de paisagens profundamente trabalhadas pelo
Homem, como sejam os mortérios do Douro, a
“vinha de enforcado” na regido minhota ou as
vinhas em extensao e planura do Alentejo, estamos
a valorizar a actividade, a conota-la de um valor
patrimonial nacional, que é vendido aos visitantes
para “consumo visual” mas também e sobretudo
pela oportunidade de "experienciar” o diferente, o
“rural re-inventado”, que para a populagdo urbana
é hoje o “exdtico”. O Enoturismo constitui-se assim,
como um importante vector de valorizacdo cultural,
de reabilitacdo e de melhoria da imagem, das infra-
estruturas e da auto-estima de quem nela participa.

Revela-se economicamente rendivel nomeada-
mente para agentes que possuem grande capacidade
de actuagdo e captacao de mercados vitivinicolas e
em consequéncia turisticos. Ressalta um individua-
lismo acentuado dos seus protagonistas, agentes
privados, 0 mesmo que lhes permitiu com sucesso
destacarem-se nos negécios do vinho nacional
e internacionalmente. Percebe-se, por isso, a
dificuldade em dispensar algum protagonismo para,
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em conjunto, consolidar a imagem de marca da
regiao em que se integram. Estamos optimistas a
este respeito: habituados aos dificeis designios da
natureza com que diariamente lutam na producao
dos seus néctares, é apenas uma questao de gestao
de vontades e de alguma persisténcia, investimento
e tempo que tornam evidente esta necessidade
de criagdo de “destinos enoturisticos”. Portugal
conseguiu, a semelhanca de outros paises na
Europa, que alguns dos seus empresarios particulares
alcangassem maior notoriedade internacional que o
destino no qual se integram.

Alguns destes agentes desenvolvem o seu
quotidiano na regido, mas habitam em espacos
urbanos de proximidade, onde as suas familias
tém maiores e mais oportunidades de escolha e
qualidade de vida, opcdo que permite contrariar
relativamente a macrocefalia de alguns dos centros
urbanos nacionais. Estes nucleos urbanos de média
dimensdo ganham assim importancia no processo
de Desenvolvimento Local, para o qual se revelam
pecas fundamentais. O Desenvolvimento Sustentével
das regides quer-se filho de um processo enddgeno,
com recurso a forcas exdgenas. Por isso se defende
que, o Desenvolvimento Local e Regional sustentavel
s6 é possivel se existir massa critica local, dinamica,
capaz de dar corpo e voz aos interesses e opgoes
a integrar cada regiao em particular. O Enoturismo
parece favorecer claramente este processo.

0 Enoturismo ndo é concebido como uma forma
de distribuicdo do vinho, porque a centralidade
desta accdo assenta na existéncia de distribui-
dores nacionais e internacionais especializados, a
semelhanga de outros contextos europeus.

De uma forma geral sabe-se pouco acerca do
Enoturista e dos seus varios perfis e necessidades.
0 estudo destes mercados carece de um aprofunda-
mento urgente porque percebendo-se que se tratam
de nichos turisticos ou se trabalha no sentido de os
conhecer ou incorre-se no risco de se irem perdendo
oportunidades.

O Enoturismo ndo se esgota na orientacdo para
actividades relacionadas com o vinho e esse é 0



RT&D

N°13/14 | 2010 | INACIO e CAVACO

grande trunfo ao nivel da sua complementaridade
e contributo para o desenvolvimento regional.
A criacdo de valor regional também se verifica
na promogao de outros produtos regionais, da
gastronomia e de produtos agricolas por permitir a
criagdo de sinergias relevantes, e que se estendem a
outros sectores do tecido social local, que usufruem
da exposicao a estes mercados, muitas vezes por
um processo de osmose com o vinho da regido.
Em qualquer das regides, as épocas altas e baixas
de ambas as actividades sdo coincidentes, pois as
épocas de mais trabalho intensivo na vinha atraem
mais visitantes, no mesmo periodo, em particular
nas vindimas e no verdo. Ou seja, o Enoturismo nao
consegue fazer diminuir a sazonalidade acentuada.
Ao nivel dos postos de trabalho criados é ainda
uma actividade pouco representativa no tecido
social e econdmico local, pelo menos a maioria dos
projectos &, ainda que se possam considerar algumas
excepcdes, nomeadamente as formas de alojamento
de maior dimensdo. O panorama nacional é, a este
respeito optimista, estamos contudo no inicio e
conscientes de que ndo ird afectar todos os agentes
de igual forma, j& que nem todos saberdo tirar o
maior proveito desta oportunidade. Muitos revelam-
se contudo atentos e informados sobre o mercado
nacional e internacional, em particular sobre os seus
concorrentes directos e indirectos. A articulagdo e os
objectivos claros e comuns sao por isso os factores
mais prementes e criticos em todo este processo.

4. Conclusoes

A "agricultura é uma actividade econémica
que permanece importante em Portugal, mais
pelo emprego, pela ocupacdo do espaco e pela
multifuncionalidade, da producdo de bens a
conservagao de valores culturais, do que pelo
valor relativo do produto, expresso por exemplo
no PIB." (Cavaco, 2005:34). Neste destacam-se,
contudo, alguns produtos, tradicionais, dinamicos

e modernos, como é o caso da vinha e do vinho:
recursos endégenos caracteristicos de muitas das
regides portuguesas, e em particular das quatro
analisadas, produtores de riqueza e indutores de
outras actividades ndo directamente associadas ao
sector primario, como o0 turismo, mas nao menos
basicas nos processos de desenvolvimento regional
e local.

As visitas a locais onde a actividade vitivinicola
se desenvolve ndo constituem uma novidade no
territorio nacional, existem ha mais de 40 anos.
Contudo, a diversidade de formas e praticas que o
Enoturismo assume nestes territérios sao recentes,
datando de meados dos anos noventa. Através
deste processo, o Enoturismo tem vindo a revelar-se
capaz de atrair para o interior projectos de grande
qualidade que potenciam alguma dindmica de
fixagdo de populagdes, criando postos de trabalho,
ainda que limitados, propiciando a captagdao de
investidores externos nacionais e internacionais.
De norte a sul do pais surgem projectos de grande
interesse estratégico, ndo pelo nimero de captagdes
e capacidade logistica existente, mas pelos valores
e perfis de visitantes e turistas que se revelam
capazes de atrair. E essencialmente no dominio do
investimento privado que se tém realizado muitos
destes projectos. A maioria dos impactes e esta
complementaridade de negécios sdo contudo de
reduzida dimensdo, sao marginais, e a dindmica
criada é limitada ao nivel econémico-financeiro.
A aposta na actividade, pelo menos para ja, para
a grande maioria dos protagonistas faz-se pela
visibilidade, imagem, fidelizacdo de clientes, ndo
mensuravel no imediato em termos de retorno
financeiro. E portanto uma aposta de longo prazo.

Na Cultura Contemporanea o espago da Imagem
é fundamental. A imagem dos vinhos portugueses
é favorecida pelas especificidades dos contextos
territoriais em que sdo criados. A valorizacdo e
divulgacdo destas paisagens vitivinicolas Unicas
podem assim ser um factor distintivo a reter face
a concorréncia mundial. Acrescentam valor ao
produto e a toda a tradicdo cultural que este



encerra. A actividade revela-se um processo de
base enddgena capaz de cativar investimentos e
dinamicas exdgenos, justificados pelos interesses
dos visitantes. O Enoturismo é considerado uma
forma complementar de negdcio, mas é também e
sobretudo uma forma de comunicacao.

O Enoturismo constitui-se assim, nos territdrios
estudados, como um importante vector de
valorizacdo cultural, de reabilitacdo e de melhoria
da imagem, das infra-estruturas e da auto-estima
de quem nela participa na constituicdo da oferta.
Ou seja, permite a valorizagdo das tradigdes, a
preservacao do patriménio e em consequéncia
o desenvolvimento de um auto-conceito. Mas
também pode revelar-se economicamente rendivel
quando devidamente explorado, nomeadamente
pelos agentes que possuem grande capacidade
de actuacdo e captacdo de mercados vitivinicolas
e em consequéncia turisticos. O desenvolvimento
endogeno é possivel nesta modalidade e é também
verdade que ele consegue captar recursos e meios
exdgenos que em articulacdo ja hoje se encontram
no terreno. O vinho, é assim heranca do passado,
produto do presente, projecto com futuro que é e
sera um agente catalizador de Desenvolvimento
Turistico numa légica de pés-modernidade.
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