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O papel dos icones urbanos e arquitetoénicos na
constru¢ao da imagem turistica de Fortaleza (Ceara, Brasil)
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Resumo | O objetivo do presente artigo € destacar o papel dos icones urbanos e arquiteténicos na construgao
da imagem turistica da cidade de Fortaleza, Ceara, Brasil, analisando criticamente as principais intervengdes urbanas
voltadas para o incremento da atratividade turistica, bem como os projetos e idéias de requalificaco, inferindo sobre as
contradi¢Oes do processo de producdo e consumo do espaco voltado para o turismo. O artigo adota como metodologia
uma sintese de referéncias tedricas e empiricas. A principio, recorre a uma analise conceitual do papel dos icones urbanos
e arquitetdnicos em uma perspectiva historica, realcando principalmente o seu significado contemporaneo, bem como a
relagdo do turismo com o consumo do espaco. Em seguida, analisa as principais intervencbes urbanas em Fortaleza que
foram motivadas pela atividade turistica, como os projetos de requalificacdo de dreas histéricas e a criacao de complexos
culturais. A fim de atestar a recorréncia aos icones urbanos e arquitetonicos na construcdo da imagem turistica de Fortaleza
destaca os principais projetos e idéias de intervencdo para orla. A relevancia deste trabalho se situa na necessidade de
compreender o papel do turismo nos processos urbanos contemporaneos, enfatizando a inclusdo das estratégias de place
marketing e o significado do desenho urbano e da arquitetura na construcdo da imagem turistica de Fortaleza.

Palavras-chave | fcones Urbanos e Arquitetdnicos, Imagem Turistica, Fortaleza, Brasil.

Abstract | The aim of this paper is to highlight the role of urban and architectural icons in the construction of the
tourist image of the city of Fortaleza, Ceard, Brazil, critically analyzing the major urban interventions aimed at increasing
the attractiveness of tourism, as well as projects and ideas for requalification, identifying the contradictions of the process
of production and consumption of space related to tourism. The methodology is a synthesis of theoretical and empirical
references. First, it presents a conceptual analysis of the role of urban and architectural icons in a historical perspective,
emphasizing particularly its contemporary meaning, and the relationship of tourism with the consumption of space. Then,
analyzes the major urban interventions in Fortaleza that were motivated by tourism, such as urban renewal projects in
historic areas and establishment of cultural centers. In order to demonstrate the recurrence of urban and architectural
icons in the construction of the tourist image of Fortaleza highlights key projects and ideas for action to the coast. The
relevance of this work concerns the need to understand the role of tourism in contemporary urban processes, emphasizing
the inclusion of strategies to place marketing and the importance of urban design and architecture in the construction of
the tourist image of Fortaleza.
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1. Introducao

O presente trabalho trata do papel dos
icones urbanos e arquitetdnicos na construcao da
imagem da cidade de Fortaleza (Ceard, Brasil).
A estrutura do artigo se divide nos seguintes
pontos: analise tedrica do papel dos icones urbanos
e arquitetonicos, realcando principalmente o seu
significado contemporaneo; analise empirica das
principais intervengbes urbanas em Fortaleza que
foram motivadas pela atividade turistica, como os
projetos de requalificagdo das éreas histdricas e a
criacdo de complexos culturais; finalmente, destaca
0s principais projetos e idéias de intervencdo para
orla a fim de atestar a recorréncia aos icones
urbanos e arquitetdnicos na construgao da imagem
turistica de Fortaleza destaca os principais projetos
e idéias de intervencdo para orla.

2. 0 papel dos icones urbanos e
arquitetdnicos

0O desenho urbano e a arquitetura cumprem um
papel fundamental na criacdo do atrativo turistico.
Alis, o turismo ndo so6 estimula a criacdo de novas
configuragdes urbanas e arquitetnicas, como se vale
das existentes, inclusive as concebidas e erguidas
dentro de contextos histérico-sociais absolutamente
distintos no tempo e no espago, quando a motivagao
da sua construcdo ndo guardava nenhuma relagdo
com o turismo, pois tinham sua funcao relacionada
a afirmacdo do poder politico ou religioso, ao
poder econdmico ou mais recentemente a légica da
produgdo industrial e aos avangos tecnoldgicos.

Em varios lugares do mundo, muito destes
artefatos culturais, pela materialidade e permanéncia
na paisagem, constituem verdadeiros icones urbanos
e arquitetonicos, seja porque foram criados para tal
fim, ou tal predicado Ihe foi concedido ao longo do
tempo. E remoto o papel do desenho urbano e da
arquitetura na criacao de icones, que sintetizaram

em uma imagem simbolica pretensdes ideoldgicas
das mais diversas (religiosas, politicas, étnicas,
econdmicas, etc).

Além da sua carga simbolica, atribuida enquanto
valor cultural pela sociedade a época de sua
construgdo, a condicdo de icone pode ser reforcada
por um processo continuo de ressemantizacao.
Esta notoriedade e relevancia dos icones urbanos e
arquitetonicos face a sua longevidade se evidenciam
na sua materialidade intrinseca, evidenciada na
maioria das vezes pela sua forma, escala, monumen-
talidade, insercdo espacial, relagdo com o ambiente
natural, entre outros aspectos.

Desta forma, pretende-se adotar o conceito de
icone conforme a citacdo abaixo:

“Um icone urbano e arquitetonico pode ser definido
como um artefato — um objeto arquitetdnico, uma
organizacdo espacial, etc — que possui um carater
sintetizador de uma série de forcas sociais, culturais,
politicas, econdmicas, etc., que os faz significantes
mesmo quando seu objeto ndo tenha mais existéncia e
que através de certos elementos em comum com outros
objetos podem ser usados para representar tal objeto.
Desta forma, um icone urbano e arquitetonico é um
signo representativo dessas forcas mesmo quando elas
ndo estejam mais atuando em outro momento socio-
-historico. E, é justamente por representar esse valor,
em um determinado momento, que esses artefatos
podem ser considerados icone em outro momento,
seja em relagdo a outros signos, como em relagdo
aos objetos designados pelos signos, ou aqueles que
o utilizam (nas praticas urbanas cotidianas, como
referencias projetuais, etc)”.

Entretanto, atuam na concepcao dos icones
urbanos e arquitetbnicos contemporaneos novas
dinamicas, relacionadas em muitos aspectos a
valorizacdo dos lugares como cenarios do consumo,

! Conceito defendido por Roberto Segre, historiador e critico
de arquitetura em disciplina de pds graduacao da FAU-UFRJ,
denominada fcones Urbanos: Interpretaco e representacio.



e por isso mesmo funcionam como catalizadores do
desenvolvimento urbano profundamente intricados
a légica do turismo. O apelo ao consumo dos lugares
nao se estabelece simplesmente enquanto uso, mas
como imagem. A fim de qualificar esta imagem para
0 CONsUMOo, pois o icone sintetiza e se confunde com
a prépria imagem urbana?, o turismo, inserido nas
politicas publicas das diversas instancias do poder,
se vale das estratégias do place marketing.

O place marketing preconiza, entre outros
aspectos, a divulgacdo e mercantilizacdo dos
lugares em escala mundial, contribuindo para tal
objetivo as redes de informacdo e comunicacdo
contemporaneas.

“Esses icones da contemporaneidade sdo construidos
a partir de uma concepcéo politica, que visa sua
projecdo internacional. Se, em outros momentos,
eles possufam um significado e uma aparéncia
condizentes com a sociedade local, eles agora
pertencem a sociedade global” (Hazan, 2003:2).

A criacdo de icones urbanos e arquitetonicos
constitui uma das principais estratégias utilizadas
para a construcdo e reforco da imagem turistica dos
lugares, assim como servem para atrair investimentos
publicos e privados para as cidades e regides. Trata-
-se de um processo crescente de mercantilizagdo da
cultura, transformada em insumo para obtencdo de
vantagens econdmicas.

A concepgdo dos icones urbanos e arquitetonicos
na atualidade satisfaz as mudancas de rumo no
cendrio da arquitetura e urbanismo contemporaneos.
Assim como a arquitetura e o urbanismo modernos
refletiam a légica capitalista da producéo, buscando
associacOes estéticas, técnicas e funcionais com
a racionalidade industrial, ao que tudo indica a

2 Neste sentido, imagem urbana "(...) corresponde & informacao
solidamente relacionada com um significado que se constroi
numa sintese de contornos claros que a faz tnica e intransferivel
(...) E um cédigo urbano e impde uma leitura e fruicdo que estéo
claramente inscritos na cidade como espago construido” (Ferrara,
2000:118).
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arquitetura contemporanea se sustenta na l6gica do
consumo, reproduzindo e criando uma diversidade
e variedade estética, técnica e funcional condizente
com 0 processo contemporaneo de acumulagao.

As tendéncias contemporaneas no urbanismo e
na arquitetura se confundem com a denominacao de
pds-moderna, termo demasiadamente desgastado e
em muitos aspectos utilizado de forma pejorativa.
Enquadrar toda a produgdo arquitetdnica contem-
poranea como pds-moderna constitui um equivoco,
pois se trata de um reducionismo estilistico diante
da diversidade e heterogeneidade de “postura
arquitetonica”, que

“(...) se baseia na consideracdo que certos arquitetos
oferecem opg¢des de tipo de espacos, materiais,
linguagem, tecnologias e relagdes com a cidade.
Essas opcOes mantém uma certa coeréncia e
permitem delimitar certas posturas determinantes “
(Montaner, 2001:178).

Em termos gerais, poderiamos afirmar que estas
posturas arquitetdnicas se manifestam em posicio-
namentos diante da cidade e da arquitetura muitas
vezes dispares, a saber: o contextualismo cultural, a
valorizacdo das linguagens histéricas do passado, o
ecletismo, os revivals, a escandalizagdo da tecnologia,
a excessiva abstracdo formal, a continuidade com
a linguagem da arquitetura moderna, entre outras.
Malgrado estas diferencas conceituais e éticas,
prevalece na arquitetura contempordnea um gosto
formalista, acreditando na sua capacidade comu-
nicativa de expressar contelidos sociais, que vem
reduzindo a arquitetura a pura visualidade, a imagem
que pode ser veiculada e convertida em espetaculo
para alimentar o consumo dos lugares.

Outro aspecto que agrega valor aos fcones
urbanos e arquitetdnicos em consonancia com as
tendéncias da arquitetura contemporanea é o fato
de “serem projetados por arquitetos conceituados
mundialmente, que com seu reconhecimento
profissional, ajudam a mitificar essas construcées
desde a sua concep¢do” (Hazan, 2003:2).
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0 Centro Georges Pompidou (1977), em Paris,
foi um dos primeiros edificios contemporaneos
a se afirmar como icone urbano e arquitetdnico,
pelo papel que cumpriu na reabilitacdo de um
distrito urbano da cidade e na propagacao em
escala mundial da capacidade de Paris de afirmar
a sua contemporaneidade cultural e econdmica no
mundo globalizado. A ratificacdo de Paris como
cidade mundial foi reforcada pelas politicas culturais
implementadas por Francois Mitterrand entre 1981
e 1998, através de grandes intervengbes urbanas,
conhecidas como Grands Travaux, tais como o Grande
Arco de La Defense, o Parc de La Villette, a Cidade
da Musica, a Biblioteca Nacional da Franga Frangois
Mitterrand, a Opera da Bastilha, o Instituto do Mundo
Arabe e a ampliacdo do Museu do Louvre.

Vérias cidades do mundo apostaram no poder
destes icones urbanos e arquitetdnicos, como foi
0 caso de Bilbao, com a construcdo do Museu
Guggenhein. "0 museu se converteu imediatamente
em sinénimo de toda uma cidade e um simbolo
de regeneracdo de uma zona problemdtica da
Espanha” (Ockman, 2006:261). O Guggenhein de
Bilbao se transformou no exemplo mais emblematico
da capacidade de impulsionar o desenvolvimento
turistico a partir da constru¢do de um icone, uma
vez que a cidade de Bilbao capturou subitamente
a atencdo mundial como sendo “a surpresa
arquiteténica mais glamorosa deste fim de século”
se inserindo, assim, nos roteiros turisticos da Europa.
A estratégia utilizada em Bilbao, que teve seu
protagonismo econdmico ligado anteriormente a
atividade industrial, condicdo esta que foi subtraida
diante daeconomia pés-industrial, demonstra o poder
do turismo enquanto propulsor do desenvolvimento
econdmico.

Estas estratégias tiveram ampla aceitagdo em
diversos lugares do mundo. No Brasil, o exemplo
mais conhecido da promocdo da imagem turistica
dos lugares através da construcao de icones urbanos
e arquitetdnicos foi em Niterdi, com a construcdo
do Museu de Arte Contemporanea e o Museu
Oscar Niemeyer em Curitiba, ambos projetados

pelo arquiteto Oscar Niemeyer, confirmando a
importancia da autoria para a mitificagdo do icone.
Além das experiéncias concretas quanto a
producdo de icones como promotores da atividade
turistica, algumas destas inten¢des ficaram no papel,
como foi o caso do Museu Guggenhein no Rio de
Janeiro, projetado pelo arquiteto Jean Nouvel.

No caso de Fortaleza, verifica-se também a
intencdo de promover o turismo e a imagem da
cidade através da estratégia dos icones, inserida nas
propostas de intervencdo e requalificacdo urbana.
O exemplo concreto mais conhecido neste sentido
foi 0 Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura. No
entanto, outros projetos e idéias foram concebidos
para sustentar a idéia de Fortaleza como uma
metropole turistica.

De acordo com os modelos internacionais e
nacionais mais emblematicos, a maioria dos projetos
de interven¢do que objetivaram erigir estes marcos
urbanos se destinou a reabilitar as areas deprimidas
da cidade (centro, zona portudria). Em Fortaleza,
a particularidade destas intervengdes diz respeito
a sua implantacdo na orla maritima da Cidade,
reforcando o litoral como lugar privilegiado para o
incremento da atividade turistica.

3. Intervencdes urbanas em Fortaleza:
desenho urbano e arquitetura

A urbanizacdo de Fortaleza atrelada ao turismo
se manifesta nas intervencdes urbanas, que além de
produzirem novos usos e apropriagdes, contribuem
pra a construcdo da imagem turistica de Fortaleza.

As principais intervengdes urbanas fruto do
desenho urbano e da arquitetura constituem:

3.1. 0 Centro Dragao do Mar de Arte e Cultura

0O Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura pode
ser apontado como uma experiéncia emblematica no



que se refere ao papel privilegiado das intervencdes
no espaco urbano na promog¢do da imagem
turistica de Fortaleza. Tal propésito foi baseado
na pretensdo de articular politica cultural, turismo
e renovacao urbana (Gondim, 2001). A politica
cultural funcionaria como um nicho do mercado
turistico do Ceara via turismo cultural, representando
uma alternativa além da ja consolidada modalidade
turistica de sol e praia.

A implantacdo do equipamento na Praia de
Iracema, contigua ao Centro de Fortaleza, surgiu
da necessidade de renovacdo urbana da érea em
questdo. Sequndo Sanchez (2003:62) a “revitalizacdo
de dreas degradas, recuperagdo de frentes maritimas
e zonas portudrias representam um dos importantes
produtos no mercado de cidades”, tanto pelo seu
aspecto simbolico, que remete a modernizagdo,
como pela atratividade turistica que exerce.

"0 Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura foi
inaugurado em abril de 1999 e abriga nos seus
13.000 metros quadrados dois museus (Museu
de Arte Contemporanea e Memorial da Cultura
Cearense), um teatro, dois cinemas, um anfiteatro, um
auditorio e um planetario, espacos destinados a cafés,
livrarias, restaurantes, além de espacos livres, pracas
e areas de estacionamento. Os espacos culturais
estdo distribuidos de forma fragmentada no terreno
de 20.000 metros quadrados com um desnivel de
10,50 metros na direcdo praia-sertdo. Esta ligagdo se
da por meio de uma passarela metalica que interliga
0s equipamentos culturais tanto no plano horizontal,
como vertical” (Paiva, 2005:132).

Passado dez anos da inauguracdo do Centro
Dragao do Mar deArte e Cultura, verifica-se que houve
grandes transformagdes no seu entorno, tais como: a
reutilizagdo dos galpdes e sobrados remanescentes,
através de usos ligados ao turismo como boates,
bares e restaurantes, que conseqlientemente
repercutiu na valorizacao imobiliaria dos terrenos
e edificagdes; um processo de “enobrecimento” do
lugar, que gradativamente expulsou as atividades

RTeD | N°13/14 | 2010

existentes, principalmente os ateliés de artistas
locais, que se viram impossibilitados de pagar
altas taxas de aluguel, tendo como conseqliéncia
a substituicdo por atividades ligadas ao turismo
e lazer que enxergavam neles um excelente nicho
de mercado; a monofuncionalidade da area como
espaco de lazer e turismo, caracterizados pelo
esvaziamento diurno e a alta concentragdo noturna;
invasao do espaco publico pelo privado de forma
desorganizada pelo mercado informal, a formacdo
de um quadro de violéncia na &rea, como assaltos,
roubos de veiculos e consumo de entorpecentes.

Sem duvidas, o Centro Dragao do Mar se
inseriu nos fluxos turisticos da capital, mantendo
uma atratividade cultural de lazer indiscutivel. No
entanto, verifica-se que os resultados contidos nos
objetivos da proposta de intervengdo ndo foram
alcancados, outros sequer foram contemplados,
como a integragdo com a Av. Monsenhor Tabosa,
que seria uma forma de estabelecer equilibrio
entre as atividades diurnas e noturnas e a conexao
com o Calcaddo da Praia de Iracema através da
Avenida Almirante Tamandaré, evitando o processo
de degradagdo da orla da Praia de Iracema e sua
especializagao como territorio do prostiturismo.

As faldcias da proposta de intervencéo e
especificamente da linguagem do projeto foi objeto
de estudo de varios pesquisadores (Gondim, 2006;
Costa, 2003; Barbosa, 2007; Paiva, 2005). Ha
quase um consenso nas analises destes autores
que o Dragdo do Mar foi uma estratégia politica
motivada para incrementar a atividade turistica em
Fortaleza e reforcar ndo somente a imagem turistica
da cidade, mas fortalecer a imagem do Governo das
Mudangas.

Como intervencdo pontual a construcdo do
Centro Dragdo do Mar foi insuficiente para promover
um processo de transformacdo mais efetivo e
equilibrado da area, uma vez que ndo conseguiu
impulsionar a reabilitacdo urbana e a protegao
do patriménio histérico-cultural nem no Centro,
nem na Praia de Iracema. A implementacdo do
Centro Multifuncional de Feiras e Eventos do
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Figura 1 | Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura.

Ceara projetado para se localizar junto ao Poco
da Draga ndo se concretizou, reduzindo o poder
de transformacdo e confirmado as limitacdes das
intervencdes pontuais.

3.2. Intervencdes na orla da Praia de Iracema

A construcdo do calcaddo da Praia de Iracema
implementada pela Prefeitura Municipal de Fortaleza
na década de 1990 pode ser considerada uma
importante intervencdo voltada para o turismo. Até
entdo, a maioria das intervencdes da orla através
dos calcaddes e pélos de lazer, inclusive localizados
em trechos degradados do litoral se voltaram para
o lazer da populagdo local. O cal¢addo da Praia
de Iracema compreendido entre a Igreja de Séo
Pedro e a Ponte dos Ingleses, associados ao pdlo
gastrondmico e etilico, contribuiu, subitamente, para
qualificar o local como importante atrativo turistico.

Legenda:
1 = Memorial da Cultura Cearense
2 —Rua de Pedestres
3 —Praca (agora)
5 — Estacionamento
6 - Biblioteca Piblica
7 - Ponte Metalica
8 —Café Cultura
9 —Sobrados antigos
10 — Auditdrio, Teatro, Cinemas
11 = Planetdrio
12 — Anfiteatro

13 ~Rampa Fonte: Paiva, 2005,

0 calcadao favoreceu a integracao fisica e visual
com o mar. Embora bastante estreito, os caminhos,
0s espagos de convivéncia devolviam parcialmente a
populacdo os espacos de lazer que foram perdidos
em funcdo do processo de erosao da faixa de praia.

A Praia de Iracema constituiu um dos principais
lugares de intervencao urbana voltada para o turis-
mo por parte da Prefeitura e do Estado, materializan-
do inclusive a rivalidade politico partidaria das duas
instancias do poder a época, visiveis na desarticula-
¢ao e concorréncia entre as intervencoes.

Além do calcaddo, a Prefeitura interveio no
lugar com a reconstru¢ao do Estoril, importante
edificacdo construida na década de 1940 e que foi
utilizada como base de apoio para os americanos
durante a Segunda Guerra e depois como ponto de
encontro da boemia fortalezense. A reconstrucao da
antiga Vila Morena, como era chamada a época da
sua construgdo, malgrado todas as contradi¢bes de
reconstruir de forma literal um edificio em ruinas,



foi uma estratégia de fortalecimento da imagem do
bairro associada ao passado boémio e glamoroso,
revelando que o passado constitui um atributo
altamente valorizado no mercado de atrativos
turisticos.

A paisagem do bairro foi incorporando a estética
do passado, visiveis na feicdo das fachadas dos
bares, restaurantes e boates, contribuindo para
caracterizar o lugar como um cenario turistico,
revelando dois processos dialéticos: o espago do
consumo e o consumo de espago.

A Nova Ponte dos Ingleses, resultado da reforma
da antiga ponte que servia as atividades portuarias,
foi uma intervencdo empreendida pelo Governo do
Estado a fim de qualificar turisticamente o lugar.
O projeto vislumbrou a utilizagdo da ponte como
um espaco de contemplacdo e de apoio turistico.
A linguagem utilizada no projeto obedece a
estetizagdo dos espacos turisticos ao apelar por uma
imagem arquetipica de um pier. Trata-se de grande
deck de madeira com alguns equipamentos urbanos
com telhados fortemente inclinados sem guardar
nenhuma identificacdo com as caracteristicas da
arquitetura local.

A visitacdo ao lugar foi bastante intensa
e se inseriu nos roteiros turisticos da cidade
organizados por empresas e agéncias de turismo.
Atualmente a utilizacdo da ponte esta condicionada
ao processo de abandono generalizado da Praia de
Iracema. Entretanto, a sua imagem veiculada em
cartdes postais e propagandas turisticas da Cidade
confirmam o seu papel na construcdo da imagem
turistica de Fortaleza.

A Praia de Iracema sofreu um processo intenso
de transformacdo, principalmente no que se refere
aos impasses entre 0 espago destinado ao turismo
e 0S Usos existentes, entre 0s quais a habitacdo. No
entanto, durante um certo tempo o local serviu as
atividades de lazer da Cidade sem apresentar muitos
conflitos com os usos turisticos, estes por seu turno,
foram se impondo e resultando no processo de
degradagéo sécio-espacial por conta da modalidade
de turismo sexual que se apropriou da area.
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Fonte: Site Secref

Figura2 | Ponte dos Ingleses.

3.3. Intervencdes urbanas no Centro de Fortaleza

0 Centro de Fortaleza, pela sua carga simbélica
— representada pelo seu acervo histérico e cultural
— passou a ser incorporado timidamente como alvo
para promogdo do turismo através do discurso da
requalificacdo diante do quadro de degradagdo da
area.

A incorporacdo dos centros historicos a logica
do turismo foi uma estratégia utilizada em varias
experiéncias internacionais, como foi o caso de
Bolonha, Boston, Barcelona, Paris, Buenos Aires e
Bilbao, e nacionais como o corredor cultural do Rio
de Janeiro, o Pelourinho em Salvador e o Bairro do
Recife na capital pernambucana, para citar os de
maior notoriedade.

“A partir do final dos anos oitenta e inicio dos anos
noventa surgem no Brasil esforcos no sentido de
propor a renovacao/reabilitacdo/requalificacdo/
revitatlizacdo dos centros urbanos das capitais
brasileiras e a preservagdo do seu acervo histdrico e
cultural, influenciados por experiéncias internacionais.
Estes esforcos foram induzidos, sobretudo, pelas
transformagdes na sociedade contempordnea, a
principio do ponto de vista econémico, com as
possibilidades de obter vantagens no uso dos
recursos culturais dos centros historicos, viabilizados
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pelo desenvolvimento do turismo. Em segundo lugar
pelas mudancas politicas relacionadas as novas
formas de gestdo do espaco urbano e, finalmente,
pelas transformacdes culturais, caracterizadas pelo
fetiche criado em torno do passado na busca de
uma diferenciacdo na onda homogeneizante da
globalizacdo"” (Paiva, 2005:70).

No caso especifico de Fortaleza, embora se
verifique a influéncia destes pressupostos no
processo de reversdao do quadro de decadéncia
sécio-espacial do Centro, os discursos, as politicas
e as praticas de requalificacdo tiveram um alcance
limitado, pois o processo de decadéncia do Centro
se acentua.

A reforma da Praca do Ferreira em 1991
inaugurou o processo de requalificacdo urbana do
Centro. As pretensdes de restabelecer a importancia
da praca se explicam pela necessidade de provocar
transformagdes no espago urbano orientadas para
respaldar a emergente atividade turistica; para
restaurar a pujanca econémica do comércio do
entorno da praca, historicamente o mais sofisticado e
francamente o mais prejudicado pela descentralizacao
da atividade terciaria, devido a rivalidade com os
shoppings; e; principalmente, pela repercussao que
a intervencdo na praca cumpriria na manutencao da
hegemonia politica do entéo prefeito a época.

Ainda que a reforma tenha qualificado a Praca e
seu entorno imediato, ndo foi suficiente para conter
0 processo de decadéncia fisica e social do Centro.

“Em resposta a constatacdo da insuficiéncia da
intervencdo isolada e dirigida para obtencdo
de resultados a curto prazo, surge em 1999, a
ONG Acdo Novo Centro, entidade ligada ao CDL
(Clube dos Diretores Lojistas), a fim de promover
o desenvolvimento do Centro, fazendo a interface
entre as instancias publicas e privadas envolvidas na
questdo” (Paiva, 2005:111).

A Praca do Ferreira constitui um dos espacos
publicos mais significativos da Cidade, no entanto,

0 seu uso turistico é limitado ou pouco explorado
em detrimento de outras &reas da Cidade, o que
demonstra que o lugar estd mais associado aos
fluxos locais do comércio e do cotidiano.

As intervencdes no patriménio histérico do
Centro, principalmente no chamado “corredor
cultural” da Av. Jodo Moreira, que abrange a 10?
Regido Militar agregada a Fortaleza de Nossa
Senhora da Assuncdo, o Passeio Publico, a Santa
Casa de Misericoridia, a antiga Cadeia Publica e a
Estacdo Jodo Felipe, ficaram restritas a requalificacdo
de fachadas, embora sejam acdes importantes nao
garantem a dinamizacao dos usos e fluxos turisticos.

O local esta inserido nos roteiros turisticos
organizados dentro dos city tour, principalmente
pelo polo de artesanato localizado no edificio da
antiga Cadeia Publica, que foi adaptado para o
comércio.

0 Novo Mercado Central teve sua construcdo
impulsionada pela demanda turistica por produtos
regionais e pela precariedade das instalagées e do
conforto do antigo edificio destinado a atividade.
A localizacdo escolhida pela Prefeitura para a
construcdo do equipamento foi uma area de alta
relevancia historica para a Cidade, implantado junto
a margem do Riacho Pajet e defronte a Fortaleza de
Nossa Senhora da Assuncéo.

O lugar atrai importantes fluxos turisticos,
reforcados pela proximidade com o corredor de
compras da Av. Monsenhor Tabosa e do Centro



Dragdo do Mar de Arte e Cultura. Em relacdo a
valorizagdo do patrimbnio ambiental da Cidade,
0 Mercado Central comprometeu sobremaneira a
visualizacdo do Riacho Pajel e a sua valorizacdo
como importante elemento da paisagem. Pela
auséncia de intervencdes na estrutura viaria,
realidade verificada em todo o Centro de Fortaleza,
que se mantém praticamente inalterada em relacdo
ao tracado proposto para a cidade por Adolfo
Herbster em 1875, o desenho e o porte das vias sdo
precdrios, gerando fluxos impertinentes na drea com
o volume de dnibus de turismo, taxis, além dos fluxos
do transporte publico coletivo.

O rarefeito uso turistico destes espacos de
significativo valor histérico para a meméria urbana
de Fortaleza explica em certa medida que a
modalidade de turismo cultural ndo constitui uma
atratividade importante da Cidade, ao contrario do
que acontece em Salvador, Recife e Sdo Luiz. Esta
valorizacao do turismo de so/ e praia em detrimento
do turismo cultural se associa a imagem de Fortaleza
como uma cidade moderna.

Figura4 | lcone Fortaleza Atléntica.
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Estas interven¢des pontuais no Centro de
Fortaleza a despeito de valorizar o patriménio
edificado sequer conseguem se afirmar como um
atrativo turistico, excluem os espacos de significancia
historica tanto da populacdo como dos turistas.
0O Centro se ressente de uma reestruturagdo ampla,
que atenda simultaneamente as demandas locais e
aos fluxos econdmicos contemporéaneos ligados ao
turismo.

4. Fortaleza: a metrdpole turistica de papel

Além dos projetos executados varias idéias
foram propostas com o intuito de alavancar a
imagem turistica de Fortaleza, a saber: o Concurso
Simbolo lcone - Fortaleza Atlantica 2000; O Projeto
de Requalificacdo do Centro - 1999; o Centro
Multifuncional de Eventos e Feiras do Ceard - 2001;
O Museu do Mar - 2004 e mais recentemente O
Aquério do Ceara - 2008.
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. 0 que se observa nestes projetos é que o
, ' contexto histdrico-social local é tao vulneravel,
visiveis nas contradi¢bes do processo de urbanizacdo
de Fortaleza e refletidos na forma de ocupacdo da
sua orla, que a construcdo destes icones urbanos
e arquitetdnicos constitui idéias fora do lugar. Se
hé& impasses e falcias na construcdo destes icones
em lugares onde as contradi¢Ges sociais sao menos
acentuadas, o que se dira onde a realidade alcanca
altos niveis de desigualdade e segregacdo sécio-
-espacial.

A metropole turistica, neste sentido, ndo passa
de uma intencdo, uma fantasia que se sustenta
apenas no papel. Antes fossem encarados como
utopia possivel, na medida em que a concretude
da realidade se colocasse como o pretexto para o

CENTRO MULTIFUNCIONAL DE projeto de intervengéo urbana.

EVENTOS E FEIRAS

FORTALEZA - CEARA %
Fonte: Barbosa, 2006 |

5. Consideracdes finais

0 presente trabalho buscou analisar o significado
dos icones urbanos e arquitetdnicos na construgdo
daimagem turistica de Fortaleza. O estudo critico ora
apresentado buscou, através de referéncias tedricas
e empiricas, ressaltar as contradi¢des do processo de
produgdo, consumo e apropriacao do espaco pelo e
para o turismo, a partir do incremento da atividade
na Cidade. A atratividade turistica esta fortemente
intricada ao processo de urbanizacdo, ndo somente
representada pela provisdo de infra-estruturas, mas
pelas intervencdes urbanas, pela valorizacdo do
patrimdnio histérico e pela recorréncia a capaci-
dade iconogréfica da arquitetura. Nessa forma de
producdo do espaco, é preciso atentar como se
vem efetuando essa transformacdo, guiadas por
interesses de grupos privados especificos e do
proprio Estado na manutengdo da sua hegemonia
politica e cujas acdes devem ser revistas e analisadas,
W' ., aose discutirem as formas urbanas resultantes e os

: wgmﬁa dm feagé_ impactos no processo de fragmentacdo e segregagdo
Figura 7 | Aquério do Ceara. socio-espacial.

Figura6 | Museu do Mar.
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E importante reivindicar, portanto, o papel do
planejamento urbano como instrumento também de
controle e implantagdo de servicos urbanos bésicos,
infra-estrutura adequada, acessibilidade, etc., no
sentido de criar as bases para intervengées com fins
turisticos. A concatenacdo de intervencdes voltadas
para a populagdo e para os turistas é a base para
garantir uma Cidade mais democrética e atraente
para além da sua imagem.
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