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Resumo | O presente trabalho tem como objetivo investigar as representaces sociais oriundas do megaevento Copa
do Mundo de Futebol da Fédération Internationale de Football Association (FIFA) 2014, na cidade de Curitiba, através
das territorialidades construidas pelos sujeitos que vivem no entorno do estadio Joaquim Américo Guimaraes. Partindo
dos conceitos geograficos dentro de uma abordagem cultural, relacionando o fendmeno esportivo e o turistico, analisa-
se a cultura através da linguagem. Esta, disseminada pelas relagdes sociais, contribui para compreenséo da teoria das
representagdes sociais de Moscovici (2003). Os possiveis legados econdmicos, sociais e culturais, e a infraestrutura que
a cidade recebera ao sediar o megaevento, transformando o territdrio urbano, contribuem para o surgimento de novas
representagdes sociais, manifestadas pela territorialidade dos atores socio-espaciais, analisada através do Discurso do
Sujeito Coletivo (DCS), de Lefreve e Lefreve (2010).

Palavras-chave | Esporte, Turismo, Megaeventos esportivos,RepresentagGes sociais.

Abstract | Based on the territoriality built by individuals who live around the stadium Joaquim Américo Guimaraes,
this study aims to investigate the social representations of the mega event World Cup 2014 organized by the Fédération
Internationale de Football Association (FIFA), in the city of Curitiba (Brasil). An analysis of geographical concepts was
undertaken, by adopting a cultural approach that related both sport and tourism phenomena. Based on geographical
concepts within a cultural approach, relating sports with tourism, this work examines culture through language. Culture,
disseminated by social relations, contributes to the understanding of the theory of social representations of Moscovici
(2003). The potential economic, social and cultural legacies, as well as the infrastructure that the city will receive to host
this mega event, will transform the urban territory and contribute to the emergence of new social representations, expres-
sed by the territoriality of socio-spatial actors, analysed using the Speech of Collective Subject methodology, as suggested
by Lefevre and Lefevre (2010).
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1. Introducao

Impactos das mais variadas naturezas ocasio-
nam transformacdes de ordem material e ndo ma-
terial nas relacdes sociais, possibilitando ao Homem
complexas reflexdes sobre o mundo. A partir dessas
reflexdes, este trabalho busca uma interacdo entre
esporte e turismo, com énfase nos megaeventos e
seus impactos nos territorios, abordados por uma
leitura das relages sociais e culturais no ambito da
Geografia. Tal anélise, sob perspetiva da Geografia
Cultural, entende o sujeito das relacdes espaciais
como portador de elementos culturais delineados
dentro do seu espago, por suas territorialidades e
representaces sociais. A metodologia deste traba-
lho consistiu em revisdo bibliogréfica sobre o tema
para compreender o fendmeno esportivo e turistico
e suas implicacdes na sociedade. Utilizou-se uma
abordagem cultural da Geografia e a Teoria das
RepresentacOes Sociais de Moscovici (2003), para
analisar a representacao social anterior a realizado
do megaevento Copa do Mundo de 2014, na cidade-
sede Curitiba (Brasil), através das territorialidades
construidas pela comunidade do entorno do estadio
Joaquim Américo Guimaraes.

2. Geografia cultural: Um dialogo entre
esporte e turismo

Colocar o Homem no centro das preocupacdes
culturais foi fundamental para o surgimento de
uma Geografia com abordagem cultural (Corréa &
Rosendahl, 2007). Isto ocorreu a partir dos anos
1970, mas prosseguem os debates epistemoldgicos
e tedrico-metodolégicos. Segundo Claval (2002),
a Geografia Cultural deixou de ser subdominio da
Geografia Humana, posicionando-se no patamar
da Geografia Econdmica ou da Geografia Politica.
Essa renovacdo ocorreu pela valorizacdo da cultura,
gerando, segundo Corréa e Rosendahl (2007, p. 12),

uma critica as bases da Geografia Cultural vigente, a
exemplo das criticas elaboradas por Duncan (2000).
Elas surgiram em textos especializados no debate
dos fenémenos culturais e a Geografia Cultural
emergiu renovada, construida por uma pluralidade
de discursos referentes a cultura. Conforme Claval
(2002, p. 2),

0 objetivo da abordagem cultural é entender a expe-
riéncia dos homens no meio ambiente e social, com-
preender a significacdo que estes impdem ao meio
ambiente e ao sentido de suas vidas. A abordagem
cultural integra as representaces mentais e as rea-
¢des subjetivas no campo da pesquisa geografica.

Identificar e entender a Geografia Cultural
possibilita analisar o esporte e o turismo como
cultura pelas relagdes entre sujeito e espago, pela
remodelacdo do urbano perante a sociedade. Com
novas indagagOes tedrico-metodoldgicas, surgem
possibilidades de recortes e a Geografia do Esporte é
uma delas. Entretanto, muitos ainda resistem a rutu-
ra, questionando o objetivo cientifico da abordagem
geografica esportiva.

As possibilidades de investigacdo no ambito
geogréfico esportivo sdo diversas, e conforme
Bale (2000, s.p.) "has defined sports geography
through description of some the spacial attributes
and phenomena associated with sports”. O leque
investigativo pode ser balizado pela estruturagao
do espaco do esporte nos grandes centros urbanos
brasileiros, sempre com menos espagos 0Ci0s0s
para a construcdo de pracas esportivas e de lazer.
As novas configuracées urbano-geograficas per-
mitem caminhos de investigacdo a partir dessas
transformacdes do espago. Essa nova Geografia
abre perspetivas com a contribuicdo da Geografia
do Turismo, porque o turismo, segmento do tercei-
ro setor da economia, tem aumentado a oferta de
produtos no mundo inteiro, aliado ao crescimento
da demanda de interessados em viajar e vivenciar
novas experiéncias.



Esse discurso tem sido intensificado pelos eco-
nomicistas da esfera publica, pela possibilidade de
aumento de emprego e renda, movimentando eco-
nomias locais. Entretanto, existem também impactos
negativos que a atividade turistica ocasiona, muitas
vezes excluidos do discurso economicista.

Para Rodrigues (2000, p. 44), "a chamada Ge-
ografia do Turismo no Brasil s6 muito recentemente
tem despertado a atencdo de geografos”, o que
estd ligado a importancia do turismo no final do sé-
culo XX. Alguns elementos conceituais da Geografia
como paisagem, territério e lugar sdo interpretados
como produtos ou atrativos turisticos, e definem
componentes da oferta turistica. Sendo o turismo
uma atividade dinamica diretamente conectada ao
espaco geografico, estd imersa em fatores internos
e externos que interferem ou delineiam o espaco,
contribuindo para aumentar ou diminuir a demanda
turistica.

0 encadeamento de uma Geografia do Esporte
e uma Geografia do Turismo ocorre porque o es-
porte é considerado atrativo turistico, ocupando e
transformando espagos para aumentar a demanda
de turistas em determinada érea. Esta possibilidade
de estudos estd canalizada a partir das influéncias
da transformagdo do espago urbano, sendo possivel
investigar a dinamica sdcio espacial pelas configu-
racdes geograficas impostas pela criacdo de equi-
pamentos indiretamente de interesse turistico, para
jogos e espetéaculos esportivos. £ o caso dos mega-
eventos esportivos. A preparacdo de uma localidade
para um megaevento com modernizagdo, embe-
lezamento e construcbes massivas, ndo se reflete
apenas nos aspetos fisicos do lugar, mas também
nos habitantes e visitantes. Pode-se delinear, entdo,
uma nova Geografia, que subjetivamente pode ser
chamada 'Geografia do Turismo Esportivo’.

0O processo de encadeamento do turismo e do
esporte no meio urbano pode vincular-se a um me-
gaevento esportivo tendo a cultura como fator pre-
ponderante, pois é parte integrante deste resultado.
Para Corréa e Rosendahl (2007, p. 175), “cultura e
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urbano sdo termos profundamente relacionados.
A cidade, a rede urbana e o processo de urbaniza-
cao constituem-se em expressoes e condicbes cul-
turais”. O mapa conceitual (Figura 1) demonstra a
intersecdo da Geografia Cultural, da do Esporte e a
do Turismo em uma Geografia do Turismo Esportivo,
possibilitando estudos geograficos sobre a dinamica
espacial, com transformacdes para atender necessi-
dades de turistas e competidores.

A Geografia do Turismo Esportivo coloca o es-
porte e equipamentos como atrativo turistico, e a
oferta de servicos e produtos se desenvolve com o
incremento deles, desencadeando aumento do fluxo
turistico e desenvolvimento do turismo local.

E 0 caso do megaevento Copa do Mundo de Fu-
tebol da FIFA, para o qual Curitiba apresentou dos-
sié de projetos de melhoria de infraestrutura urbana
e de um estadio capacitado para 0s jogos. Ao ser
escolhida como sede precisou cumprir exigéncias,
como melhoria da infraestrutura, capacidade de
hospedagem e implantacdo de equipamentos ur-
banos. Sob uma perspetiva de remodelagdo urbana
para um possivel reconhecimento global, as cidades
sedes se transformam em canteiros de obras. Curiti-
ba, ao firmar compromisso como cidade sede, esta
seguindo varias diretrizes, e muitas se refletem nos
anseios e devaneios de seus cidaddos.

GEOGRAFIA DO
TURISMO

GEOGRAFIA DO
ESPORTE

GEOGRAFIA
CULTURAL

Fonte: Elaboragao propria.

Figura 1 | Geografia do turismo esportivo.
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3. Linguagens do cotidiano e construcao de
representacoes

As interaces entre cultura e linguagem tém
efeitos nas relagBes sociais, com o surgimento de
identidades, representagtes, ideologias, propagacao
dos discursos produzidos pelas acdes mediaticas, e
sua reproducdo, producdo e rececdo (Bakhtin, 1998).
Todos esses efeitos ocorrem pela linguagem, que
possibilita a compreensao das representacdes so-
ciais, pois pelos discursos do sujeito se compreende
sua cultura.

Expressar o pensamento pela linguagem é um
dos grandes desafios do homem. A complexidade
da linguagem denota o movimento cultural pds-
moderno, influenciado pelas tecnologias, meios de
comunicagdo de massa e relagfes sociais heterogé-
neas. Moura (2008, p. 8) relata que:

o mundo atual, globalizado esta repleto de diferentes
linguagens que se proliferam cada vez mais na medida
em que se desenvolve a tecnologia. Com isso, se de-
senvolvem também diferentes maneiras de conceber,
de atuar e de transformar o espaco geogréfico.

A exteriorizacdo do pensamento é efetuada pela
palavra, componente essencial na comunicacdo, pois
em sua fungdo comunicativa é o principal instrumen-
to de interagdo social.

A socializagao permite ao homem absorver as
falas do cotidiano, pelo intercdmbio no grupo social
e espaco vivido. Cada membro de grupo constitui
representacdes, recebe-as e as transmite na lingua-
gem, referendada por signos, construcdes sociais.
Para Bakhtin (1988), os signos s6 emergem do
processo de interacdo social quando os individuos
socialmente organizados formam uma unidade so-
cial. A lembranca armazenada no cérebro por meio
de uma sonoridade (significante do signo) faz com
que cada sujeito visualize uma imagem, uma sonori-
dade, um conceito previamente formado e guardado
no consciente (significado do signo).

A interacdo entre uma consciéncia e outra se con-
cretiza pela linguagem e a existéncia do signo é ma-
terializacdo dessa interacdo (Bakhtin, 1988). Portanto,
as linguagens sdo criadas para cada tipo de espaco
e ganham significados conhecidos por aqueles que
deles fazem uso. A palavra ocupa papel de fenémeno
ideoldgico, pois é 0 meio de comunicagdo da vida coti-
diana. O meio social e as relacdes sociais influenciam a
interacdo verbal, atribuindo sentido aos enunciados. A
interacdo verbal é de carater dialégico, todo enunciado
é didlogo. Cada sujeito tem a imagem individual de um
signo, e a transmite, possibilitando novas representa-
¢Oes sociais. A compreensdo da linguagem do cotidia-
no tem abordagem na Geografia Cultural, que remete
a interpretacdo e ao entendimento desses signos,
refletindo a construcdo das representacdes sociais.

Cada um dos fendémenos, esporte e turismo,
contribui para o surgimento da Geografia do Turismo
Esportivo. Esta dindmica ocorre com a construgdo de
equipamentos esportivos e remodelacdo do urbano
para que uma cidade receba um megaevento. Os
efeitos dessa transformacdo nos niicleos urbanos se
refletem na linguagem do cotidiano, através do dialo-
gismo e contribui para o surgimento de novos enun-
ciados. O sujeito viabiliza sua representacdo através
da imagem e signos que emergem das interacbes
sociais construindo novas representagdes sociais.

Assim, as representacdes sao construidas pelo ima-
gindrio, sobre dados da realidade, e a elas atribuidos
significados. Essa construgdo de representagbes nao
necessariamente corresponde a realidade, mas tém co-
nexdo com ela. Segundo Kozel (2002) o conhecimento
pela construcdo de imagens é gerado por processos
provenientes da percecdo sensivel, do conhecimento
imaginario e abstrato, e da internalizacdo de discursos,
ou dialogismo, sob o olhar bakhtiniano.

4. A teoria das representacdes sociais

As representag0es sociais tém seus conceitos
balizados na teoria de Serge Moscovici (2003), que



se baseou na génese das representagdes coletivas.
Para Moscovici (2003, pp. 17-18):

a representacdo social ¢ uma modalidade particular do
conhecimento, cuja funcdo é a elaboragdo dos compor-
tamentos e a comunicacdo entre individuos. A repre-
sentacdo é um corpus organizado de conhecimentos e
uma das atividades psiquicas gracas as quais os homens
fazem inteligivel a realidade fisica e social, integram-se
em um grupo ou em uma relacdo cotidiana de intercam-
bios, liberam os poderes de sua imaginagéo.

As regras que regem o pensamento social
fazemcom que a teoria das representacdes sociais
tenha éxito, interessada pelos fendmenos coletivos e
pelo pensamento social. O estudo do conhecimento
ingénuo, de ‘senso comum’, tem caracteristicas nas
crencas e crendices da sabedoria popular, essenciais
para a teoria das representagdes sociais.

Moscovici (2003) reflete sobre o pensamento
coletivo e o individual, a realidade concreta, que
exerce pressao e forca, orientando as pessoas a fazer
o0 que fazem. A visdo de mundo e 0s pensamentos
influenciados pelos meios de comunicacdo e socia-
bilidade local sdo indispensaveis para a dinamica
das interagOes sociais. O senso comum, ditado pelas
circunstancias e valores de quem oproduz consiste
em crencas de determinado grupo social.

A visdo do conhecimento popular produz pensa-
mentos sobre determinados objetos, que motivam a
representacao social, podendo ser uma pessoa, uma
ideia, um fendmeno, um acontecimento, e daré con-
di¢des ao sujeito de elaborar sua representacao. Gil
Filho (2005, p. 56-57) coloca que as ciéncias tratam
especialmente do universo reificado, sendo as repre-
sentacdes parte do universo consensual. O discurso
cientifico do século XX marca a rutura com o senso
comum, imergindo um conflito dentro de dois uni-
versos de conhecimento: o reificado e o consensual
(Gil Filho, 2005). O universo reificado é voltado para
o saber cientifico, ditando a forma como a sociedade
entende diferentes objetos, e o universo consensual
é centralizado no senso comum, referindo-se a forma

RT&D | N.°21/22 | 2014

como os objetos definidos pelo universo reificado
sao incorporados ao conhecimento ja existente em
individuos e grupos (Bargenter, 1995).

Esses dois mundos estdo em intersecao e, se-
gundo Gil Filho (2005), pelas representacdes sociais
é possivel analisar o mundo do universo banal,
decodificando o ser no espaco. Essa é a Geografia
das Representacdes, que emerge do conhecimento
simbdlico, materializado pelo sujeito e suas relacdes
sociais. As linguagens do cotidiano, por meio da
elaboragdo de signos diversos, circulam, modificam,
transformam-se no imaginario social.

As representaces estdo presentes em todas as
manifestacdes da cultura, surgindo entre as interagdes
humanas, ndo sendo criadas por individuos isolados,
mas em contexto social (Moscovici, 2003). Sua nogéo
é situada por Jodelet (1990) no ponto de interseccdo do
psicoldgico e do social, como conhecimento do senso
comum, saber socialmente elaborado e partilhado, com
funcdes de orientacdo da comunicacdo e de condutas
sociais em que sujeito e realidade se transformam.

Pelo conhecimento identificado pelas relacdes
de sociabilidade, o sujeito vivencia e conhece a reali-
dade do megaevento Copa do Mundo de Futebol da
FIFA 2014. Pelos discursos dos meios de comunica-
cdo e interacdo no cotidiano, reflete praticas sociais,
constrdi e cria representacdes, tendo como tema o
esporte, o turismo, 0 megaevento e seus impactos.

5. Analise dos resultados

Com a definicdo da cidade de Curitiba como uma
das sedes do megaevento Copa do Mundo de Fute-
bol da FIFA2014, surgiram questionamentos a deli-
near esta pesquisa: Quais as perce¢des da populacdo
de entorno ao estadio Joaquim Américo Guimaraes
face as expectativas definidas pelo megaevento,
que anunciam oportunidades de investimento em
infraestrutura basica e turistica? Os investimentos
serdao maximizados para a populacdo local? O que o
megaevento representa para essa comunidade?
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Os sujeitos da pesquisa foram selecionados
entre empresarios de alimentos e bebidas, e a
eles aplicados a entrevista semiestruturada, ade-
quada ao carater qualitativo. Pretendeu-se criar
um dialogo, procurando coletar referenciais que
possibilitassem andlise e extracdo das representa-
cdes. Na analise das entrevistas foram empregados
os recursos do Discurso do Sujeito Coletivo (DSC)
(Lefreve & Lefreve, 2003) com fundamentos tedricos
nas representagdes sociais. O uso da entrevista
semiestruturada, com questdes abertas, objetivou
visualizar o pensamento enquanto fato social e dis-
cursivo internalizado. O objetivo central da analise
do discurso é compreender na fala social do sujeito
um discurso da coletividade, um depoimento de
ator social constituido (Lefreve & Lefreve, 2003).
A utilizagdo do método qualitativo, com a aborda-
gem da anélise do DSC apresentou-se como instru-
mental importante, pois se destacaram na fala deste
sujeito social alguns operadores: expressdes-chave;
ideias centrais; ancoragens; e o DSC.

Foram encontradas nas expressdes-chave as
ideias centrais, que descrevem de maneira minucio-
sa e sintética o DSC, identificando semelhancas e
permitindo identificar posicionamentos e linguagens
contidos nos diversos depoimentos.

A proposta desta técnica é coletar os depoi-
mentos, normalmente redigidos em primeira pessoa
do singular, que produz nos recetores o efeito de
opinido coletiva e destaca-se como representagdo

social, expressa na fala de um sujeito do discurso.

A primeira questao indagava a opinido dos
entrevistados se a Copa do Mundo traria mais
investimentos no esporte ou no turismo para Curi-
tiba (Quadro 1). £ possivel observar que todos os
entrevistados colocaram que este megaevento traria
investimento para o turismo e nao para o esporte.

0 quadro 1 foi organizado tendo como anlise a
identificacdo ou expressao-chave, de onde se obteve
a ideia central e ancoragem do DSC. Tem-se como
destaque investimentos e retorno para o turismo,
identificando que o esporte ndo serd beneficiado,
citando-se apenas o Clube de Futebol Atlético Pa-
ranaense. Foi possivel observar que os entrevistados
percebem que o evento e os investimentos sdo tem-
porarios e supostamente haverd concentracdao de
turistas durante o megaevento, mas o Estado estara
preterindo outras areas como salde, educagdo, etc.,
para investir no megaevento.

Através das representacdes sociais construidas pe-
los entrevistados, foi possivel observar que consideram
como maior beneficiado o Clube Atlético Paranaense
com a conclusdo de sua arena esportiva. A fala dos
sujeitos entrevistados revelou a preocupacdo de que
estaria havendo além do beneficio para um clube par-
ticular, investimentos de grande monta para um evento
temporario, que ird sediar apenas quatro jogos.

A segunda questdo foi apresentada no sentido
de visualizar a opinido sobre a Copa do Mundo ser
importante para Curitiba (Quadro 2).

Quadro 1 | Respostas dos entrevistados a questao ‘O megaevento traz investimento para o turismo ou o
esporte?’
1) O investimento na cidade em fungdo do megaevento Copa do Mundo traz oportunidades para o turismo. Para o esporte nada ira acontecer.
2) Somente o turismo é beneficiado com o0 megaevento.
3) O turismo recebera mais investimento.
4) Somente o turismo ira crescer com os investimentos. No esporte ndo ha investimento.
5) Havera investimento no esporte e turismo, e principalmente nas cidades turisticas do Estado.
6) Havera retorno somente para o turismo consolidando a imagem da cidade, que ndo tem perfil para o esporte.
7) A Copa do Mundo traz retorno somente para o turismo e outras areas deixam de receber investimento como educagdo, satde, etc.
8) Investimento e retorno somente para o turismo num curto periodo de tempo.
9) Investimento para o turismo, de maneira temporaria, sem previsdo de retorno para arcar com os custos das obras.
10) A Copa do Mundo ndo trard investimento no turismo e esporte. Somente o Clube Atlético Paranaense ird lucrar com o megaevento.
11) A movimentagdo de turistas sera concentrada apenas durante a Copa do Mundo.

Fonte: Elaboragao propria.



Quadro 2 |
Curitiba?’
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Respostas dos entrevistados a questdo ‘A Copa do Mundo é importante para a cidade de

1) E importante para a melhoria da cidade.
estadio deixa de se investir em outras areas como satde.
de fechar suas portas.

investimento na infraestrutura urbana.

E importante pelos investimentos que a cidade ira receber.

a populacdo.

2) N&o é importante para a cidade, pois é um beneficio temporario. Os investimentos se concentram em obras particulares como o
3) O evento ndo é importante, mas ira colocar a cidade em evidéncia. Os comerciantes terdo prejuizos, pois nos dias de evento terdo
4) A Copa do Mundo é importante, pois ird colocar a cidade em evidéncia e isso ird atrair turistas. Entretanto, serd necessario

5) A Copa do Mundo é importante ndo somente para Curitiba, mas para outras cidades da regio.

6) O megaevento é importante para a cidade, pois havera investimentos e alguns legados ficardo para a populacao.
7)

8)

0O evento ndo é importante, pois gera desconforto para alguns como desapropriacdes e transtornos para os moradores do bairro.
Os investimentos em infraestrutura se concentram em outros bairros. Curitiba ira receber apenas trés ou quatro jogos sem importancia,
0s mais importantes serdo realizados em outras cidades do pais.

9) A Copa do Mundo néo é importante, pois existe desvio de verbas e os principais jogos ndo serdo realizados em Curitiba.

10) O megaevento nao é importante, pois foi provado em outros locais do mundo onde aconteceu os investimentos néo beneficiaram

11) E importante para a cidade, mas ndo poderdo ser esquecidos os moradores do entorno do Estadio.

Fonte: Elaboragao propria.

Foram identificados discursos sinteses que
apontaram uma preocupacdo geral sobre os investi-
mentos. Verificou-se que os entrevistados percebem
um investimento para trés ou quatro jogos sem
importancia dentro do cronograma da Copa do
Mundo. Destaca-se a preocupagdo com possiveis
desvios de verbas, e que a populacdo da cidade ndo
sera beneficiada com as obras. Ainda citam-se as de-
sapropriacdes como um dos problemas da realizagdo
do megaevento.

Por outro, embora em menor nimero, citou-se a
importancia do megaevento para Curitiba pelos in-
vestimentos que a cidade poderia receber, juntamente
com outras cidades da regido que serdo valorizadas,
auferindo lucros. Os Governos locais se apoiam neste
discurso para justificar a realizacdo dos jogos, indo de
encontro as representacdes construidas pela sociedade.

A terceira questdo aberta indagou o tipo de
beneficios que o megaevento poderd trazer para o
bairro (Quadro 3).

Quadro 3 | Respostas dos entrevistados a questdo ‘Que tipos de beneficios o megaevento poderd trazer

para o bairro?’

1) O megaevento ira trazer melhorias urbanas para o bairro.
pois ndo podera vender bebidas alcodlicas.

3) 0 megaevento nao trara nenhum tipo de melhoria.

4) 0 megaevento ira trazer melhorias na infraestrutura urbana.
5)

6)

Curitiba.
com 0s investimentos para um evento temporario.

imoveis.

2) A Copa do Mundo néo ira trazer nenhuma melhoria para o bairro, somente para o Estadio e o comércio tera de arcar com prejuizos,

0 megaevento ira trazer melhorias na infraestrutura urbana e haverd investimentos pelos empresarios locais em seus negocios.
0 megaevento trara investimento no meio urbano e com a vinda de turistas os empresarios locais desenvolverdo empreendedorismo,
melhorando a méo-de-obra com capacitagdo e a cidade tera um grande legado apds o evento.
7) O megaevento traré investimento de infraestrutura urbana para o bairro, entretanto somente havera trés ou quatro jogos em
8) O megaevento n&o trara investimento para o bairro em infraestrutura, somente para outros. Os empresarios locais ficardo endividados
9) A Copa do Mundo somente trara beneficios aos politicos e alguns moradores terdo problemas com a desapropriacéo de seus

10) Nao trara nenhum beneficio, pois ndo existe projeto de urbanizagdo. Apenas um grande transtorno com as desapropriagdes.

Fonte: Elaboragao propria.
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Boa parte dos entrevistados acha que o mega-
evento trara beneficios ao bairro porque ele esta
sendo remodelado no plano urbanistico. Noutro
discurso foi possivel identificar que o grande be-
neficiario da Copa do Mundo serd o Clube Atlético
Paranaense, recebendo investimentos e tendo a me-
tragem de terreno e imoéveis aumentada, em funcao
da desapropriacdo de residéncias vizinhas.

Outros entendem que o megaevento trouxe be-
neficios aos politicos, numa critica ao sistema. Alguns
entrevistados ainda revelam a preocupacdo com 0s
tipos de beneficios que o bairro recebera, colocando
em cheque o sucesso do megaevento e demonstra-
ram enxergar perda de lucratividade nos negécios.

A Ultima questdo aberta se refere aos tipos de
transtorno que o bairro pode sofrer com a Copa do
Mundo (Quadro 4).

Foram identificados: preocupacdo com as
desapropriacdes dos imdveis; transtorno no remo-
delamento urbanistico; transformacdo da praca
em estacionamento; perda de lucratividade dos
comerciantes e especulacao imobiliaria no bairro
Reboucas. Nestas representacdes a territorialidade
é expressa pelos anseios e devaneios com relagdo a
Copa do Mundo dentro do territorio. Para Haesbaert
(2007, p. 22), "as territorialidades como espaco
vivido mesclam a territorialidade com materialidade

e imaterialidade. O territorio, neste caso, adquire
carga funcional e simbdlica”. As representacdes da
comunidade possuem diferentes territorialidades,
variando de ator para ator. Cada um constitui sua
territorialidade através de sua representacao social.
Estes sdo os resultados obtidos com a andlise destas
representacdes. Elas poderdo sofrer transformacoes
de acordo com os acontecimentos do megaevento
Copa do Mundo de 2014. Os impactos e seus re-
sultados, sejam de remodelagdes urbanas ou novas
diretrizes, podem ocasionar fatos positivos ou nega-
tivos no espaco desta populacdo, particularmente a
que vive no entorno do local dos jogos, resultando
em novas representagoes.

6. Consideracoes finais

Como ressalva é importante mencionar que ndo
foi possivel definir efetivamente as repercussées da
Copa do Mundo de Futebol da FIFA em Curitiba, por-
que o megaevento ocorrerd em julho de 2014, e a
pesquisa foi realizada em janeiro de 2013. Uma das
dificuldades foi desenvolver a compreensao do tema
vinculando o fendmeno esportivo ao turistico, com
impactos socio-espaciais e culturais sob um olhar

Quadro 4 | Respostas dos entrevistados a questdo 'Que tipos de transtorno o bairro podera sofrer com a
realizacdo da Copa do Mundo de Futebol da FIFA 2014?"

de qualquer tipo de comércio.
informacdes das autoridades competentes.
nos dias de jogos havera prejuizos aos comerciantes locais.

0 maior desconforto sera a desapropriacdo de iméveis.

dia de jogos.

1) Existirdo transtornos pré-evento e prejuizos para o comércio na realizacdo de obras de infraestrutura.
2) Para a realizacdo da Copa do Mundo em Curitiba existem os transtornos da desapropriacdo de iméveis e durante os jogos a proibicao

3) Nos dias de jogos da Copa do Mundo a falta de acesso de clientes ao comércio local com prejuizos financeiros, aliado a falta de
4) Durante a Copa do Mundo havera infraestrutura, mas durante os outros dias ndo existe investimento e servios para a comunidade;
S6 haveréd transtorno durante a preparacdo da cidade para a Copa do Mundo.
Ha especulagdo imobilidria no bairro e alguns comerciantes est&o investindo em seus negécios sem garantia de retorno.
0 megaevento ird ocasionar uma série de transtornos urbanos no bairro

10) A Copa do Mundo ird trazer transtornos urbanos também com a desapropriagdo de imdveis.
11) A Copa do Mundo iré trazer transtornos como desapropriagdo de imdveis e perdas financeiras por ndo poder abrir o comércio em

5)
6)
7) Transtorno em transformacdo da praga em estacionamento e desapropriagao de imoveis.
8)
9)

Fonte: Elaboragao propria.



geografico. Ela foi superada por leituras distintas,
mas ainda se indaga sobre o desenvolvimento de
uma Geografia do Turismo Esportivo. Este trabalho
baseou-se nos pressupostos da analise epistemo-
l6gica geografica sob uma abordagem cultural
referendada nos tedricos da Geografia do Esporte
e do Turismo. Esta abordagem esta delineada em
aporte tedrico da filosofia da linguagem e da re-
presentacdo social, que forneceram elementos para
a compreensao do Megaevento Copa do Mundo
de Futebol da FIFA 2014, na cidade sede Curitiba,
como objeto de anélise para o desenvolvimento
de representagdes sociais distintas. Estas saos as
representacdes criadas e recriadas no dmbito das
relagdes sociais, referendadas através de sujeitos da
coletividade ao proferir discursos de entendimento
e visdo de mundo.

Convém salientar que o objeto pesquisado foi
confirmado quando refere que o megaevento Copa
do Mundo trard transtornos para a populacdo local
através das representacdes sociais da coletivida-
de. Considera-se que o problema da pesquisa foi
respondido pela confirmacdo das representacdes
visualizadas nas entrevistas, por um sujeito coletivo.
Estes elementos podem variar em funcdo dos proje-
tos e do entendimento da populacdo local sobre o
megaevento.

As cidades-sede apresentam projetos de inter-
vencdo urbana, remodelacdo ou construgdo de are-
nas esportivas, e a0 mesmo tempo em que recebem
investimentos anteriores ao evento, o Estado recebe
severas criticas da sociedade, face aos possiveis
desvios de verbas publicas, transtornos durante as
obras e dividas sobre os estadios se tornarem ‘ele-
fantes brancos’. As arenas esportivas sem projetos
definidos para pos-realizacdo do mundial, junto a
especulacdo imobiliaria, desapropriagdo de imdveis,
falta de investimentos em areas mais necessitadas
como salide, educacdo, moradia, saneamento bésico
e infraestrutura em locais menos privilegiados, con-
tribuem para a criacdo de representagdes.
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Estas criticas sao disseminadas pelos diversos
meios de comunicacdo, nas relacdes sociais e reper-
cutem na sociedade gerando representacdes diver-
sas, principalmente nas pessoas que estdo direta ou
indiretamente ligadas a realizacao do megaevento.
Estas representagdes foram confirmadas nas en-
trevistas junto as pessoas afetadas diretamente no
cenario dos jogos do campeonato mundial em solo
paranaense, no entorno da arena esportiva perten-
cente ao Clube Atlético Paranaense.
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