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Resumo | Este artigo objetiva promover uma aproximacdo entre os elementos fundamentais do slow
tourism e o segmento de bebidas do Brasil, a partir de uma analise exploratéria, descritiva e qualitativa
da Estrada do Sabor (RS) e da Rota da Cerveja (SC). O conceito ainda em construcdo do slow tourism
possui como elementos fundamentais a lentiddo, experiéncia, qualidade e consciéncia ambiental, fatores
que balizaram a analise e interpretaco dos atrativos. O estudo evidenciou que existe a partir do universo
da bebida, processos de cultivo, producdo e consumo, forte associacdo com os preceitos de lentid3o,
de vivéncia e de respeito as tradicdes. Neste sentido conclui-se que o respeito as particularidades dos
lugares e territérios dentro do enoturismo e do turismo de cervejas, somados aos elementos fundamentais
do slow tourism, emergem como possibilidade e vislumbram novas temporalidades e novas experiéncias

a0 turismo.

Palavra-chave | Turismo, slow tourism, estrada do sabor, rota da cerveja

Abstract | This article intends to promote a rapprochement between the fundamental elements of slow
tourism and Brazil's alcoholic beverage segment, through an exploratory, descriptive and qualitative
analysis of the Estrada do Sabor (RS) and the Rota da Cerveja (SC). The still-under-construction con-
cept of slow tourism has as its key elements: slowness, experience, quality and environmental awareness
— factors that guided the analysis and the interpretation of the attractions. The study evidenced that
there exists from the universe of the drink, processes of cultivation, production and consumption, im-

portant association with the principles of slow movement, of living and of respect to the traditions. In
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this sense, it is concluded that the respect for the particularities of places and territories within wine and

beer tourism, combined with the key elements of slow tourism, emerge as a possibility and envision new

temporalities and new experiences to tourism.

Keywords | Tourism, slow tourism, estrada do sabor, rota da cerveja

1. Introducdo

O turismo tem implicacdes em diversas areas
e niveis de anélise, o que permite abordagens sis-
témicas como a proposta por Leiper (1979) e in-
terpretaces amplas, como o modelo proposto por
Jafar Jafari (1983, 1994), num conjunto de plata-
formas que evidenciaram a interdisciplinaridade do
fenémeno. Contudo, apesar de importantes avan-
cos cientificos no curso dos altimos 30 anos, o
turismo tem significativas limitacdes epistemoldgi-
cas, uma vez que n3o é alheio as mudancas de pa-
drdes sociais, crescimento e desenvolvimento. As
sociedades modernas sustentaram seu crescimento
em modelos econdmicos que visam ao aproveita-
mento majorado de seus recursos, sejam eles de
capital, naturais ou humanos, o quem nem sempre
se reverteu em desenvolvimento e tem tornado as
sociedades muito desiguais. Movimentos migra-
térios recentes atestam disparidades desse modelo
de “desenvolvimento”, concentrador e de necessa-
ria reflex3o.

O campo da hospitalidade e do turismo tem
sofrido transformacdes recentes advindas de alte-
racdes nos comportamentos sociais que, por sua
vez, sdo produtos do aumento da velocidade da
comunicacdo, da aceleracdo do tempo social, das
novas tecnologias, de mudancas nos padrdes esté-
ticos, comportamentais, de consumo e de capital
flutuante (Giddens, 1993; Lyotard 1998; Anderson,
1999; Harvey, 2005; Bauman, 2007). O frenesi
dessa transicdo do pés-moderna foi denominado
por alguns autores de tempos hipermodernos (Li-
povetsky & Charles, 2004; Lipovetsky, 2007).

O conjunto de mudancas nas diferentes esca-

las e a interpretacdo por parte consideravel da li-
teratura de que os modelos tradicionais de cresci-
mento nem sempre tém sido para melhorar a qua-
lidade de vida das populacdes exigiu um esforco
para novas abordagens. Temas como equidade,
felicidade, bem-estar, desaceleragdo/lentiddo, pe-
quenas escalas e novas economias tém permitido
alguns avancos as teorias sociais e o presente tra-
balho se filia a essas correntes. Experiéncias como
a do Slow Food (Petrini & Padovani, 2005) Slow
City (Citta Sllow) (Mayer & Knox, 2006) tem en-
corajado novas interpretacdes em diferentes cam-
pos e, especialmente no turismo, o Slow Tourism
ou Turismo Lento emerge como possibilidade, uma
vez que parte das particularidades dos lugares e
territdrios e visa novas temporalidades e novas ex-
periéncias de consumo (Mogollén, De Salvo & Di
Clemente, 2012).

O turismo enquanto fendmeno social possibi-
lita diversas abordagens em seu processo de cienti-
fizacdo (Jafari, 1983, 1994). Correntes epistemo-
l6gicas como a funcionalista e posteriormente as
vertentes sistémico-estruturalistas (Cuervo, 1967;
Leiper, 1979, 1981, 1995; Sessa, 1983; Molina,
2000; Krippendorf, 2001; Beni, 2004) e mais
recentemente, abordagens fenomenolégicas (Pa-
nosso Netto, 2007; Szarycz, 2008, 2009; Santos
e Yan 2010; Pernecky & Jamal 2010) e basea-
das na teoria critica e da complexidade (Botterill,
Gale & Haven, 2003: Tribe, 2008; Dann, 2011;
Valduga, 2012; Moesch, 2013) tentaram romper
os determinismos no turismo e reposicionaram seu
agente central como objeto de estudos. Na perspe-
tiva sistémica estruturalista a empresa de turismo

emergia como objeto e nas abordagens mais re-



centes advindas da complexidade, o sujeito turis-
tico assume papel central da experiéncia turistica.
O presente trabalho adota a corrente da complexi-
dade no turismo que insere o sujeito como agente
central. Objetiva identificar e analisar experiéncias
turisticas que se aproximem aos preceitos do slow
tourism a partir da producio e comercializacio do
vinho e da cerveja. Essa escolha decorre de que o
turismo do vinho — enoturismo, congrega inimeros
elementos territoriais nos espacos de producio e o
préprio slow food criou um paralelo denominado
slow windl] De maneira similar, no curso dos lti-
mos 10 anos no Brasil, a cerveja, passou por uma
intensa melhoria nos seus pardmetros qualitativos,
com o desenvolvimento de incontaveis cervejarias
artesanais que passaram a explorar o segmento de
turismo de cervejas. Portanto, especificamente,
esse trabalho objetiva revelar a realidade deste ce-
nario de produ¢do de vinho e cerveja em contexto
nacional estabelecendo uma aproximacdo com os

preceitos do slow tourism.

2. Slow Tourism

O ideal slow tem suas raizes na gastronomia
italiana e remete a meados dos anos 1980 quando,
numa tentativa de frear a instalac3o de cadeias de
alimentos fast food e a homogeneiza¢do alimen-
tar, o jornalista italiano Carlo Petrini iniciou um
movimento que desencadeou iniciativas que visa-
ram frear a aceleracdo social e buscar nas raizes
da convivéncia humana um resgate de tradigdes e
valores que passavam a margem daquele contexto
econdmico. Essa iniciativa se deu a partir da mesa
com a criacdo da filosofia slow food, na regido do
Piemonte italiano com o objetivo de combinar o
prazer da comida e do vinho com o conhecimento
das tradicdes locais (Petrini, 2001; Petrini & Pa-
dovani, 2005).

A partir da filosofia com o alimento, emergiram
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diversas perspetivas ancoradas nos seus pressupos-
tos, cada um com seu arcabougo tedrico, porém
com os mesmos principios de um melhor aprovei-
tamento do tempo, de desacelerac3o e de convivio
social.

O conceito de slow tourism, tem sido cons-
truido a partir do contraste com a pratica con-
temporanea de consumo e do desenvolvimento do
turismo. Ainda em busca de reconhecimento aca-
démico, a tematica revela novas oportunidades
de incorporagdo de valores a um campo amplo
que parte do desenvolvimento de destinos turisti-
cos, mas também e, principalmente, daqueles que
o consomem, os sujeitos turisticos. Isto posto,
preocupou-se em identificar os principais elemen-
tos da construcdo do conceito do slow tourism,
para que a partir deste entendimento fosse possi-
vel perceber sua aproximagdo com o enoturismo e
o turismo de cervejas.

E relevante destacar que para alguns autores
ocorre a distingdo do uso dos termos slow travel
e slow tourism. Para Gardner (2009) e Germann
Molz (2009) slow travel, esta submetido a pratica
de viagens lentas tendo como referéncia central
as acdes dos turistas no destino, enquanto que
slow tourism, refere-se as atividades no contexto
da oferta turistica.

Pelas abordagens serem recentes, pode-se dizer
que ndo ha consenso nos pressupostos tedricos do
slow tourism. Guiver & McGrath (2016) apresen-
tam a amplitude da tematica trazendo diferentes

abordagens para o debate.

Neste sentido pode se apresentar rela-
cionado ao destino turistico (Caffyn,
2012; Timms & Conway (2012), a
tipos de alojamento (Matos, 2004),
passando pelas motivacdes de via-
gem (Fullagar, Wilson e Markwell,
2012), consciéncia da escolha (Gard-
ner, 2009) a ética e os preceitos de jus-
tica social (McGrath & Sharpey, 2016;

IDisponivel em http://www.slowfood.it/slowine/. Acedido em 29 de julho de 2016.


http://www.slowfood.it/slowine/.
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OhAssaf & Baloglu, 2014) até a sus-
tentabilidade ambiental e um novo re-
pensar do turismo (Hall 2009) (Guiver
& McGrath, 2016, p.13).

Portanto, a classificacdo da viagem lenta como
aquela realizada focada exclusivamente nos meios
de transporte distintos do aéreo (Mintel, 2009;
Dickinson, Robbins & Lumsdon, 2010) se tornam
restritivas frente a complexidade trazida por outras
abordagens.

De acordo com a construcdo conceitual de
Lumdson e Mc Grath (2011) o slow tourism possui
trés fatores chaves: lentiddo, experiéncia de via-
gem e consciéncia ambiental. Para Mogollén, De
Salvo & Di Clemente (2012), existe ainda outro
elemento a ser considerado, a qualidade, obser-
vada como um elo de conversdo entre um objeto
em algo anico e insubstituivel. A qualidade esta
atrelada e caracterizada pelas possibilidades ofere-
cidas ao turista para o desfrute do tempo e da len-
tiddo. Neste sentido, a seguranca, a privacidade, o
siléncio e a autonomia s3o compostos relevantes e
capazes de atribuir a devida valorizagdo do tempo
(Mogollén, De Salvo & Di Clemente, 2012).

A consciéncia ambiental esta presente desde o
debate sobre a escolha dos meios de transporte, as
formas de deslocamento, a emissdo de poluentes
na atmosfera e as mudancas climaticas (Dickinson,
Robbins & Lumsdon, 2010). As a¢des de impacto
ambiental além das pesquisas que valorizam o pa-
triménio histérico e cultural e os modos de vida das
comunidades tradicionais dos destinos, aliam-se ao
slow tourism (Hall, 2009; Buckley, 2010; Dickin-
son, Robbins & Lumsdon, 2010; Dickinson, Rob-
bins & Lumsdon, 2011) e seria, em altima analise,
um novo posicionamento ético do sujeito da expe-
riéncia.

A lentid3o esta relacionada a percepcio critica
do tempo que se estabelece com um papel funda-
mental da filosofia slow. Perpassa a maneira de
fazer que prima pela simplicidade e pelo desligar
da vida quotidiana (Petrini, 2001; Petrini & Pado-

vani, 2005; Honorg, 2012).

A experiéncia de viagem esta diretamente rela-
cionada com as percepcdes sentidas pelos sujeitos
turisticos a partir da escolha dos meios de trans-
porte, dos alimentos e bebidas e dos patriménios
do local visitado (Lumdson & Mc Grath, 2011).
Outro fator a ser considerado é a quantidade de
atrativos visitados, fazendo um contraponto ao
turismo de massa, que possui suporte quantita-
tivo, enquanto o slow tourism motiva a vivéncia
sintetizada a menor quantidade de atrativos e ao
maior tempo livre para as novas descobertas que
o local oferece, aproximando-se com o ato do tu-
rista provar e vivenciar praticas e afazeres distin-
tos da sua rotina. A experiéncia seria, nesse caso,
a busca do autoconhecimento e autorrealizacio,
ndo diretamente relacionada ao consumo a priori,
mas numa perspetiva complexa do turismo (Tribe,
2008; Dann, 2011; Valduga, 2012, Moesch, 2013).

Considera-se slow tourism uma pratica social
que valoriza o tempo como elemento principal para
o desfrute e equilibrio entre a experiéncia turis-
tica e os recursos de um territério. Dentro dessa
premissa, assume papel central o enoturismo e o
de turismo de cervejas, possivelmente pela rela-
¢3o direta com o ponto de partida do ideario slow
pela sua historicidade, amplitude e caracteristicas
étnico-religiosas e culturais.

Sem entrar no mérito de paises, destinos ou
produtos especificamente, o enoturismo anda pa-
ralelamente ao incremento da oferta e producio de
regides tradicionais e de novas regides. No Brasil,
a vitivinicultura estd em franca expansdo, desde
a regido nordeste, com uma vitivinicultura tropi-
cal que oferece até 3 colheitas de uvas por ano,
até a metade Sul do pais, com novos experimen-
tos tanto em vitivinicultura quanto em enoturismo
(Valduga, 2014).

Do ponto de vista da cerveja, roteiros integra-
dos com novas ofertas s3o estruturados, sobretudo
nas regides Sul e Sudeste do pais, com um aporte
consideravel nos altimos 10 anos da cerveja arte-

sanal e de qualidade superior (Bizinelli, Manosso,



Gandara & Valduga 2013). Nesse sentido, a op-
c3o por analisar produtos desses segmentos n3o foi
aleatéria, mas responde as relacdes a mesa que se
estabelecem entre convivas, vinho e cerveja.
Antes de entrar propriamente na andlise e a
partir dos autores trabalhados, entende-se o slow
tourism como um novo posicionamento ético e es-
tético de sujeitos na busca do prazer, do conhe-
cimento e da autorrealizagdo. Trata-se de uma
pratica que leva em conta outras temporalidades
e outros ritmos, na contramio do receituario capi-

talista neoliberal.

3. Metodologia

O artigo buscou a partir dos elementos funda-
mentais do slow tourism, desenvolvido por Lumd-
son e McGrath (2011) e adaptado por Mogollén,
De Salvo e Di Clemente (2012) analisar pelo viés
da oferta turistica (produtos e servicos ofertados
por empreendimentos), as praticas slow tourism
no enoturismo e no turismo de cervejas. Trata-se
de um estudo exploratério, descritivo e empirico
uma vez que estad centrado na pesquisa da tema-

tica slow, tema ainda recente e pouco explorado na
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literatura. Caracteriza-se ainda como estudo qua-
litativo e bibliografico e incorpora miultiplas fon-
tes de dados com proposta interpretativa (Creswel,
2010; Gil, 2014; Richardson, 2014).

Com base nas pesquisas bibliograficas, elegeu-
se dois destinos referéncia no Brasil. No enotu-
rismo elegeu-se o roteiro turistico Estrada do Sa-
borf] localizado no municipio de Garibaldi, no Rio
Grande do Sul (RS), que oferece produtos com-
plementares também ao enoturismcE] (Silva, 2009;
Valduga, 2014) e para cerveja, a Rota das Cer-
vejag’] que envolve 13 municipios em Santa Ca-
tarina (SC) (Bizinelli, Manosso, Gandara & Val-
duga, 2013; Coelho-Costa, 2015) e seus respetivos
atrativos, conforme o quadro 1. Utilizou-se como
referéncia para identificacdo dos atrativos, os sites
oficiais dos roteirosE] e para informacdes comple-
mentares, na parte empirica, entrou-se em con-
tato com os empreendimentos por telefone, tendo
como base as caracteristicas slow tourism. Em to-
dos os casos o proprietario e/ou responsavel pelo
turismo respondeu diretamente pelos empreendi-
mentos. As respostas foram descritas e posterior-
mente analisadas qualitativamente.

A analise partiu dos fundamentos slow tourism
onde cada um dos itens assume um conjunto de

caracteristicas conforme o quadro 1.

2Disponivel em http://www.estradadosabor.com.br. Acedido em 22 de agosto de 2016.

3Disponivel em http://www.valedosvinhedos.com.br/vale/atrativos. Acedido em 8 de agosto de 2016.

4Disponivel em http://turismo.sc.gov.br/atividade/rota-das-cervejas Acedido em 12 de agosto de 2016.
5Disponivel em http://www.estradadosabor.com.br e http://turismo.sc.gov.br/atividade/rota-das-cervejas/.

Acedido em 12 de agosto de 2016.
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Quadro 1 | Descri¢do dos critérios de analise

Fundamentos sfow
fourism

Descricdo de delimitacdo do estudo

Lentiddo

Duracdo da experiéncia. A experiénda de imersdo no atrativo/produto estd
diretamente relacionada ao tempo disponivel. Considerou-se para fins dessa
pesguisa atrativos que disponham da permanéncia dos visitantes entre 2 e 5
horas.

Experiéncia de Viagem

Convivio e interacio. Elementos centrais do sfow food, relacbes se estabelecem
e restabelecem ao redor da mesa, de espacos de didlogo sem a restricdo do
tempo cronometrado e sem a “concorréncia® de elementos do turismo
altamente massificado. Considerou-se apenas os atrativos que tenha como
proposta promover uma experiéncia de imers3o e nao apenas a visitagdo.
MNesse sentido & fundamental o conhecimento do produto, interacdo com o
processo de producdo entre outros fatores que proporcionem um sentido de
evasao durante a experienciacdo.

Qualidade

Dirstamente reladionada 3s anteriores, requer que o foco esteja voltado
intimamente ao usufruto da experiéncda voluntariamente eleita, com relativa
autonomia do sujeito. Essa autonomia parte de requisitos prévios como

seguranca, tranguilidade. siléncio, atencio e empatia.

Consciéncia Ambiental

Preocupacdo com a sustentabilidade. Exige céncia e consciéncia prévia 3
“aquisicdo” do produto sfow; que carrega atributos de saudabilidade e bem-
estar, com preocupacao quanto 2 equidade e limitacdo dos recursos naturais e
culturais. Para este quesito, considerou-se os atrativos que remetam em seus
produtes a preocupacao com os atributos ambientais.

Fonte: Elaboragdo prépria

4. Resultados

A partir da analise qualitativa foi possivel per-
ceber o viés adotado pela oferta para instrumenta-
lizar os elementos slow. No quadro 3, apresentam-
se os atrativos que compdem a Estrada do Sabor
(RS), referéncia no enoturismo e turismo rural
brasileiro.

No quadro 4, apresentam-se os atrativos da
Rota das Cervejas (SC), destino referéncia do tu-
rismo de cervejas. Preservou-se a apresentacio da
analise de todos os atrativos que comp&em a rota,
inclusive daqueles que n3o possuem aproximacdo
com todos os critérios estabelecidos. Percebe-
se que a Estrada do Sabor (RS), demonstra uma
forte associagéo com os fundamentos slow tourism,
uma vez que os atrativos se encontram pautados
na pratica de valorizacdo da experiéncia vivida,

onde o ato de alimentar-se reproduz e reforca tal

experiéncia. Neste sentido, a escolha pelo desliga-
mento proposto pelos atrativos da rota, respeitam
e aproximam-se com Guiver e McGrath (2016) que
reforca a aproximacio com a experiéncia e as mo-
tivacdes por sua escolha. Nessa logica enaltecem
o ato de alimentar-se como sendo uma experién-
cia soberana sobre o processo de escolha de um
destino.

Resgatando os preceitos do slow food, de con-
vivencialidade envolto a gastronomia, as pesquisas
de Smith (2012) e Lumdson e McGrath (2011),
destacam entre os temas mais comuns e que parti-
Ilham os ideais mais significativos do turismo slow é
justamente a relacdo estabelecida entre visitantes
e visitados, especialmente no ato de se alimen-
tar com os produtos locais, reforcando a fortaleza

descrita pela Estrada do Sabor.



Quadro 2 | Tendéncia ‘Sensorialidade e prazer’
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Estrada do Sabor [RS)

Lentideo | Expenencia Qualidade Conscencia
Ambiental
Familia Pragein Prggein pela propriedsde & Siluada em meio rural, BlBa ha mencia.
WALEALD, commiplako vinhedos, com apgho da perrnile ume imerdda na | Elemeantas de
‘inlwas & 0T almagn de culindria tipica da | cullura local & regianal saudabilidade pregentes
Eapumantes | refaicio irmigregds italiana. & dursgho | pelo sildncio, contalo com | na aferts gastranamica &
leve entre 2| varis 08 um grupo B outro e anaturezs e produtas de | Aos vinhas Slaboredos
& 2,5 hares | dos servigos adguiridas. ruraidade. e winhedos prdprias.
Familia Pragein Iréraio completa na Ermpresndimenta Cam producBa arginica
Oulete Bettd | complela axperifncia. lerece visitacho | winculado Bo Siw Faode | e alinhade 2as preceibas
Larzari 0T 4 propriedade com trilhas em | situado no espaga rural, S oo evidencia as
rafsicin i BOS pomares & pesriibe vivdnas preacupacies ambienlais
leve pld 4 | parmeireid. Exposicho de integradag 4 naturesa, & & sustentabilidade,
horas na abjetos antigos em rdplica de | com liberdade de lempo, | com um dscurse
propriedade | casa de madera da tranguiidade & pregeile relacionado &
colanizagho italiana. Elabara SEGUIBNGE, COm limile importancia do papel da
doces de frules & conservas, | rigoraso de alendimenta. | mulber na agricultura
fekos corm maberia-prima farniliar & no
arginica exlraida da ampregndsdarismo.
propriedade, Olarece &
"Wiina MAag os Magsas®
maments em que cada
pesgos bem & apartunidade de
CONFECEIONAr SUB GNORNg,
pomba feika de massa de pla.
Serve réfeichas da culinana
tipica da imigracha italiana no
porfo de casa da famdia de
"chaa balido™.
Familiz Olir | Visilacha de | Agrondislng o8 embulidas, | Siluaco em eapags roral, | MBS apresenta
Brugalli ald 1 mara | oferece axplicsio sobire 8 nia aferese amplag alamentos gaglarsdos
producio, degustacha & SErvicos. QuE S8 ingiram nesea
venda de pradulos, cabamparie.
‘irilvag Pragein Vinioala que genmite o Siluada ma meio rural, Adepln de Nlosalia nsa
Batid complEko contato direto com o endlogn | aferece imersio completa | inlersencionEts na
0T an redor de mesa. b casa do | na experincia vivenciada, | produgio de vinhas, Lem
dequstacio | emdlogo & a vinicola estda Agesar de funcianer sab caracleriglicas de
qué lava inlegrades na mesmn espace. | agendamenta, o ki um | producio arlesanal de
a5 haras limile de tlempa previo, winhos 22m uso de
perrnitinda Eberdade na intensiva lecnalogia &
fruican, Saguranca, enargia. Far a piga das
tranguiidede e Sildnca, A | uvas e padume o cardler
que a deguslagho acorre | de vinhas naturais &
&t Fain Bas Barrd de alinhados b
armazenameanta dos caractsriglicas di Sow
winhis. Hime
Familia Pragein de | Oferecs passein de tratar Irmersin completa na Producio rurel org&nica
Jorge 2a2h pedas vinhedas cam a propriedade rural, nda ha | de hortalicas & Frulas,
Pl ariani horag apariunidede de ool & rigides fio Lenmpo, aldm de produgio de

degustar uvas & oulras frulas
argdmicas da eslacda na
propriedade.

adeguando-e &
dernanda. Parmila
liberdade, ranquildade &
Sequrance mas produlos
que passuern certificacio
argdinica.

WNhos & Sucos 48 uva
respelandns of FIrEEEiI‘.EAS-
agroecokigicos.

Fonte: Elabarachs proprial
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Quadro 3 | Analise dos atrativos da Rota das Cervejas
Rota das Cervejas (5C)
Lentiddo Experdncia Qualidade Conscléncia &mblental
Museu da Museu convitemplafiso, como Auloguiada, olereoe lberdsde, om Mao coviempla.
[y e ] yisitacan de corca de [ hora ofgrta imitada.
ok YWEkacho a fabrica & Wk guiada, oferece cpgda de bar Mao coviempla.
Bierband dequstacan kewd corca e 1 da cervejaria BT espaln anexa, do
haora. Mo bar aneso, O tempo omde pode-se acompanhar a
e permanéncis & condicionada | fabricacio. Permite lberdade de
an funclanamenido do bar. femiod & no bar sa0 oherscidos
Emresa ndo informau bemima petisons para harmonizacio com
etk die penmianmci. = -
ComEjaria YEkaho a fabrica o Wk quiada 3 forica com bar Mao contempla 2
Eizenbahn degustacio kw3 corca de 1 anexo ande pode-S& oo pantar a caracherisiicas qerals, porém
hora. Mo bar aneso, o tempo fabricacio. Oderere servign de possUl uma cereela organica
de permanéncia & condicionado | mokonsta, pemmdbindo o consume de | certificacs.
ac Funclonamenia do bar, bebidas sem o risos de direcio. Mo
Segundo & omoresa, clenbes bar, petiscos tipcos da culindria
PeErMATECR CErca de 3 horas PEFMAnCa 540 Servidos para
enbre visitacio e permanén b harmanlzacio.
o (e
Cemnvejaria Wekacho a fibrica com bar em | Mo bar, ofersce  produtos  da | M3o coniempla.
Wunder Bl Frenbe a STOTESA . q.:ﬂ:n:w:hng GermiAncE para
Aoroolimisdaments I hora de | harmonizacsda.
visitacin.
Commjaria WEkxho & fdorca com bar | Degustacho o comercislizacio no | M3o coviempla.
Tehm Bl jumio =0 vamejo. | wansjo
Aprodimmadamente I hora de
wisiacan.
Corvnjaria Corea de 3 nomas de visiacio | Vekscho a fibrica e oferta de varios | Utlizscho de ingredientes locaks
[xas Bier caminketba. produtos, comed bagos, playground, | mo presao dos  produtos e
resbaurante, Dar, pesque ¢ pague, | diferenies esfimules de conkaio
bomque,  endre cofros.  Inersdo | com o amblende  nabaral,
comaketa no ambsenbe pada | propondn o respeilo 2 oA
diferentes perfis de plblico. ErESErvALAD.
Comnejaria Soments visilacdo a fdorica. | Mao coniempla. Mo caniempla.
Elzzen Ruw Corea de B0 minging,
Comnojaris Sem wisitacdo Mao candempla. Mo cantempla.
Hizimiat
Comnejaria Sem wishacdo, porém bem um Mo caniempla. Mo caniempla.
Saint Bl bar préonia gue oferpoe
degustacan.
Comvpjarks Sem wisitacdo, porém Bemoum Mao coviempla. Mao coviempla.
Lahn Ber bar prdoria gue oferece
dequstasao.
Comnejaria Sem wishacdo Mo caniempla. Mo caniempla.
Earshen
Comnvojaris Sem wisiacio Mao contempla. Mao contempla.
Waolkshins
Callz Sem vEExcha, porem tem um | Mio coniempla. Mo caniempla.
Comnvojaris bar prdpria que  oferece
dequstacan.
Corvejaria 3 | Sem wisitacdo, porém Bom um Mao contempla. Mao contempla.
Mestres bar prdona gue oferpce
degustag i,
Comnvojaris Sem wisiacdo, porém bem um Mao contempla. Mao contempla.
st bar prédoria gue oferpoe
degustacan.

Fonbe: Elasomacdo prapria

Os roteiros analisados apresentam aproxima-  partir da valorizagdo dos produtos gastronémicos

¢30 aos preceitos slow tourism principalmente a  em funcio do cultivo e dos saberes na Estrada do



Sabor (RS) e na produgdo da cerveja a partir do
resgate das tradicdes histéricas do consumo e pre-
paro, na Rota da Cerveja (SC). Contudo, percebe-
se que a consciéncia ambiental se encontra inferior
aos demais elementos slow, especialmente na Rota
da Cerveja, denotando potencialidade de adapta-
¢do e de promogdo de recursos que prestigiem a
responsabilidade socio ambiental e a interacdo do
sujeito turistico com a experimentagdo.

Neste sentido, destaca-se a necessidade de
adaptacdo das potencialidades, primando pelo
tempo no lugar, interacdo, conhecimento e apro-
ximag¢do com a histéria e cultura local além dos
preceitos de respeito ambiental com a pratica. A
tentativa de imersdo deve ser enfatizada por meio
do consumo de alimentos e produtos locais, o que
leva a uma experiéncia mais gratificante e memo-
ravel do destino Guiver e McGrath (2016).

5. Conclusao

As recentes discussdes sobre o slow em diferen-
tes contextos exigem aprofundamento cientifico a
fim de efetivar a relevancia do tema especialmente
no universo do turismo. Segundo Guiver e Mc-
Grath (2016), o uso do termo ja permeia os ins-
trumentos da midia e sdo amplamente utilizados
para reforcar os componentes dos atrativos e des-
tinos turisticos de maneira comercial. Neste sen-
tido, & necessario ter cautela ao relaciona-lo com
as motivacbes e experiéncias do turista para que
esta pratica n3o esteja demasiadamente atinada
aos caprichos da demanda, colocando em risco a
sua autenticidade.

No entanto, uma reveladora descoberta se
da ao perceber que n3o s6 os turistas anseiam
pela pratica do turismo lento, mas, muitos for-
necedores, conforme evidencia a analise, est3o
aproximando-se dos aspectos de lentid3o.

Entende-se que existam restricdes na amostra

da pesquisa se considerarmos o territério nacional,
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uma vez que existem inameros destinos turisticos
brasileiros que trabalham a partir da bebida. A in-
tencdo deste estudo é promover um debate inicial
proposital, considerando a relevancia da amostra
escolhida e incentivando pesquisas complementa-
res para mapeamento e investigacdo aprofundada
da tematica uma vez que ainda n3o se conhece ro-
teiros e rotas intitulados slow.

Apesar da falta de discussdo sobre a tematica
slow tourism, a pratica é presente em alguns pro-
dutos e destinos turisticos e tem se tornado uma
alternativa de destaque para o desenvolvimento do
turismo, privilegiando a cultura local e os modos
tradicionais de vida, além de favorecer o equilibrio,
o consumo e o desenvolvimento local. Observa-se
a partir da adaptac3o da amostra analisada, sobre-
tudo na Estrada do Sabor, que existe naturalmente
uma preocupa¢do com os elementos fundamentais
do slow tourism, porém, em outros casos por pre-
ocupacdo do contexto midiatico, ndo se conhece
a profundidade da tematica e as possibilidades a
partir dela, como no caso da consciencia ambien-
tal, na Rota da Cerveja.

O cenério de bebidas passa por profundas alte-
racdes desde a perspectiva de democratizacio de
produtos de maior qualidade até conhecimento ci-
entifico de preparo e producio, o que viabiliza em
produtos mais democraticos, no sentido de valo-
racio e qualidade dos ingredientes até a interfe-
réncia das regras de importacdo e comercializagdo
dos produtos internacionais e a difusdo e acdo do
universo mercadolégico, que naturalmente influen-
ciaram nos designers e divulgagdo dos produtos em
amplo contexto. A somatdria desses fatores dispo-
nibilizou um mercado diferenciado, se percebido
pelo turismo. S3o oportunidades de desenvolvi-
mento de destinos e produtos turisticos mais res-
peitosos que privilegiam desde o resgate cultural
das tradicdes, principalmente de imigrantes ale-
m3es e italianos, até processo de valorizacdo do
saber fazer e de respeito alimentar.

Destaca-se ainda que existe uma preocupacio

fundamental que permeia a oferta turistica em
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larga escala de oferecer algo que seja exclusivo,
tnico. A exclusividade pode estar presente justa-
mente no reconhecimento dos valores do passado
e nos modos de fazer tradicionais, assim como na
preocupacdo socio ambiental com o uso de técni-
cas e meios mais respeitosos. Dentro da perspe-
tiva da demanda, a busca pelo desfrute do tempo,
a interacdo, a ética ambiental e o envolvimento,
confluem na percepcdo comum de possibilidades a

partir do slow tourism.
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