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Abstract

This article is the result of a research that analyzes publics profiles of brazilians activist and artist
authors on Instagram and the musealization that they make of themselves — their processes, works,
activisms and professional experience with communication and culture — considering the ethnic-racial
perspective, whose objective it is to observe, through virtual habitus and content analysis, identity traits
constructed and associated with artistic/social practices politically oriented to the public of followers/fans
of these profiles. It concludes that Instagram is a locus of cultural and political affirmation that
contributes to the visibility and protagonism of activist authors/artists.
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Resumo

Este artigo é resultado de uma pesquisa que analisa perfis publicos de autores artistas e ativistas
brasileiros no Instagram e a musealizacdo que fazem de si — seus processos, obras, ativismos e a
experiéncia profissional com a comunicacéo e cultura — considerando a perspectiva étnico-racial, cujo
objetivo é observar, através do habitus virtual e da andlise de conteudo, tracos identitarios construidos
e associados as praticas artisticas/sociais politicamente orientadas ao publico de seguidores/fas
desses perfis. Conclui-se que o Instagram é um locus de afirmag&o cultural e politico que contribui
para a visibilizacdo e protagonismo de autores/artistas ativistas.
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1. Introducéo

As mudangas proporcionadas nas ultimas décadas com o efeito catartico de “distribuicdo” das
tecnologias de informacéo e comunicacao-TICs para as classes subalternizadas, traz para o contexto
atual formulagBes novas de construcdo de conteldo de interesse publico, decorrentes do processo de
mutua constituicdo das relagBes sociais e da tecnologia, intermediando as intera¢cdes humanas. O
convivio mediado por maquinas e meios de comunicacdo modifica as formas de interagcdo social e

producdo artistica.

A fruicdo da obra de arte j4 se apresentava alterada antes da sociedade da informac&o. O progresso
técnico instaurou-se em realidades de revolucdo tecnoldgica, intensificada na metade do século XIX
em sociedades modernas, altamente industrializadas e predominantemente ocidentais. Com efeito, a
diversidade de meios e processos produtivos em favor da arte, ainda que analégicos, ja sinalizavam

uma desvinculacao do original e Unico, mas também do material e do visivel (Campos, 1990). Com o
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advento das TICs, assistimos a uma convergéncia dos meios mais ou menos tradicionais para o digital,
a exemplo da imprensa, radio e televisdo. Também as variedades do campo artistico-imagético —
fotografia, video-arte, documentério, colagens, ficgdes, artes gréficas entre outras — sdo exemplos de
linguagens e formas que também convergiram para as midias digitais, sem deixar de existir em outros

meios mais ou menos tradicionais (Jenkins, 2008).

Numa recenticidade histérica, de modo mais especifico, presenciamos setores sociais publicos e
privados, agéncias de noticias, radios e televisdes, personalidades e pessoas comuns a convergirem
para as redes sociais online. Sao espacos de mediacao/interacao mais especificos das midias digitais
(Social Network Sites-SNS) como o Facebook, YouTube e Instagram, onde grande parte da populacdo
mundial se (re)encontra e se (re)conhece através da disseminacao de informagédo predominantemente
imagética. E, também, para onde se dirigem as atencdes de investimentos e pesquisas sobre avancos
tecnoldgicos e alteragBes comportamentais no que tange ao consumo e as relagfes sociais entre

realidades online, offline ou hibrida.

Os avancos tecnoldgicos que acarretaram alterac6es comportamentais e do entendimento do
corpo/sujeito foram acompanhados por rompimentos histéricos no cenério social, econémico e politico
em escala mundial. O espaco midiatico (ciberespaco) consolida-se como ontolégico, categoria central
da contemporaneidade, através da emergéncia de novos contextos de relacionamento com as redes
sociais online. O Instagram, nesse sentido, apresenta-se como uma midia de redes sociais que
potencializa os novos sentidos a serem feitos e compreende uma nova forma de armazenamento de
signos imagéticos. Munido por (auto)representacdes, esse locus de conversao e espelhamento de
informacdes é o ponto de partida para este artigo, enquanto resultado de uma pesquisa que analisa
perfis publicos de artistas ativistas e a musealizacdo que fazem de si — seus processos, obras,
ativismos e a experiéncia profissional com a comunicagéo e cultura — considerando a perspectiva
étnico-racial, cujo objetivo € observar, através do habitus virtual e da andlise de conteudo, tracos
identitarios construidos e associados as praticas artisticas/sociais politicamente orientadas para o
publico de seguidores/fas desses perfis. Esta pesquisa esta relacionada com a construcédo conceitual
de egomuseu — que trata da autoria através de imagens que sdo documentadas, colecionadas,
acumuladas e expostas em perfis de redes sociais online — resultado de investigacdes desenvolvidas
pelo pesquisador e que pautam a relagdo imagem-corpo-tecnologia e processos de (in)formacéo e

comunicacao' (Xavier, 2018; Xavier & Oliveira, 2017).

Enguanto evolugdo dos meios e processos de comunicacao até ao digital e a cibercultura, existem
alteracbes na forma como o sujeito se relaciona consigo, com o0 mundo & sua volta e com 0s outros.
Muda-se a emissao centralizada de contetdos e informacdes e todo o sujeito passa a ser um potencial
produtor de algum conteddo para algum espectador. Viver em um contexto pés-moderno é se deparar
com dilemas de identidade e representacdo constantemente, face a multiplicidade de meios de
comunicacao e a avalanche de informacgfes a que estamos submetidos. Ou seja, o cendrio midiatico
e midiatizado no qual estamos imersos tem engendrado novas formas de publicizagdo e consumo
(Hjarvard, 2015; Veron, 2014).
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As sofisticacbes tecnoldgicas foram acompanhadas de movimentos artisticos que reinventaram
novas concepcoes estéticas em didlogo constante com o potencial que uma maquina poderia oferecer
(Flusser, 2012). Todavia essas possibilidades de reconhecimento e perpetuacdo da arte estiveram
distantes do alcance das chamadas “massas”, aqui representadas com viés étnico-racial, até entao
enquadradas/pautadas através da perspectiva do estrangeiro ou da branquitude, sempre deslocando
os valores identitarios para um repertdrio destoante que evoca, hoje, discussdes sobre os prejuizos
que isto causou a cultura — o entdo chamado epistemicidio.

A vivéncia dessa nova forma de participacdo interativa imp8e a exposi¢cdo como fator fundamental
através da promocao de si e da espetacularizacdo (Carvalheiro et al., 2015). Essa abertura deu espago
para a emergéncia de grupos identitarios provenientes dos guetos para ocuparem espagos, pautando
suas historias, estéticas, construindo um caminho de regresso em busca de seus antepassados como
uma vanguarda referencial que aponta para um futuro com a inscricdo de um tempo perdido nas
fotografias, videos e legendas, em uma realidade online de producéo e reflexdo processual que se
op0Oe a perspectiva hegemoénica. Trata-se de uma forma de combate ao referido epistemicidio através
do processo de mutua constituicdo entre as realidades social e da tecnologia, intermediando as
relacdes/interacbes humanas. A intermediacdo nas concepcdes de signos sobre experiéncias coletivas
coloca a disposicdo dos sujeitos pds-modernos novas possibilidades de exploracdo de expressividade,

0 gue causa consequéncias diretas no ambito politico (s6cio-cultural).

2. A guise da tecnologia

O ciclo pré-industrial que antecede a descoberta da fotografia prendeu-se com a oralidade
primaria para a difusdo de conhecimentos e com as maquinas musculares que produziam um
certo movimento cinético. No periodo industrial-mecanico a oralidade se torna uma prética
secundaria face a invencéo/descoberta dos tipos moveis e da fotografia, respectivamente,
embutido no mesmo periodo o desenvolvimento da cinematografia, radio, televisédo, imprensa e
0 mais que funda a industria cultural com os meios de comunicagdo de massa, e que espelham

a anatomia de sentidos e disseminacao de signos (Flusser, 2012; Santaella, 2007).

A fotografia transgrediu a valorizacdo da arte pela arte ao reproduzir a realidade, como um
presséagio da crise que, ao deslocar a importancia da funcdo social em volta ao ritual, se torna
préxis politica focalizada na difusdo dos contelddos. A invencdo da fotografia no século XIX
possibilitou a ruptura da arte com a obrigacao figurativa, e a pintura ndo se dedicava mais a
retratacao perfeita, dando espaco para o artista investir em experiéncias estéticas em abstracéo.
Assiste-se, entdo, no come¢o do século XX & uma desconstru¢cdo dos cédigos visuais
renascentistas. A arte livre de suportes em contato e posterior contaminagdo com 0s mais
diversos meios (Mello, 2008; Santaella, 2007).

Os meios de comunicacao de massa foram/séo vistos como aparato que tinham/tém potencial
para substituir os mitos e criar as suas proprias relacdes de projecdo-identificacao, expressando
correntes sociais — unificadas e postas a disposicao a todos — desmobilizando, re-simbolizando

signos, consequentemente homogeneizando o pensamento e a cultura (Campos, 1990;
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Santaella, 2007). A dimensao da presenca midiatica na formacédo de hébitos e atitudes concerne
a adaptacédo de diferentes campos e sistemas sociais a regras institucionalizadas pelos meios —
construcdo comunicativa da realidade dada pelo conjunto dos media — visando a implementacéo

de processos culturais de referéncias politicas e religiosas.

As tecnologias digitais de informacdo e comunicacdo-TICs constituem o0 agenciamento
maximo da nossa sociedade, igualmente denominada pela Sociedade da Informacéo, Sociedade
do Conhecimento e Sociedade da Aprendizagem — apenas como alguns dos paradigmas
possiveis para compreensdo da sociedade contemporanea (Frées Burnham, 2000). Tornaram-
se fundamentais a realizacdo de atividades cotidianas, dada a sua capacidade quase que infinita
para armazenar, processar e recuperar dados e informacfes; mas também gracas ao seu
potencial em (re)produzir, através da robotica/automacao e inteligéncia artificial, por exemplo,

(inter)acBes como (se) humanos, entidades (Latour, 2012).

A infraestrutura material que reveste a sociedade contemporanea tem impactos nos mais
diversos setores produtivos e da economia global. Consequentemente, as relacdes e interacdes
sociais e politicas foram alteradas e uma nova forma de producdo de bens materiais e
simbdlicos, a sua logica de distribuicdo e acesso, refletem-se de forma ndo menos impactante

no consumo e uso desses artefatos e na instituigcéo da cultura (cibercultura).

Refletir, por exemplo, a respeito das competéncias especializadas ha busca, andlise e selecédo
da informacado disponibilizada € elucidar as capacidades intelectuais de transformacdo de
realidade — tempo, produto, processo e instrumento. Ou seja, dados reais sistematizados e
disponibilizados como conhecimento (Frées Burnham, 2000). A partir dessas referéncias, e
tendo o computador e a Internet como precursores da era digital, as relagdes de sentido a partir
de uma imbricacdo entre o contelddo psiquico e o contetdo disponivel algures na realidade
online, foram gradativamente se con(fundindo).

O advento das TICs, e a emergéncia das redes sociais online, possibilitou o aparecimento de
uma forma de consumo em oposi¢cdo ao consumo massificado — o consumo individualizado,
disperso, ndo-linear, fragmentado da informacé&o. Os fen6menos midiaticos que contribuem para
a persisténcia do discurso pelo tempo, tiveram por consequéncia a descontextualizacdo dos
significados atribuidos a localizagcdo, materialidade e temporalidade. O crescimento de meios
operando através de um dispositivo socio-técnico produziu efeitos radicais em todas as dire¢des,
implicando nas relagBes de retroalimentacdo e disputas de grupos sociais em busca de

estabilizacao de sentidos (Verdn, 2014).

Quando cérebro humano e maquina cerebral se acoplam ndo se pode mais falar,
majoritariamente, em uma realidade online ou realidade offline, e sim, no entendimento de uma
realidade de atuacédo hibrida — a que denota a existéncia de um corpo tecnolégico que transita
entre ambientes/mundos possiveis. Sobre este aspecto € possivel afirmar, na perspectiva sobre
a qual discorrem as correntes do pensamento trans-humanista e pds-humanista, que a relagéo

corpo-tecnologia com as redes sociais se apresenta imbricada enquanto imaginarios possiveis
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e atuantes na construcdo de realidades de interacdo com potencial transformador do corpo
sujeito/objeto e da cultura-sociedade (Marotta, 2017; Nagy & Koles, 2014; Vicini & Brazal, 2015).

As redes sociais online instituem um novo contexto de relacionamento para onde convergem
as dinamicas sociais de troca e para onde € preciso estar para existir, enquanto estratégia de
apresentacdo do melhor de si; promocéo ou espetacularizacdo do que se acredita ser digno de
ser exibido (Carvalheiro, 2015; Moreno, 2012; Ramos, 2015). Ser/Estar através de
(auto)representacdes monetizam likes, comentarios e compartilhamentos como forma de
participacdo, aceitagdo e reconhecimento social. Nesse sentido, é possivel mencionar autores
gue tratam da presenca/existéncia nas redes sociais online, a partir de uma performance entre
Eus e Outros que contribui para construc@es identitarias independentes de diferencas culturais
(Caldeira, 2016; Musse, 2017; Vieira & Sepulveda, 2017); para ressignificar espacos de afetos
e relacionamentos (Augusto Junior & Trindade, 2015; Couto et al., 2016); e como processos
identitarios enquanto forma de alimentar estratégias de controle e consumo a partir da
datificacdo (Innerarity, 2009; Krasnova et al., 2015; Van Dijck, 2013).

As redes sociais online também sao representacées desse cenario atual em que a
comunicagdo multidirecional se coloca como uma caracteristica diferencial em relagdo aos
outros meios mais ou menos tradicionais. Como ilustracdo dessa caracteristica, tem-se a
possibilidade de construcao de redes préprias e de participacao através da interacdo com outras
redes mediadas por imagens. No contexto de relacdo entre a arte e a tecnologia, a ruptura entre
0S processos criativos, mediacdo e recepcdo da arte também sofrem alteragcdes e conclamam
artistas e espectadores numa (co)participacdo e (co)autoria (Archer, 2001; Gongalves, 2010,
2012).

De linguagem predominantemente imagética, as redes sociais online como o Instagram tém
na fotografia uma tecnologia e linguagem de acesso global — através dos diversos aparatos
sécio-técnicos, sobretudo os dispositivos mdveis, operacionalizada com a ajuda de interfaces,
recursos e tutoriais que auxiliam na busca de um resultado quase profissional que potencializa
o melhor de si'. Nesse novo contexto de relacionamento, a comunicagdo € reconfigurada e
alteram-se as formas de aprovacao social, assim como a importancia e ou o lugar do fotégrafo
e do album de familia (Moreno, 2012; Musse, 2019). Ou seja, torna-se mais importante ter o que
exibir e para quem exibir (posts, folowers, likes); aparentemente, qualquer pessoa pode ser um
fotégrafo/artista; e a histéria de si ndo é mais contada a partir do album de familia, mas a partir
do que se julga importante e digno de ser exibido através de narrativas proprias (Xavier &
Oliveira, 2017). Numa ordem sem hierarquias, a logica todos-todos permite que haja um maior
entrecruzamento de pessoas e contelddos (leitura e visdo de mundo) juntamente com o0s
tensionamentos decorrentes da (co)existéncia de meios e forcas caracteristicos da cultura da
convergéncia (Jenkins, 2008).

No Instagram, as imagens contam muito sobre cada sujeito, seus desejos, preferéncias,
anseios e tudo o que constitui 0s seus sentimentos, emoc¢des, pensamentos e a¢cdes. Tudo o

gue se torna motivo para ser documentado e exibido: o lugar que frequenta, a refeicdo que come,
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a roupa que veste, a marca que consome, 0s objetos que prefere, com quem se relaciona, 0s
desejos e fantasias que tem e que se tornam enunciados através da imagem enquanto signo de
uma relag@o de troca material e simbdlica (Xavier & Oliveira, 2017). O Instagram demonstra e
ou potencializa uma das caracteristicas da sociedade contemporanea: diferentemente da
sociedade de comunicacdo de massa (Debord, 1997), a espetacularizacao agora é feita por cada
sujeito e as imagens que posta a partir do que julga digno de ser exibido. Numa sociedade
marcada pela producdo e consumo através do design (enquanto representacao do frivolo e do
objeto de desejo, mas nédo s0), € possivel dizer que 0 sujeito ao promover e consumir imagens
(i)materiais nas redes sociais online, ressignifica estas enquanto processo de (in)formacéo
(Flusser, 2007).

Cada perfil, cada presenca nas redes sociais online, com as suas narrativas verbo-visuais de
afetos e de construcao/afirmacao identitarias constitui-se um processo de documentacao sobre
0 que é importante e digno de apresentacdo. Na perspectiva da musealizacao, as narrativas nas
redes sociais online deslocam o objeto (i)material para o lugar de registro e documento —
contelido e informacdo ganham forma e funcdo no plano da comunicacao, instrumento para a
(re)producédo de valores, realidades e sentidos — cultura. Registro e documento se fundem
tornando-se patriménio — aquilo que é passivel de selecdo, colecdo, guarda, preservacdo, que
deve ser cuidado e que pressup8e uma curadoria para a devida divulgacdo, exposi¢cdo, acesso,
descoberta, identificacdo, fruicdo (Cury, 2020; Murguia, 2011). Nesse sentido, as narrativas
como reflexo da sociedade contemporénea (informacdo, conhecimento, aprendizagem)
configuram-se como acumulo — o corpo acumulo enquanto resultado de troca e construcdes

entre Eus e Outros; a busca incessante pela aprovacao e refazimento de si.

O egomuseu € uma proposicdo conceitual em construgdo, sobre esse processo de
(in)formacgéo e autoria em que se d4 a musealizacéo de si através de imagens documentadas,
colecionadas, acumuladas e expostas nas redes sociais online, sendo as imagens uma forma
de (auto)representacdo determinante para a producgéo de sentidos — cultura (Xavier & Oliveira,
2017). Na medida em que perfis/sujeitos e suas narrativas verbo-visuais contam de si, do que é
digno de ser exibido, também constroem através da producéo (i)material e simbolica processos

de identificacdo e sentidos que se ddo como troca entre Eus e Outros (Xavier, 2018).

A conceituagdo de egomuseu contempla a ambiéncia multipla das redes sociais online, tendo
em vista as distintas interfaces e possibilidades de (auto)representacdo. Esse contexto de
midiatizacdo (Verdén, 2014) e de plataformizacdo (Poell et al., 2020) no qual se inserem
diferentes dispositivos e para onde convergem sistemas, protocolos e redes parece ampliar as

formas de presenca entre Eus e Outros — sujeitos, autores, entidades, actantes (Latour, 2012).

Segundo o “digital 2021: relatério global” (Kemp, 2021) ha um significativo crescimento em
relacdo aos indices sobre o uso das tecnologias digitais no mundo: crescimento populacional
para um total de 7,83 bilh6es de pessoas; 5,22 bilh6es de pessoas usando telefone celular (66%
da populagdo mundial); 4,66 bilh6es de pessoas com acesso a Internet (59,5% da populacédo

mundial) e um total de 4,20 bilhdes de usuarios de midias sociais (53% da populagdo mundial).
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Ha ainda, um aumento generalizado em relagdo ao tempo gasto com o uso de midias sociais.
Neste quesito, o Brasil ocupa a terceira posicao juntamente com o Kenia (a frente de paises com

menores indices de desigualdades socioecondmicas).

No Brasil, o percentual de usuéarios da Internet é superior a 74%. Mais de 50% das classes
DE e da zona rural tem acesso a rede. Mais de 58% da populacdo acessa somente através do
telefone celular, sendo que na area rural esse percentual é de 79% e nas classes DE 85%,
constituindo um uso quase que exclusivo. Do percentual total de usuarios da Internet, 76%

acessam redes sociais como Facebook e Instagram (CETIC.br, 2020)".

3. Identidade e arte-ativismo: de corpo alvo para corpo seta

O ambiente virtual com logica propria de funcionamento impde as delimitagcdes de uso.
Todavia, o potencial do processo de construcdo de identidade, na medida em que tais
plataformas descentralizam a producdo de narrativas, torna-se um campo para discursos
individuais, singulares, auténticos que produzem novas formas de sociabilidade, tal como aponta
Mariana Musse (Musse, 2017, 2019). O sujeito como ponto de vista flutuante mergulha na
experiéncia de vertigem — a auséncia como corpo (Moura, 2002) — que dilui as concep¢des sobre

a visdo abstrata do corpo como base natural do Eu.

A realidade hibrida trouxe ao sujeito pés-moderno implicacBes nunca vistas para reflexdo
sobre a forma como este se relaciona com 0 seu proprio corpo e as dimens@es subjetivas que
envolvem questdes étnico-raciais, de género e sexualidade, na perspectiva pés-humanista; ou
as transformacdes e mesmo a substituicdo do corpo, o fim do corpo, na perspectiva trans-
humanista (Marotta, 2017). O retrato candnico abstrato, universal, racional e reflexivo oriundo
do discurso do sujeito do século XX entra em desconstrugdo. O processo de transformacdo do
corpo humano no sentido das fus@es entre corpo organico e maquina — clones, ciborgues,
hibridos tecnonaturais — evoca o questionamento sobre a subjetividade humana, além das
analises das radicais transformac¢fes culturais que evocam o mesmo questionamento das

concepgdes dominantes.

A imagem da subjetividade humana na perspectiva cartesiana — em que a existéncia do sujeito
€ idéntica ao seu pensamento, considerando a origem e centro do pensamento a acado — em um
sujeito fundamentado no ideal moderno e liberal da democracia, entra em confronto em meio a
ideia de uma criatura tecno-humana que simula o humano, age e se comporta. Todavia, as a¢des
e comportamentos ndo podem ser retroagidos em dire¢cdo a nenhuma
interioridade/racionalidade/essencialidade das qualidades utilizadas para categorizar o humano.
Tal ubiquidade ciborgue dissolve a propria singularidade e exclusividade do humano (Hall, 2006;
Haraway, 2000; Marotta, 2017).

O papel da identidade em meio a um contexto de produc¢éo, dissemina¢do, manutencéo e
reproducdo da cultura da globalizacdo evidencia a desestabilizagdo de nocdes norteadoras
[suleadoras], e somente se torna pauta como consequéncia da crise na qual esta contida (Hall,

2006). Ou seja, a identidade como termo catalisador para a compreensao do pds-moderno,
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concepgado essa que se apresenta em oposicdo e posteriormente, “pds”, aos conceitos que

tinham como base a estabilidade ou ideias essencialistas.

O processo de “duplo deslocamento” que o sujeito passa, ao se descentralizar do lugar social
e na relacdo consigo mesmo, expde-no a uma vertigem em meio aos fluxos culturais que o
cercam (Hall, 2006). Exemplo disso é a relacdo do corpo sujeito/objeto com as redes sociais
online, postos nessa relacdo os dilemas de identidade e representacdo de si ou
(auto)representacao, uma vez que as tecnologias evoluiram tanto que a identidade mutavel se

tornou uma representacdo numérica de datificacao.

Ou seja, nas redes sociais online, a identidade € uma construcao que se da na coexisténcia
com outros sujeitos, permitindo assumir diferentes Eus a partir do que produz e do contexto que
se insere momentaneamente. A fragmentacado se da pela possibilidade de exibir varios aspectos
da vida individual e de optar por personagens efémeros. A identidade é como “celebracgdo
movel”, um aspecto do sujeito que é formado e transformado continuamente tal como se
representa, é representado ou interpelado nos sistemas culturais que os rodeia (como as redes
sociais online); enquanto o processo de identificacdo, segundo o autor, se torna mais

problemaético, variavel e especialmente provisério (Hall, 2006).

A construcdo de si nos dias atuais passa por um processo de catalogar fotos a partir de
angulos, cores, tons e enquadramentos que valorizem o conteddo — ainda que sejam vistos como
exibicionismo ou ostentacdo. Assim, constrbéi-se 0 museu de si. Fotos que retratam situacdes,
momentos e estilos de vida para a aprovacdo de Eus e Outros. A selfie envolve tudo aquilo que
um sujeito pode chamar de seu, o que inclui seu corpo, suas caracteristicas psicoldgicas, seus
familiares, antepassados, as coisas que possui, entre outros elementos. Ela ndo estad apenas
vinculada aos processos de significacdo internos, mas também externos (Macedo & Silveira,
2012).

E valido ressaltar que o processo de musealizacdo engloba também a interagdo com outros
usuérios. Curtidas e comentarios indicam o0 que o usuario gosta ou ndo, pensa, aspira, deseja
ou rejeita. Ambientes virtuais sdo os campos de trocas de experiéncias, uma vez que 0 sujeito
atual vive imerso em uma sociedade que exige, por definicdo, mudancas rapidas e constantes
(Hall, 2006), o que também reforca a méxima de que € preciso estar online para existir

(Carvalheiro, 2015), inclusive na realidade offline.

No bojo dessa discussdo sobre o advento das redes sociais online e a musealizagéo de si,
através das performances e das constru¢des identitdrias entre Eus e Outros, mais
especificamente da discussédo sobre o uso do Instagram como midia social para a publicizacdo
e promocao de si, identificamos a importancia dessa midia enquanto canal preferencial de
comunicacao entre artistas e publicos, através da arte e ativismo — ou artivismo". Caracterizados
pelo conexionismo entre varias redes sociais, mas também pela complexidade de suas ligacdes
(ou lacos); engajamentos flexiveis que n&do necessariamente estdo de acordo com a
integralidade da pauta; interesses e afinidades que ndo necessariamente se constituem uma

ideologia, assim se constréi, contemporaneamente, o sentimento de pertencimento coletivo
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(Goncalves, 2012) e, arriscamos sugerir, 0 sucesso na ocupacao/construcdo de espagos por
corpos subalternizados.

Nas redes sociais online, um ato que tem inicio no corpo orgénico, se emancipa deste e retorna
como apropriacdo da propria existéncia na realidade hibrida, alterando a percepgdo do Eu, a
proliferacédo de narrativas de consumo midiatico materiais e imateriais e a hipersignificacao. No sentido
oposto, as plataformas ou sites de redes sociais instituem formas que buscam a adaptacéo e adeséo
de sujeitos, seduzindo-os quanto as suas manifestacdes de interesse e exposi¢ao de suas identidades.
Essas informacgdes pessoais e coletivas retroalimentam a publicidade que sistematiza dados e
informacdes tornando-os disponiveis ao consumo coletivo, atualizando-os sistematicamente enquanto
capital tangencial (Hjarvard, 2015; Innerarity, 2009; Van Dijck, 2013, 2017).

Compreender esse processo como global se faz necessario. Entretanto, recortar os sujeitos que
recolhem da hegemonia instituida nas mais diversas faces do poder das sociedades — embora diluidas
e pouco perceptiveis — a marginalizacdo participante (apice dos antagonismos) € diagnosticar ndo a
“Politica” mas o “Politico” (Goncalves, 2012). Cada humano-maquina se torna autor de um processo
de construcao da sua propria imagem, edificando um museu de si em plataformas como o Instagram,
através de performances cotidianas, sendo autor do seu processo de (in)formacéo e, ao mesmo tempo,

(co)autor dos registros e do processo de (in)formacédo de Outros.

O processo de apropriacdo dos préprios corpos que estdo para além do padrdo socialmente
estabelecido se d& através das novas possibilidades desse espaco hibrido, que traz consigo o carater
mais horizontal na construcdo da percepcédo da realidade. A p6s-modernidade traz aspectos na arte
de intertextualidade, complexidade e densidade, representando o mundo como um simulacro de
representacbes econdmicas, sociais e culturais, apropriando-se de icones construidos pela midia

tradicional/massiva para colocar em evidéncia questdes ligadas a contemporaneidade (Archer, 2001).

Perfis no Instagram expdem, através de narrativas préprias e da propria construcdo da realidade,
um discurso de desconstrucdo da 6tica hegemonica, através de expressdes de uma subjetividade do
pés-humanismo. Trata-se de “uma das mais relevantes ‘narrativas digitais’ com as quais nos
defrontamos hoje — uma narrativa que encontra nos temas da transcendéncia, do espiritualismo
tecnoldgico, da informatizacdo do real e da experiéncia futurista utdpica alguns dos seus elementos
principais” (Felinto, 2006), pois € um processo de completa subversdo, dado que as instancias
institucionais de aniquilagéo fisica do Estado (por meio do encarceramento em massa, genocidio da
juventude negra, violéncia obstétrica, etc.) e simbdlica (nos programas de sensacionalismo, novelas,
filmes, noticias, publicidade) constituem narrativas morais de perseguicdo e linchamento de figuras
marginais, praticantes de religies de matrizes africanas, personagens caricatos etc. Estdo, assim,
dispostas nas realidades desses mesmos sujeitos, como uma espécie de confrontagdo da violéncia
institucionalizada que acontece contemporaneamente a partir dessa constru¢do narrativa nas redes

sociais online.

A arte que era reservada a um grupo seleto da sociedade tem sido uma &rea de ocupacéo politica,
ou do politico para repensar lugares e suas utilizacdes (Gongalves, 2012). A aura da arte que girava

em torno de valores como singularidade, autenticidade e “exponibilidade” restrita ao processo de
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contemplagdo, segundo Walter Benjamin se torna esvaziada de sentido a partir da sua
reprodutibilidade técnica (Gongalves, 2010, 2012). Como consequéncia de uma aespacialidade,
atemporalidade e ubiquidade, caracteristicas das midias digitais e das redes sociais online, o sentido
€ resultado de uma condi¢do de envolvimento e de participagcdo do sujeito através das possibilidades

de contaminacgéo, compartiihamento e viralizacao.

Em escala global, é possivel falar de uma intermediagédo por varios planos e camadas coexistentes,
através das varias midias e linguagens, e de uma espécie de sistematizacdo desses planos e camadas
ao reforcarem ou exteriorizarem o poder do imaginario. Como imagens mentais, a producao artistico-
imagética na contemporaneidade — e a fruicdo da obra de arte — ganha expressdo maxima através de
processos continuos de conexao/desconexdo; materialidade e (i)materialidade; copy/paste and share;

desterritorializacdo e reterritorializagao; entre maquina, sujeito e acéo.

Quando Santaella (Santaella, 1996) faz a reflexdo sobre as maquinas cerebrais que trazem uma
universalidade potencial de sistema simbdlico estritamente definido, e que coloca as maquinas em
condicBes analogas ao cérebro para um meio de criagcdo, comunicacao e simulacdo, essa possibilidade
deve ser refletida no campo socioldgico, plataformas de aplicativos que trazem em si determinadas
regras para utilizagdo nas quais qualquer usuario — incluindo os marginalizados — pode construir uma

galeria para (auto)apresentar o que bem entender.

Por um lado, as redes sociais online condicionam a reflexdo do eu, por meio do acesso a
sociabilidade digital e o contato com a hipersignificacdo (Santaella, 2007). Com isto, os bens
(Dmateriais acentuam a construcdo da identidade, permeada pela busca por aceitacéo, conformidade
e alteridade. Um mundo de representacdes e encenac¢des que impdem ao sujeito uma forma de se
comportar de acordo com as expectativas comumente partilhadas. Por outro, as performances do
corpo na simultaneidade espaco-temporal e as possibilidades de serem absorvidas por varias linhas
culturais de interpretacdes vigentes — cumulativas da trajetéria humana e calcadas numa critica sobre
as praticas capitalistas — desenham um contexto caético e difuso, onde surgem, as margens, reflexdes
sobre as utopias e distopias narrativas sobre uma época em que qualquer sujeito constréi a
espetacularizacé@o de/sobre si. Para o bem e para o mal, a autoria reivindicada por cada um/uma pode
ser a chance de existéncia, os quinze minutos de fama. Mas compreendemos que pode ser, sobretudo,
0 que vaza de si nos processos de musealizagdo, um fragmento do Eu — “signos que remetem ao

autor” para referenciar Michel Foucault sobre a condigao de autoria do sujeito (Foucault, 2011).

A conexdo espaco-temporal permite evidenciar as diversas préteses identitarias do sujeito, posto
gue a sua rede de interagfes fara leituras subjetivas com repertérios diferenciados que conduzirdo a
construgdo de memoarias imediatas a partir de interagdes a que o conteldo estara exposto. Essas
praticas desmaterializantes e desterritorializantes da contemporaneidade nos levam a compreender a
manifestagcdo/fruicdo da arte ndo apenas como produto, mas também como processo, como
acontecimento, como comunicacao de ideias e informac¢des (Latour, 2012; Lemos, 2013).

A possibilidade de se recriar dentro de sua propria existéncia a partir da narrativa midiatizada, que
€ construida nas redes sociais, desloca o sujeito da realidade socioecondmica no offline pré-

estabelecida, para se apresentar um ao outro com o0s Eus socialmente construidos nessa realidade
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online. Em um sistema patriarcal que gira em torno do capital e se engrenou sustentado pela utilizacéo
de méo de obra escrava, a determinacdo sobre o lugar ou o ndo lugar de cada ser social recai em
Varios sujeitos que constituem a nossa sociedade, sofrendo como consequéncia da vida publica
recriminacdo e as mais diversas formas de violéncias institucionalizadas que delimitam por onde

podem circular.

A abertura a participa¢é@o proporciona um ambiente de insurgéncias, que por meio de articulacéo e
acao difusa age em forma de ativismo estabelecendo praticas de desobediéncia a ordem hegemonica
e toma forca com as proporcdes transnacionais — poténcia distributiva e disruptiva. Em contramao as
tendéncias de micro-politica, os discursos totalitarios se movem neste ciberespaco por meio de ruidos
e contelidos por contaminagédo — estratégia de desinformacéo — propiciando a banalizacdo da verdade
e da multiplicidade de fontes de informacéo em meio a abundancia de informacéo (fake news, pos-

verdade).

A manutencdo e naturalizacdo de normas sociais de carater regulatério tais quais o racismo,
machismo, misoginia, LGBTQIAP+fobia, o capacitismo e violéncias afins que condenam 0s corpos
como descartaveis em um contexto desestabilizador de signos ndo dao conta de toda uma matriz
cultural subversiva que por intermédio dos dispositivos moveis tornam as identidades diasporicas em
inteligiveis — corpos insurgentes, dissidentes, disruptivos e potenciais transbordam suas narrativas

criando novas formas de expressdo em resposta a censura/proibicdo aderente.

O cibercorpo na vivéncia afrodiaspérica de artistas ativistas como construcdo historica de
discursividade em funcéo das lacunas narrativas interpessoais, além da leitura de uma geracao sobre
os significados que foram produzidos através da espetacularizacdo ou dos mitos cAnones que ndo dao
conta de fazer uma leitura sobre o coletivo, uma producéo em resposta ao gap através de um corpo
dissidente que € meio de si mesmo. Vivéncia calcada no real com nog¢fes de espaco e tempo que
evidenciam as particularidades do discurso da dita “universalidade empirica”, substituindo a elaboragao
abstrata pela experiéncia em signos das mais diversas linguagens que desmistificam e
descaracterizam os sujeitos antes localizados em uma relagdo completamente assimétrica sob este

julgamento e performance caricata.

Independentemente da visibilidade, pregnéncia e ou "sucesso" de um artista e sua obra/processo,
publicos demandam por novas/outras expressfes e ou falas que os representem em suas multiplas
dimens@es da cultura, abarcadas pela arte (géneros, sexualidades, raca/etnia e fé, por exemplo) e em
situacdo de invisibilidade, ressignificando a linguagem e a expressdo artistica em ato politico-

epistémico de resisténcia.

O poder de criacdo de sentido e o controle social das suas condi¢des de producao e distribuicao
surgem como afirmacao cultural e decisiva luta politica, cujas praticas assentam no construtivismo
digital de situacg@es politicamente orientadas em zonas autbnomas temporarias. Téticas que na logica
da comunicagdo ponto a ponto se desvinculam de possibilidades institucionais de controle e
assujeitamento aos meios de comunicacao tradicionais, subvertendo a légica de controle recuperando

um espaco hibrido como médium horizontal de comunicacao no contexto alargado das relacdes socio-

48



Claudio Xavier & Lais Ramires de Souza

técnicas e das relacBes dialéticas entre estrutura e agéncia (Vidal, 2005), instituido e instituinte
(Castoriadis, 2006).

4. Metodologia/Resultados

Para José Adolfo Vidal (Vidal, 2005), sobre o conceito de habitus virtual — a partir do legado de
Pierre Bourdieu — as inscrigfes, enquanto disposicdes normalizadoras das praticas, traduzem a
semantica do dispositivo pretendida pelo design da plataforma que determinam o grau de autonomia
das praticas — neste caso, de autores/artistas ativistas. Para o autor, o conceito de habitus esta
associado a experiéncias passadas que funcionam em cada momento como uma matriz de
percepcdes, de apreciacdes e agdes. Portanto, observar o habitus virtual é coletar os tragos identitarios
construidos, associados as praticas artisticas, evidenciando o que se expressa nesse novo contexto

de relacionamento.

A potencialidade do conteldo diz sobre a geracdo de sentido sobre as suas condi¢des, tornando o
Instagram locus de afirmacao cultural e politica, a partir de (auto)representacdes condicionadoras de
acdo desses atores/autores sociais, confrontando desigualdades de raca, género, classe, sexualidade
LGBTQIAP+ e outras militancias. Utilizando a abordagem qualitativa, a andlise de contetdo permitiu
descrever agrupamentos de resisténcia e gramatica dos sentimentos e emocdes com viés étnico-racial
(Recuero, 2015, 2018), entendendo as dindmicas de musealizacdo — como método qualitativo para

evidenciar as marcas do discurso ativista.

A analise qualitativa tem inspirac@o na interseccionalidade (Akotirene, 2019), conceito que visa dar
instrumentalidade tedrico-conceitual-metodolégica a inseparabilidade estrutural do racismo,
capitalismo e cisheteropatriarcado, como forma de esbocar as implicacdes politicas evidenciadas pelas
intersec¢Bes coloniais dinamizadas por fluxos identitarios nas particularidades e similaridades da

militancia no terceiro milénio, realizada por artistas ativistas brasileiros.

Analisamos 10 perfis publicos de artistas ativistas e a musealizacdo que fazem de si — seus
processos, obras, ativismos e a experiéncia profissional com a comunicagéo e cultura — considerando
a perspectiva étnico-racial, tragos identitarios construidos e associados as préticas artisticas/sociais
politicamente orientadas ao publico de seguidores/fas. Para cada perfil, escolhemos e analisamos 10
fotografias publicadas ao longo de um més, desde o inicio até o final do més de Novembro de 2018,
periodo caracterizado por extremismos politico-eleitorais e, ndo por acaso, més em que celebramos o

Novembro Negro'.

As fotografias/publicacdes foram enquadradas/categorizadas em dois modelos de andlise: o
primeiro trata de aspectos demogréficos e contempla a identificacdo do artista ativista, sua localizacéo,
género, nimero de seguidores, data/periodo da primeira a Gltima publicacédo analisadas, frequéncia de
publicagBes e hashtags mais utilizadas. Foi inspirado em metodologia utilizada para anélise de perfis
no Instagram (Caldeira, 2016). Optamos por apresentar as informacdes sobre localizagdo, género e
ndamero de seguidores de forma agrupada possibilitando uma visdo panorémica, sem enderecar
informacdes especificas de cada perfil/sujeito, preservando aspectos éticos desses

dados/informacdes.
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Artista Periodo: Novembro Negro/2018
Localizagao Género Numero de Data do Data do Frequéncia Hashtags
seguidores primeiro altimo de mais utilizadas
post post postagem
Séo Paulo Mulher Entre 01/11/18 | 30/11/18 Diaria #blackgirimagic #rap #rbmfsp
cis 19mil #hiphop #mpb #psicopretas
Rio de Janeiro e11,2 #dianaross #traceellisross
Bicha milhdes #NaoSomosEscravosDaModa
Bahia #SomosLivre #tattoo
Travesti #handpoke #handpoketattoo
Distrito Federal #rasta #negraslindas #cabelo
Homem #negraspotencia
cis
Mulher
trans

Modelo de anélise 1 — perfil demogréfico. Fonte: (Caldeira, 2016)

Os artistas ativistas de diversas regides do territdrio brasileiro contribuem com uma perspectiva de
narrativas identitarias contemporaneas e da militancia do terceiro milénio. Mesclam-se ndo somente
enquanto diversidade de linguagens artisticas e causas mas, também, quanto a ideia de
ocupacédo/construcdo como forma de existéncia nas redes sociais online — mas nao sé. Oriundos de
lugares diferentes e com tracos regionais, buscam expressar 0s tensionamentos inerentes a arte e
ativismo com viés marcadamente étnico-racial. Dentre muitos artistas ativistas que se destacam,
reconhecidos ou ndo pelo mainstream, selecionamos ao acaso perfis que trazem claramente em seu
histérico de publicacdes no Instagram as questdes afirmativas étnico-raciais ligadas a sua arte.
Apresentamos a seguir o perfil, a arte e 0 nimero de seguidores: @yzalu, rapper (19,7mil); @ros4luz,
tatuadora (35,8mil); @helesalomao, fotografa (47,9mil); @jupdobairro, multiartista (79,8mil);
@negahamburguer, artista tatuadora (41,3mil); @luedjiluna, cantoautora (241mil); @linndaquebrada,
multiartista (291mil); @linikeroficial, cantora (711mil); @olazaroramos, ator (4,6milhdes); e

@taisdeverdade, atriz (11,2milhdes)".

A pluralidade de género, embora limitada dentro da amostragem, busca evidenciar as nuances na
experiéncia étnico-racial de artistas em funcdo da opressdo de género, compreendendo que o
entrecruzamento de opressfes é um fator que se deve evidenciar para a pluraliza¢éo e reconhecimento
de debates e existéncias. Como tais, refletem na experiéncia de musealizacdo de si, de forma direta
ou de forma indireta; de forma ativa em dendncias e ativismo; ou de forma passiva em performances

de género.

O numero de followers/seguidores € um dado que demonstra o tamanho do impacto proporcionado
por tais autores em uma plataforma digital como o Instagram, onde a busca pelo consumo de tais
identidades nem sempre se d& de forma orgéanica, tendo em vista estratégias de invisibilizacdo que
também operam através das midias digitais e seus mecanismos de discriminagdo em codigo (Silva,
2020).
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A frequéncia de postagem permite a compreensao da regularidade em que os conteldos sdo
postados e consumidos, além do grau de exigéncia da permanéncia constante no ambiente. O
consumo midiatico desses contelidos gera a necessidade de estar online todo o tempo, como um corpo
sujeito/objeto extendido pela tecnologia, na medida que tem a sua capacidade cognitiva emulada ou
ampliada por um artefato socio-técnico, o smartphone; e uma presenca em rede, na medida em que a
sua existéncia se traduz, enquanto experiéncia e vivéncia, em simulagéo e (auto)representacdo no

Instagram.

O Instagram disp6e do mecanismo das hashtags para que o usuario que deseja ser encontrado por
outros utilize palavras-chave especificas de interesse em comum, tal mecanismo guarda-chuva
garante o agrupamento de contetdos e, compreender as dindmicas de utilizagao de artistas evidencia
os tracos de suas habilidades infocomunicacionais de forma direcionada para o ativismo, uma forma
de subversdo a comunicacao da grande midia e de apropriacdo dos novos meios como instrumentos

de alternancia e construgao de micropoliticas.

O segundo modelo, desenvolvido pela autora bolsista/pesquisadora, se estrutura em a) atividade
da publicacdo — fotografia ancorada com a legenda, compreendendo uma representacédo completa — e
contempla os critérios de afetividade, evento, divulgacéo, politica e projetos; b) enquadramento, que
contempla o objeto predominante do momento fotografado sob a qualificacdo de: retrato individual
(registro de uma pessoa realizado pelo(a) artista ativista, ou registro do(a) artista ativista realizado por
outra pessoa), retrato em grupo, selfie individual, selfie em grupo, sem enquadramento (no caso de
uma imagem repostada/replicada de outro perfil), close em objeto, close em parte do corpo; c) tipos de
legenda, relacionado ao contelido textual das legendas, caracterizadas por conversacional (interagéo
social direcionada para os seguidores/followers), comercial (parceria com alguma organizacao,
publicidade), conceitos e elementos da militancia, citagdo (direta/indireta de alguma outra autoria),
criticas (abertas, direcionadas ou ndo), enaltecedor (homenageando outra figura emblemaética),
polémica (provocagdes e posicionamentos), referencial (se vinculado a outro perfil) e, reflexivo; d) tipo
de imagem, busca examinar aspectos da linguagem visual e contempla a arte (extremidades da
expressdo, artes autorais), (auto)representagéo (imagens do proprio usuario em selfie), metonimica
(imagens que se focam em partes muito especificas do corpo), montagem (imagens que utilizem de
alteracbes visuais evidentes, agrupando outros elementos ou imagem em uma s0), representacao de

figura publica, representacdo de figura desconhecida.

Os dados levantados e acrescidos a esses quadros, de carater quantitativo, constituem uma
representacdo global do campo delimitado, porém a sua andlise € predominantemente de caréter

qualitativo.
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Conversacional 6

Comercial (parcerias) 32

Retrato individual 32 Conceitos 9
elementos/militancia
Retrato em grupo 27 Citacao 4 Arte 21
Afetividade | 30 Selfie individual 9 Criticas 1 (Auto)representacao 47
Evento 9 Selfie em grupo 1 Enaltecedor 25 Metonimica 3
Divulgacdo | 49 | Sem (replicacéo de 19 Polémica 6 Montagem 2
foto)
Politica 6 Close objeto 4 Referencial 11 Representagao 19
figura publica
Projetos 6 | Close parte do corpo | 8 Reflexivo 6 Representacao 8
figura desconhecida

Modelo de andlise 2 — categorizagéo das imagens (desenvolvido pela bolsista/pesquisadora)

Observamos em relagado a atividade, uma predominancia quanto a divulgacgao e afetividade, o que
demonstra o grau de preocupagdo em compartilhar conteddo de cunho profissional, utilizando a
plataforma como um veiculo de comunicacéo (muitas vezes o principal) direcionado para pautas de
agenda em participacdes do artista e convocacdes direcionadas para os seguidores/fas (convites,
chamadas). Admitindo que a era cibernética esta situada no p6s-massivo, a composi¢do exclusiva e
segmentadora dos meios massivos que definem produtores e receptores € reconfigurada para um
modelo que compreende a produc¢éo, recepcao e colaboragéo do sujeito em plataformas que permitem
a garantia da promocéao do Eu autor.

Passa a ser propagador de informacgéo, que por vezes é sobre si sem mais a necessidade de
articulacdo com outros canais nem outros agentes e autores. Uma emancipacdo completa de si,
enquanto autoria sobre sua propria producao/historia. As postagens analisadas na perspectiva da
afetividade demonstram que hd uma quebra de barreiras nas dindAmicas sociais entre publico e privado,
além do cunho de reivindicacdo da demonstragéo de afeto como uma rede de sustentacao politica, em
busca de validagdo coletiva. Uma construcéo subjetiva que ressignifica valores instituidos em volta de
padrdes de familia e outros vinculos romantico-afetivos.
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Identificamos que as publica¢des tém enquadramento com predominancia de retrato individual,
retrato em grupo e replicacdo de imagem, o que nos permite compreender uma necessidade de
evidenciar o sujeito enquanto protagonista com uma qualidade superior de imagem, realizada por
terceiros (ao invés de uma selfie), e que demonstra a necessidade de recursos técnicos e humanos

necessarios na construcao narrativa do Eu.

Evidenciam-se, também, registros de relagGes pessoais e sociais que sao exaltadas e agregam
valor na musealizacao de si. A replicacdo de imagem interpretada como geracéo de contetido, por
meio de memes ou tentativa de dar visibilidade a causas/conteidos importantes oriundos de outras
redes e/ou perfis, muitas vezes garantem implicacdes na realidade offline por conta da rede de contatos.

Em relacdo ao tipo de legenda, observamos que trazem aspectos que estdo mais ligados ao
comercial/parcerias, além de enaltecedor e referencial, o que evidencia um ambiente personalizado de
acordo com as caracteristicas do mercado, com legendas sofisticadas e construidas para refletirem a
imagem do artista associado a marcas.

As legendas que sdo referéncias a outros perfis esbocam o esforco de conectar uma rede por
identificacGes, a partir da interacéo entre sujeitos de uma (ou mais) rede de relacionamentos, além de
dar visibilidade — o que muitas vezes é utilizada como troca em um contexto de exibicionismo, com o
proposito de insercao cultural de novos artistas. As legendas de enaltecimento partem de um cunho
afetivo/subjetivo de engrandecer dentro de uma exposicao pessoal e em primeira pessoa alguma
figura/obra/trabalho, como uma forma de legitimacdo do seu autor que € interpretado como

“influenciador digital” - um lider de opinido sobre determinados assuntos.

A vivéncia dessa nova forma de participacao interativa imp8e a exposicdo como fator fundamental
para a existéncia do sujeito, que passa a buscar de forma incessante a aprovacdo e consequente

admissdo em uma bolha social, através da cadeia performance/espetaculariza¢cao/promocao.

Sobre o tipo de imagem, observamos que a maior parte € de (auto)representagdo, arte e
representacdo de figura publica. Demonstram que a obsessé@o pela aprovacdo e popularidade no
Instagram promove uma aparéncia de que somos autores de nossa realidade opondo-se a idealizagéo
de Eus por representagfes socialmente definidas. Em construgcdo de narrativas contra-hegemonicas,
esse posicionamento se constitui em lugares de prestigio e contribui para representatividade e
afirmacé@o do sujeito protagonista de sua prépria histéria, modificando o imaginario coletivo nas

perspectivas sociais de alteridade — ideal x possivel.

O self possui uma perspectiva individual e social na constru¢ao do sentido de pertencimento. A face
do consumo individualizado, visando o prazer e felicidade, permite a construcdo dessa identidade que
ndo se ancora mais em instituicdes que serviram como base e respaldo do sujeito em algum lencol
social, 0 que potencializa o sujeito marginalizado. A frequéncia de imagens categorizadas como arte
demonstra o comprometimento dos artistas em divulgar suas produgbes, acervando além da
perspectiva individual e social na construcdo do sentido de pertencimento, suas expressdes e
producdes artisticas que s&o influenciadas pela mundializagcdo, proporcionada pela cibercultura.

Constitui-se um fenébmeno de convergéncia de midias, espaco de troca de saberes e conhecimentos,
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como campo de for¢ca e negociacéo de diversos capitais no processo horizontal de fomentacéo do self.
As imagens na categoria de representagéo de figura publica demonstram o deslocamento do lugar de
protagonismo/autopromoc¢éo — um dos alicerces da popularizacéo de diversos perfis no Instagram —
para dar vez a um lencol social de artistas que estéo igualmente engajados na garantia de mudanca

social através da arte/estética numa plataforma predominantemente visual.
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5. Consideracdes finais

As barreiras fisicas que foram superadas no processo de globalizacdo afetaram diretamente, de
forma ndo intencional, os potenciais sujeitos marginalizados que antes tinham seu contato
intermediado ou limitado ao processo de criagdo; ou tdo somente cabiam em fazer parte enquanto
objeto de pesquisa e objeto de entretenimento folclérico. Todavia, seja uma assimetria falar que todos
dispdem de um mesmo poder para a divulgacdo e distribuicdo de seus conteldos, levando em
consideracgédo que a qualidade dos aparatos tecnoldgicos e as capacidades infocomunicacionais sejam
variaveis que influenciam no resultado final, os assuntos abordados na perspectiva de grupos
minoritarios que sofreram com o epistemicidio e atualmente pautam suas vivéncias ressignificadas,
demonstram um caréter revoluciondrio e estrutural ao ato de musealizacao que fazem autores artistas

ativistas no Instagram.

A possibilidade de praticas desmaterializantes proporcionadas pelo Instagram coloca novos autores
— pertencentes a grupos que so faziam parte enquanto objeto da narrativa construida pelas instituicdes
gue estdo sujeitas a cultura hegemdnica, quando faziam — em rede de conexdes por meio da auto
curadoria. A sele¢@o dos seus contetdos sdo disponibilizadas em uma linha do tempo que segue
determinada cronologia e explora 0os seus potenciais seguindo sua propria 6tica subjetiva de arte,
calcada na dimenséo (i)material, livre de dependéncia do objeto, efémera e descontinua que rompe
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com ato de contemplacdo (Goncgalves, 2010, 2012; Mello, 2008; Silva, 2020), pois constituem uma

musealizacdo de si, narrativas de si.

Ao oferecer oportunidade de reconfiguracdo, reapropriacdo e redistribuicdo da cultura dominante,
esse espago interpela a determinagcdo das Ultimas instancias das estruturas sociotécnicas ao
possibilitar autonomia aos sujeitos que tém a possibilidade de dar o sentido de uso da tecnologia (Vidal,
2005).

Se as redes sociais online constituem a base para a (re)apresentacdo do sujeito na
contemporaneidade (performance/espetacularizacao/promocao), na mesma medida também

assim se coloca para a arte, o artista e o fazer artistico.

Nesta pesquisa, com artistas ativistas reconhecidos ou ndo pelo mainstream, conclui-se que
o Instagram € um locus de afirmacéo cultural e do politico que contribui para a visibilizacdo e
protagonismo de autores/artistas ativistas. O Instagram resume uma plataforma que otimiza
novos sentidos e significacdes a serem feitos, compreende uma nova forma de armazenamento
de signos imagéticos, e é uma rede munida por (auto)representacdes e exposices. Esse locus
de formacao identitaria € o ponto de partida para novas possibilidades ofertadas aos sujeitos
racializados para se expressarem com suas narrativas auténticas de visibilizacdo e

protagonismo.
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il O Instagram completou recentemente 10 anos de existéncia. Surgiu como um aplicativo de localizacio e fotos com filtros, e
uma marca que ainda faz lembrar a antiga camera Polaroid. Resultado do encontro entre um americano e um brasileiro, o
aplicativo se tronou uma preferéncia para as selfies. Em 2012 foi comprado por $1bi pelo Facebook. Desde entdo, muitas
mudancas foram realizadas em sua interface e funces, dentre elas, a selecdo de conteido com base em um algoritmo;
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lancamento do reels, para competir com o TikTok. Com mais de 1 bilhdo de usuérios, € a 5% midia social mais popular do
mundo.

ii. Assim como o IBGE-Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, universidades e outros 6rgdos governamentais cuja
misséo é contribuir direta e ou indiretamente com a educacéo, pesquisas, producéo e difusdo de conhecimento e (in)formacéo
e dados, o Brasil tem enfrentado situacdes de descaso e abandono com a atual politica governamental de extrema direita,
através do ndo investimento e corte de recursos bem como a censura sobre a atuagdo desses 6rgaos no desempenho de
atividades de construcdo e manutencdo da democracia através da informacédo. Neste sentido, os dados ndo estdo atualizados
em relacdo ao ano de 2020/2021, omitindo, de forma ampla, impactos relacionados ao atual contexto de pandemia COVID-
19.

v Segundo Fernando Gongalves, a denominagdo “artivismo” é uma etiqueta pela midia para tratar de artistas-ativistas:
“apresenta aspectos relacionais complexos, caracterizados pela combinag@o inusitada de espagos, midias, atores sociais
diversos, expressoes artisticas e agdes coletivas.” (Gongalves, 2012).

V' A Lei Federal 12.519/2011 instituiu o dia 20 de Novembro como Dia Nacional da Consciéncia Negra. Sem a obrigatoriedade
de torna-la feriado, a data faz referéncia a morte do lider negro Zumbi dos Palmares e decorre da Lei 10.639/2003 cuja pauta
inclui o ensino de Histdria e Cultura Afro-brasileira e Africana. A data e mencdo a Zumbi dos Palmares tem como proposito
lembrar sobre a luta do povo negro contra as opressdes. As referidas Leis também sdo resultados de lutas histdricas dos
movimentos negros em busca de reparagdo e equidade social. O més de Novembro tem sido ocupado enquanto extensao dessa
pauta com a realizacdo de atividades, mobilizacGes e ativismos.

vi As informag@es sobre o nimero de seguidores encontram-se atualizadas em relag&o ao inicio do ano de 2021. Exceto para o
perfil @negahamburguer que se tornou datado. Ha, entretanto, inimeras imagens de murais e tatoos disponiveis a partir da
hashtag com o mesmo nome, além de videos em outras redes sociais.
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