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SIGNIFICADOS SCRIPTO-VISUAIS NOS
JORNAIS E IMPLICACOES DIDATICAS

Rui Lopes, Fernando Rodrigues, Marta Graga, Anténio Pedro Marques

Abstract: From the observation of the first printed page of newspapers and magazines available on the Internet, we proceeded
to the analysis of the text-image as an object of scriptural-visual communication. In order to better understand the importance of
this, from the didactic point of view, we embarked on an exploratory study, qualitative in nature. The purpose of this study was
to examine how the edition design of the first page of 6 daily newspapers and 2 weekly newspapers is established as an object
of communication and compare the approaches made to the emerging topics on the dates the information was collected. This
comparative analysis allowed us to establish the differences concerning the target audience, understand the ability of
newspapers to mobilize a didactic potential and understand how important they are for the promotion of education and
citizenship.

Resumo: A partir da observacdo da primeira pagina impressa de jornais diarios e semanarios, disponiveis na Internet,
procedeu-se a andlise da relagédo texto-imagem como objeto de comunicagdo scripto-visual. No sentido de compreender
melhor a importancia desta, sob o ponto de vista didatico, empreendeu-se um estudo exploratério, de natureza qualitativa. A
finalidade deste estudo consistiu em analisar de que forma o design de edicdo da primeira pagina de 6 jornais diarios e de 2
semanarios, se constitui objeto de comunicagao e comparar as abordagens relativamente aos assuntos emergentes nas datas
de recolha da informagdo. A andlise comparativa permitiu estabelecer diferengcas quanto ao publico-alvo, perceber a
capacidade dos jornais na mobilizagdo de um potencial didatico e compreender de que forma estes assumem um lugar na
educacéo e na promogao da cidadania.
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influéncia e o poder da imagem s&@o hoje uma evidéncia. A afirmagdo de Aumont (2009, p.

7), “tornou-se banal evocar o conceito de uma cultura da imagem”, reflete a sensagédo que

todos experimentamos de viver num mundo em que as imagens sao cada vez mais

numerosas e, crescentemente, mais diversificadas, intermutiveis e associadas a textos
escritos desancorados do seu sentido original. Elas sdo continuamente produzidas e reproduzidas
por diversos processos de comunicacdo, destacando-se a televisdo, o computador, a internet, o livro
ou 0s jornais e tém, pelas mensagens e narrativas que veiculam nos seus discursos, grande
influéncia nos individuos a elas sujeitos em contextos educativos, nas aprendizagens formais, ndo-
formais e informais (Trilla Bernet, 1986).

Verifica-se a existéncia de nuances, presentes nos elementos graficos constituintes da linha
editorial de cada jornal, visiveis na sua primeira pagina — a primeira unidade de significagdo para o
leitor — reveladoras de objetivos e complexidades, mais ou menos dissimulados, que urge interpretar.
Essas intencdes passam desapercebidas a um olhar desatento e ndo consciente do poder a nivel
informativo, explicito, e a nivel simbdlico, implicito, dos elementos presentes no lay-out do jornal. A
primeira pagina é cuidadosamente examinada antes de ficar disponivel: ela visa interesses, um
determinado publico leitor com um certo nivel de literacia, € dirigida a segmentos da populagéo e
obedece a critérios economicistas (Melo, 2009).
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Se ha algumas décadas atras os jornais apresentavam na primeira pagina uma configuracéo
guase exclusivamente limitada ao verbal presente em caixas de texto, na atualidade assiste-se a
uma presenca marcante de imagens, fontes e recursos graficos, em didlogo para atrair o leitor, em
linha com o avanco dos dispositivos tecnolégicos do tratamento de texto e imagem.

No entanto, e apesar desta presenca marcante da imagem nos diversos dispositivos dirigidos
a visdo, na Escola a imagem é ainda um auxilio do verbal: o texto escrito tem ocupado praticamente
todo o espaco de leitura (Gouvéa, 2006). As imagens e a sua relacdo com o texto escrito
representam um campo de estudo com imenso potencial em educacdo, umas dirigem-se aos
sentidos outras mais especificamente ao intelecto (Aumont, 2009). Sem ignorar a multiplicidade das
suas formas, incidir-se-4 no texto-imagem, nas imagens que assumem uma forma visivel na
composicao visual da primeira pagina do jornal, ou seja, nas estruturas representacionais com
significacdo, naquelas que reafirmam aos olhos dos leitores um conjunto constante de ideologias,
normas ou valores sociais.

Neste sentido, empreendeu-se um estudo exploratério, de natureza qualitativa, com a
finalidade de analisar em que medida é que o design de edicdo da primeira pagina de jornais se
constitui objeto de comunicacgéo scripto-visual e comparar as abordagens aos conteddos noticiosos
de dois tipos de jornal (diario e semanério). O corpus de dados foi constituido pela primeira pagina de
8 jornais disponiveis na Internet (6 diarios e 2 semanarios), nas datas de 13 e 14 de Abril de 2012,
porque se pretendia analisar a forma como as mesmas noticias eram retratadas pelos diferentes
jornais e essas datas garantiam uma uniformidade de assuntos publicados. Paralelamente, procurou-
se situar as questdes de investigagdo na didatica, sendo esta entendida como “(...) disciplina de
interface que visa compreender e intervir sobre o seu objeto [sic] de estudo, configurado pelos
processos e préaticas de ensino e aprendizagem, em situa¢gbes formais e ndo formais, de uma dada
area do saber, tendo em conta as condi¢des e fatores [sic] que os influenciam e as circunstancias
contextuais que os integram” (Aradjo e S& & Marques, 2011, p. 1).

Como refere Gervereau (2007, p.161) “a imprensa e as revistas sdao o dominio do
magquetismo. As imagens - mais do que noutros lados - sdo apresentadas, incorporadas num
conjunto no qual interferem (...) E por isso que, em muitos casos, a imprensa e as revistas alteram as
dimensbes das imagens”, pois “quer sejam editadas ou seja, (suprime-se-lhes o fundo), retocadas
(alteracdes de cor para ganhar volume, de brilho quando se trata de vedetas, ou para suprimir
personagens em matéria politica), montadas (disposicdo de cenas por colagens), as ilustracbes
servem para dar significado. Ja nédo ilustram apenas os titulos garrafais, mas fazem agora parte de
uma verdadeira apresentagéo geral da pagina" (p.165).

Dada a presenga de signos visuais e verbais nos jornais, nas fotografias, cores, formas,
fontes, textos, sempre com o objetivo de estabelecer comunicac¢édo (Dondis, 1997), analisaram-se as
paginas numa aproximacgao “hibrida” a analise iconografica e a gramatica visual, a partir de Barthes
(2007), Joly (1999), Gervereau (2007) e de Kress and Leeuwen (2007), do discurso multimodal
(multimodal discourse), de Kress and Leeuwen (2001) e das reflexbes e férmula WED (Writing,
Editing and Design) de Garcia (1993) sobre o Design de jornais.

1. FUNDAMENTAQAO TEORICA
1.1. De que se trata quando se fala em texto-imagem?

O valor seméantico da palavra recai na intencionalidade do significado, mas ndo podemos ignorar a
outra vertente do sentido que recai na natureza do significante e do contexto em que se integra. Reis
(s.d.-b) refere, no caso da comunicacéo escrita, varios fatores que determinam a interpretagcdo do
texto, sendo de destacar o paradigma tipografico e a mancha ou textura constituida pelas linhas de
texto e entrelinhas (leading) que podem acentuar ou diminuir a importancia do texto na pagina. A
escolha dos caracteres, a dimensédo e cor interferem no sentido das palavras, deslocando a nossa
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atengcdo da abstracdo do conceito para o sentido “real” da expressado tipografica. Sdo varios o0s
estilos e as classificagdes tipograficas, mas €, sobretudo, nos séculos XIX e XX que assistimos ao
desenvolvimento das vérias tipologias de lettering e dos principais sistemas classificativos (Reis, s.d.-
a).

Da diversidade de modelos é importante sublinhar a relacdo das fontes com as letras de
titulos e com o texto, sendo a letra ndo serifada empregue nos titulos principais e a letra serifada
geralmente utilizada na escrita do texto. Assim, quando falamos de texto-imagem, estamos a falar do
tratamento visual da palavra, que ndo é ladico, porque obedece a uma selecao precisa do grafismo
que interfere plasticamente no conteudo da mensagem linguistica, “ancorando”, como diria Barthes
(2007), no sentido da leitura. Por outro lado, a “imagem das palavras” (Joly, 1999) interage com os
signos iconicos, geralmente imagens fotograficas com acentuada presenca visual, num processo
complexo de complementaridade interpretativa.

Na interpretacdo do conteldo da capa de jornal, quatro questdes se colocam: “ Qual o titulo e
qgual a relacéo texto-imagem? Qual o inventario dos elementos representados? Quais os simbolos?
Quais as teméaticas de conjunto (que sentido primeiro?)?” (Gervereau, 2007, pp. 56, 57). “O confronto
de uma legenda e de um icone pode, efetivamente, operar-se de maneiras diferentes: desde uma
legenda na ou sob a imagem, a uma legendagem inferida, a uma legendagem reconstituida pelo
leitor. Imagem e texto corroboram-se ou opdem-se. O texto tem também uma funcdo iconografica
gue influencia a imagem. Todas estas verificagbes permitem situar bem a representagao” (p. 57).
Segundo o mesmo autor (p. 61), a invocagdo do contexto (de producdo e rececdo, pois produtor e
recetor “penetram” na interpretacdo que lhes convém) serd “a principal protecdo contra
interpretacdes precipitadas” das imagens. Uma perspetiva que podera ser abordada didaticamente,
numa atitude de posicionamento critico e mesmo de aprendizagem nao formal.

A imagem torna presente algo que esta ausente, a0 mesmo tempo que institui uma outra
realidade ao objeto ou a coisa que se pretende representar (Rodrigues, 2011): é “uma vista que foi
recriada ou reproduzida. E uma aparéncia, ou um conjunto de aparéncias, que foi isolada do local e
do tempo em que primeiro se deu o0 seu aparecimento” (Berger, 1999, pp. 13,14). “A imagem resulta
de uma construcdo mental propria, nunca equivale a prépria coisa (...)” (Rodrigues, 2011, p. 97). A
imagem ndo existe sem a palavra, € uma ferramenta de comunicacdo que “exprime ideias” por um
processo dindmico de inducéo e interpretacdo (Joly, 1999), pode ser caracterizada pelo seu grau de
iconicidade, complexidade, universalidade, valor documental, valor estético, qualidade técnica e valor
normativo (Sousa, 1995, p. 75).

Segundo Joly (2005), a imagem deve ser vista como ela €, nem mais nem menos: um
conjunto de signos, substituto elaborado, construido, deslocado, relativo e contextualizado. Cada
imagem incorpora uma determinada forma de ver, ndo é um mero registo mecéanico, para melhor a
compreender seria fundamental inquirir como, por quem e para quem ela foi produzida. A escolha da
tecnologia de suporte e o contexto de apropriacdo afetam a interpretacédo, remetendo para universos
de referéncia especificos (Rodrigues, 2011). A realidade da internet, veiculo onde a primeira pagina
impressa do jornal se expde, possui a rapidez, o imediato, o superficial, o efémero: dificilmente se |1&
mais do que os destagues e as imagens em evidéncia (Garcia, 2004). A diferenca de dimensédo
constitui-se atributo da mudanca: de escala; de lugar (da méo, do braco, do corpo, para o ecrd); do
ponto de focagem, em suma, de relacdo. Do jornal folheado transita-se ao jornal avistado: as
manchas de maior formato compostas de texto scripto-imagético sdo percecionadas, as mais
pequenas permanecem na penumbra, ndo séo lidas.

1.2. Alfabetizagcé&o visual e multi-literacia

Na sociedade atual o visual permeia gradualmente o ato de ensinar e aprender. Os materiais e
utensilios didaticos apresentam novas funcionalidades e maior quantidade de imagens e de cores,
originando novos usos da linguagem, novas visées e novas formas de aprender em novos contextos.
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Questiona-se o papel e o poder que o leitor-aluno tem perante tal quantidade e qualidade de
informacdo, nesta cultura visual, area de estudo que procura entender os aspetos visuais como fonte
de transmissao cultural, a partir do consumidor: “The constituent element of visual culture’s practice is
the visual event. The event is the effect of a network in which subjects operated and which in turn
conditions their freedom of action” (Mirzoeff, 2002, p. 6).

Pelas redes digitais circulam informacdes em imagens, frases e expressdes tendencialmente
de tamanho reduzido, para facilitar a leitura. Atualmente, vemos o cinema na televisdo ou no
computador, tal como as esculturas ou pinturas em reproducdes fotograficas (ComScore, 2012). Os
cruzamentos, as trocas e passagens da imagem sdo continuamente mais numerosos e complexos,
parecendo que nenhuma categoria de imagem pode ser estudada isoladamente, isto €, sem ter em
conta todas as outras (Aumont, 2009). Temos melhor no¢do desta presenca avassaladora da
imagem se considerarmos que 82% da nossa aprendizagem informal é feita através da imagem e
gque 55% dessa aprendizagem € inconsciente (Barbosa, 1991). Na medida em que ela é
inconsciente, merece tanto mais a nossa aten¢éo, dai crermos que uma alfabetizacao visual seja téo
necesséria quanto o saber ler, escrever e contar.

A andlise da literacia em Portugal realizada por Benavente (1996, p. 105), apesar de
centrada “mais nos contextos e processos de uso do que nos contextos e processos de
aprendizagem escolar’, assenta essencialmente nas praticas de leitura, escrita e calculo. A
escolaridade baixa é apontada como uma das causas do fraco perfil de literacia encontrado.
Expressbes como “analfabetismo literal”, “analfabetismo formal” e “analfabetismo funcional” séo
utiizadas no quadro comparativo com os paises mais desenvolvidos ou de desenvolvimento
intermédio.

Por alfabetizacdo, em funcdo de um desenvolvimento integrado numa perspetiva de
educacdo permanente, entendemos a aquisicdo das técnicas e competéncias necessérias para
trabalhar o mundo e comunicar com os outros (Oliveira, 1997, pp. 60,61). Ser alfabetizado significa
compreender simbolos e ser capaz de com eles produzir mensagens, melhorando,
consequentemente, a qualidade de vida. A alfabetizacé@o visual, conceito surgido nos anos 70 do
século passado, reporta-se a construgcdo de uma aprendizagem conducente & leitura e escrita de
imagens pelo recurso a um conjunto de competéncias da visdo que o ser humano desenvolve
olhando e integrando experiéncias sensoriais. Competéncias essenciais para a aprendizagem, pois,
guando desenvolvidas, possibilitam ao alfabetizado visualmente discriminar e interpretar as acdes
visiveis, objetos e simbolos, naturais ou feitos pelo homem, que encontra no seu ambiente (Oliveira,
1997). Pelo uso destas competéncias esta-se apto a comunicar, compreender e apreciar obras de
comunicacao visual.

A alfabetizagao visual é “a reconstrugao ativa, para a obtengao de sentido, da experiéncia
visual com as mensagens visuais atuais” (Sardelich, 2006, p. 206). Esta alfabetizac&o alarga o olhar
do individuo, a abrangéncia da sua percecédo, o entendimento dos meios de comunicagéo visual, a
apreciagdo estética, sendo imprescindivel para uma participacéo ética e politicamente consciente na
sociedade contemporanea (Rodrigues, 2011). Semelhante opinido tem Umberto Eco (citado por
Departamento de Educacdo Basica, 1997) quando refere que a linguagem da imagem tem sido
sempre o instrumento de sociedades paternalistas que negaram aos seus membros o privilégio de
um corpo a corpo transparente com o significado comunicado; que “a civilizagdo democratica salvar-
se-a unicamente se nascer da linguagem da imagem uma provocacao a reflexdo critica e ndo um
convite a hipnose” (Departamento de Educacédo Basica, 1997, p.16).

Segundo Vizeu (2008), os jornais tém uma preocupacdo didatica com a audiéncia,
relacionada com a fungdo pedagodgica do jornalismo. Os jornais assumem-se, na sua relagdo com os
leitores, como “professores”, informando de forma a ensinar como entender o mundo e guiando-os
nas suas praticas diarias. Esta preocupacgdo pedagogica dos jornais estd expressa na forma como
ajudam a compreender e interpretar a realidade. Relativamente a noticia “ndo so6 define, redefine,

constitui e reconstitui significados sociais; mas também define e redefine, constitui e reconstitui
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maneiras de fazer coisas: 0s processos existentes e as instituicdes. E a funcdo pedagoégica ocupa
um papel central nesse processo” (Vizeu, 2008, p. 166). Os jornais devem ter a preocupacao
criteriosa com a precisdo de toda a informacdo, de cada imagem ou cada palavra, de forma a néo
distorcer os factos e a confundir o leitor (Rede Globo citado em Vizeu, 2008).

De acordo com os Principios Editoriais das OrganizacGes Globo?, os jornais e outros modos
de comunicacdo devem produzir informacdo tendo em conta as caracteristicas e linguagem do
publico-alvo, respeitando e adequando-se a diversidade dos niveis de instrucdo e sobretudo
informarem sobre assuntos de interesse geral, através de uma linguagem clara, de forma a ser bem
entendidos.

A literacia esta associada a leitura do mundo e por isso a importancia do contributo dos
jornais. Conforme Hernandes (2005), acerca da realidade brasileira, os jornais que se dirigem a
grupos mais homogéneos, em que o publico-alvo tem maior nivel de escolaridade, encontram-se a
apelar para o lado mais pragmaético do leitor para conquista-lo. Exemplifica com o Diario de S. Paulo
que usa o slogan “Informacgéo que vocé usa”. Para o autor, o leitor encontra-se a ser manipulado e 1é
o jornal no sentido de obter informacéo préatica, sendo que os outros jornais concorrentes divulgam
noticias sem utilidade.

Torna-se assim essencial desenvolver uma multi-literacia que contemple nédo s6 a dimenséao
expressiva e mais ou menos decorativa da imagem, mas também a aprendizagem dos seus cédigos,
preceitos, regras e a sua capacidade de produzir significados e influenciar comportamentos em
ambientes multimodais de producdo e rececdo de conteldos. No texto What Should We Teach?
Rethinking Literacy (Clinton, Purushotma, Robison, & Weigel, 2006, p. 19) Bertram C. Bruce afirma:
“adolescents need to learn how to integrate knowledge from multiple sources, including music, video,
online databases, and other media. They need to think critically about information that can be found
nearly instantaneously throughout the world. They need to participate in the kinds of collaboration that
new communication and information technologies enable, but increasingly demand [...]", pois nos
produtos dos media, agora presentes nos meios tecnolédgicos, o discurso concretiza-se em varios
modos, em discurso multimodal (Kress & Leeuwen, 2001).

1.3. Leitura da imagem

O estudo da e pela imagem tem permanecido quase marginal na Escola, a imagem ainda continua
associada ao ludico e ao ornamento, mas “nas artes visuais [e nas outras disciplinas] estar apto a
produzir uma imagem e ser capaz de ler uma imagem s&o duas habilidades interrelacionadas”
(Barbosa, s.d.). A rececdo dos bens simbdlicos pode ser entendida como leitura, seja de textos
escritos ou de imagens em si mesmas, na medida em que qualquer recorte na rede de significagbes
é considerado um texto (Sardelich, 2006). Sobre a leitura da imagem, Ana Mae Barbosa reafirma que
“a leitura do discurso visual, que ndo se resume s6 a uma analise de forma, cor, linha, volume,
equilibrio, movimento, ritmo, mas principalmente é centrada na significacdo que estes atributos, em
diferentes contextos conferem a imagem, é um imperativo da contemporaneidade” (Barbosa, 2003, p.
111). Os diferentes modos de recec¢éo dos leitores, ao ampliarem os significados da configuracéo da
imagem a ela se incorporam: “ndo se trata mais de perguntar o que o artista [0 fotdégrafo ou o
designer] quis dizer em uma obra, mas o que a obra nos diz, aqui e agora, em contexto historico, a
outros leitores” (Barbosa, 2003).

Nos estudos realizados no a&mbito do projeto Eye-Trac ® Research, acerca de como o olhar
se desloca ao longo de uma pagina de jornal, “os leitores quando observam uma pagina, num
primeiro contacto olham para uma imagem de grande formato, especialmente quando essa imagem
se trata de uma fotografia” (Melo, 2009, p. 151).

! Http://estatico.redeglobo.globo.com/2011/08/06/principios-editoriais-das-organizacoes-globo. pdf
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A leitura da imagem, como nota Hernandez (2000), da énfase a percecdo como base para a
identificacdo dos elementos da linguagem visual, na sequéncia de Art and Visual Perception, de
Arnheim (1996), onde sdo enumeradas dez categorias visuais: equilibrio, figura, forma,
desenvolvimento, espaco, luz, cor, movimento, dindmica e expressdo. A imagem fotografica assume
um lugar de primordial importancia nos jornais, na medida em que pode focalizar a atencao do leitor
para 0 mesmo, incentiva-lo a ler as noticias ou até mesmo a adquirir o jornal: “uma fotografia tem o
poder de contar em segundos, o que um texto sé contaria em muitas linhas” (Melo, 2009, p. 151).

Compreender a imagem em Didatica podera incluir uma andlise que oferegca compreensdes
das praticas discursivas, no interior do espaco ocupado pelos diversos meios e atores educativos,
num processo de construgdo discursiva, com o objetivo de explicar como texto verbal e imagem
interagem. Isto é, em que contextos se constroem o0s textos e como alguns textos constroem
categorias de pensamento que passam a influenciar os contextos (Bueno, 2000, p. 26).

2. CONCETUALIZAC;AO METODOLOGICA
2.1. Objetivos e Questdes de Investigacao

A finalidade deste estudo consiste em analisar de que forma o design de edi¢do, da primeira pagina
de 6 jornais diarios e 2 semanarios, se constitui objeto de comunicacao scripto-visual e comparar as
abordagens dos diarios e dos semanarios relativamente & informacdo emergente nas respetivas
datas de publicacdo. Para tal, formularam-se as seguintes questfes de investigacdo, orientadoras do
presente estudo:

a. Quais as carateristicas do design de edicdo, a nivel denotativo e conotativo que se
encontram presentes na primeira pagina dos jornais diarios e semanarios?

b. Que diferencas e semelhancas existem no tratamento imagem-texto das noticias nos
jornais selecionados?

Os objetivos especificos consistem nos seguintes pontos: i) Compreender a significacdo a
nivel denotativo e conotativo dos elementos scripto-iconicos no design de edicdo da primeira pagina
de diferentes jornais; ii) comparar a forma de abordagem dos assuntos noticiados nos jornais diarios
com a dos semanarios; iii) compreender as implicagdes do design das edi¢bes dos jornais impressos
sob o ponto de vista didatico.

2.2. Opcbes Metodoldgicas

No sentido de responder as questbes e objetivos de investigacdo, que apelam a interpretacdo do
texto-imagem, optdmos por elaborar um estudo exploratorio de natureza qualitativa, situado num
plano de investigagdo analitico (com base na andlise estruturalista de Barthes (2007) e Joly (1999))
na medida em que o foco de investigac&o incide sobre factos e contextos definidos (Coutinho, 2011),
ou seja, jornais como objeto de comunicacao scripto-visual.

Numa primeira fase, procedeu-se a recolha das imagens da primeira pagina dos Jornais,
disponiveis na Internet, dados ja existentes e acessiveis que ndo foram disponibilizados com
intencdes investigativas, designados por “corpus de dados latente” (Neri de Souza & Almeida, 2009).
Trata-se de um corpus de dados constituido de forma intencional uma vez que ndo pretende
generalizar (Coutinho, 2011). Segundo a mesma autora “as técnicas de amostragem séao
variadissimas” (Coutinho, 2011, p. 290), dada a presente finalidade optou-se pelo tipo “criterial” uma
vez que os dados foram selecionados segundo determinados critérios pré-definidos.

O corpus de dados € constituido por 6 jornais diarios, a saber: Jornal de Noticias, Diario de
Noticias, Correio da Manha, i, Publico e O Primeiro de Janeiro, e na base desta sele¢édo estiveram os
seguintes critérios: a) periodicidade diaria; b) nacional; c¢) tiragem (maior); d) generalista (excluiram-
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se 0s jornais tematicos); e) primeira pagina disponivel na Internet gratuitamente; e f) edigdo no dia 13
de Abril de 2012. E ainda por 2 jornais semanarios, adicionados posteriormente como fontes
comparativas: Sol e Expresso, estando os critérios de selecdo relacionados com os seguintes
pontos: a) periodicidade semanal; b) nacional; c) tiragem (maior); d) generalista (excluiram-se os
jornais tematicos); e) primeira pagina disponivel na Internet gratuitamente; e f) edicao a dia 13 (sexta-
feira) ou 14 (sabado) de Abril de 2012, de forma a proceder a comparacao dos contetdos nos jornais
selecionados (ver figura 1).

Optou-se por analisar a primeira pagina de jornais disponiveis na Internet iguais & versao
impressa e nao o formato online dos Jornais, dado que este Ultimo formato se encontra em constante
atualizagdo, o que implicaria estar em permanente andlise ao longo do dia dos vérios jornais e,
portanto, esse procedimento ndo se enquadrava nos objetivos tracados. As versdes impressas,
disponiveis na Internet dizem respeito as noticias de fecho de edicéo, pelo que o material de analise
Se circunscreve a um tempo preciso: um dia ou uma semana.

ApOs a constituicdo do corpus de dados procedeu-se & andlise de conteddo e interpretagcédo
dos elementos presentes no design da primeira pagina, com recurso ao software de andlise
gualitativa WebQDA, pelas potencialidades oferecidas por este programa no ambito do trabalho em
ambiente colaborativo online (Neri de Souza, Costa, & Moreira, 2011). A andlise de contetdo insere-
se num estudo estrutural, cujo objetivo é analisar ocorréncias, identificar caracteristicas e atributos
através da analise taxiondOmica, sem operacionalizacdo de variaveis, e comparar fontes diferentes
(Amado, 2009). Os contetidos foram organizados em categorias em funcdo dos objetivos e questdes
de investigacdo e com base nos fundamentos tedricos explicitados. No entanto, o processo de
categorizagdo assumiu-se como aberto, na medida que as categorias foram reformuladas apoés
“leitura flutuante” (Bardin, 2004). Quanto a classifica¢des incluiu-se i) estrutura gréafica: nimero de
colunas; ii) tipo de orientac@o (vertical, horizontal, misto); iii) formato da mancha (reto-quadrado,
circular-curvo); iv) cor da mancha (multicolor, monocromatico); v) niumero de cores (uma cor, duas
cores, trés ou mais); vi) publico-alvo (nivel de literacia associado: alto, médio, baixo); vii)
periodicidade (didrio ou semanério); viii) didatico (ndo tem; tem: pouco, algum, muito); como
descritores o tipo de fontes: no titulo, na manchete, nos destaques; e temas nos destaques (politica,
economia, saude, cultura, sociedade, criminalidade e publicidade).

No desenho de investigacéo, as classifica¢des e atributos foram definidos tendo em conta os
elementos necessarios a caraterizacdo dos jornais, ao cruzamento para comparagdo entre 0s
mesmos e as repercussfes do carater scripto-visual no plano didatico, isto &, foram definidas com o

intuito de responderem as questdes de investigacao.

Salienta-se que se definiram critérios referentes a constituicdo do publico-alvo e nivel de
literacia. Entende-se que um jornal é mais dirigido a um puablico de menor literacia quando: o
sensacionalismo impera em detrimento da constancia e reflexdo, uma visdo pragmatica e imediata
sem questionamento e discussao de ideias; o foco no vulgar e pessoal; noticia menos liberta do
contexto publicitario; o aspeto emocional em detrimento do critério de racionalidade; a fotografia de
pormenor (focagem do rosto dos individuos) em vez do plano geral e de conjunto. Estes critérios
estabelecem relacdo com o entendimento que adotdmos de literacia ao mesmo tempo que
contemplam implicag8es didaticas.

As categorias, subcategorias e indicadores, segundo (Amado, 2009), foram definidas
conforme explicita o quadro 1 - Estrutura da analise.
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Quadro 1- Estrutura da analise

Categorias

Subcategorias

Indicadores

Significantes scripto-icénicos

Composigao-estrutura gréafica

Hierarquias

Excesso de informacéo

Contraste das fontes

Espaco em branco

Imagem de marca/logotipo

Cor dos caracteres e da caixa
Fontes dos caracteres

Imagem

Formato

Posicéo

Situacao

Escala
Enquadramento
Ndmero de planos
Elementos dos planos
Cor

Manchete

Destaques

Publicidade

Interna e externa

Significados de primeiro nivel

Texto escrito

Fontes

Cor do lettering

Cor das Caixas

Texto imagético

Mancha

Imagem principal

Outras imagens

Significados de segundo nivel

Politico

Social

Cultural

Econémico

Sim (pouco, médio, muito), Nao

Figura 1- Corpus de Dados Latente (Jornais diarios e semanarios)
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3. Resultados e Discussao

Neste ponto procurou-se apresentar e discutir os resultados encontrados a partir de uma analise
ancorada num conceito de texto-imagem, de trabalho de observacao e de interpretacdo sistematica,
procurando respeitar o rigor metodoldgico e alcancar os objetivos inicialmente tragados.

3.1. Significantes Scripto-lcénicos

Na medida em que os significantes, por corresponderem a imagem acuUstica ou grafica de uma
palavra e a um significado, ddo a entender ideias e exprimem o0s sentidos latentes nos jornais,
analisou-se na mancha da pagina a composicao-estrutura gréfica, o log6tipo, a imagem dominante, a
manchete, os destaques e lugar da publicidade.

3.1.1. Composicao-estrutura grafica

Analisaram-se hierarquias, excesso ou ndo de informacgédo, contraste das fontes e existéncia de
espacos em branco. Verificou-se que todos o0s jornais apresentam noticias hierarquizadas. De uma
forma geral, os jornais ndo apresentam informag&o excessiva, porém os jornais Correio da Manha e
Diario de Noticias apresentam muita informacao irrelevante do ponto de vista noticioso e de uma
forma pouco organizada. Todos tém contraste das fontes e verificaram-se espacos em branco em 4
jornais: Publico, i, Sol, Expresso. A opg¢do dos jornais pela utilizagcao de espagos em branco reflete o
critério de qualidade na organiza¢édo da informagdo e menor preocupacdo com o valor comercial da
informacao.

3.1.2. Imagem de Marca/logotipo

Pode-se afirmar que os logétipos permitem a distincdo entre os jornais, contribuindo para a
existéncia de uma individualidade marcada. Todos os jornais tém o0 seu nome presente no logétipo, a
maioria opta por escrevé-lo por extenso, na parte superior do jornal, quer ocupando o friso superior,
qguer a parte central ou esquerda da pagina. O Publico é excec¢do, apresentando-se com o “P”, bem
como o Sol, que difere dos restantes, tendo as letras s, 0 e |, “desenhadas”. O jornal i apenas
apresenta o carater de forma algo minimalista, podendo gerar associa¢des e ambiguidades quanto a
forma do mesmo.

Nos logotipos destacam-se 0s seguintes trés elementos: fontes dos carateres, cor dos
carateres e cor da caixa. Relativamente a fonte dos carateres, nos jornais analisados (6 diarios + 2
semanarios) verifica-se que quatro deles apresentam texto serifado: Publico, Expresso, O Primeiro
de Janeiro e Diario de Noticias e ndo serifado: Jornal de Noticias, Correio da Manhd, i e Sol, este
ultimo apresenta além dos carateres “s” e “I’ uma mancha pintada com forma circular alaranjada
sobre um traco curvo verde. Quanto a cor dos carateres, verifica-se a existéncia de trés cores,
predominando o branco (5 jornais) seguido pelo preto (2) e o vermelho (1) e sobre a cor da caixa,
encontram-se duas cores dominantes: azul (3) e branco (3) e duas em menor quantidade: preto (1) e
vermelho (1).

Alguns log6tipos apresentam maior sobriedade e clareza do que outros. O Publico, o i e o Sol
ndo contém na sua caixa outras informagdes, tais como preco, ficha técnica, data ou referéncias de
autopromocéo, por exemplo. Porém, todos apresentam endereco eletrénico do sitio.

Pode-se inferir que os carateres serifados, de cor preta ou branca, com fundo azul ou branco,
(exclui-se deste grupo o Correio da Manhd, com fundo vermelho e letra ndo serifada)
tradicionalmente associados a imprensa de Gutenberg, ao conservadorismo e a escrita manual sdo
aqueles que apresentam maior ponderagcdo e preocupacdo ética na apresentacdo dos conteudos
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(menor alarmismo nos textos scripto-visuais, fotografias distanciadas, de plano geral, ou
preocupagédo percebida por questdes éticas dos individuos).

3.1.3. Imagem

Na mancha global da pagina existe sempre uma imagem que se destaca, na maioria dos casos,
causando mais impacto a primeira vista. Quase todos tém uma imagem fotografica dominante,
embora em O Primeiro de Janeiro a Unica imagem-fotografia existente ndo tenha impacto (sobressai
o titulo da manchete). O Correio da Manha apresenta duas imagens em situacéo de igualdade, pelo
gue é dificil selecionar a dominante. Na definicdo da posicdo, optou-se pela categorizacao em dois
formatos habituais: retrato (posicao vertical) e paisagem (posicdo horizontal), predominando o retrato
com sete ocorréncias, enquanto a paisagem se verifica em duas. A situacdo da imagem dominante
corresponde na maioria dos jornais ao lugar do foco visual: ligeiramente acima do seu centro,
pendendo para o lado direito, o lugar onde habitualmente se acentua o novo. Nos jornais predomina
a ocupacéo inferior a um terco da pagina pela fotografia dominante. Destaca-se a imagem fotogréfica
dominante do Publico e do Jornal de Noticias em que a ocupacao €é superior, condicionando bastante
a leitura global.

No que diz respeito ao enquadramento, encontraram-se as seguintes ocorréncias na imagem
principal das paginas: Horizonte ao nivel dos olhos: 4 (O Primeiro de Janeiro, Correio da Manhd, Sol,
Expresso); Vista de cima: 1 (Jornal de Noticias); Vista de baixo: 1 (Correio da Manhd). E, no que
concerne ao numero de planos da imagem principal: Expresso: 5; Jornal de Noticias: 4; Publico: 3; O
Primeiro de Janeiro: 3; Diario de Noticias: 2; Sol: 2; i: 1 e Correio da Manhd, em duas imagens
dominantes: uma com 1 plano e outra com 3 planos).

Como elementos preponderantes na primeira pagina encontra-se 3 fotografias de incéndio,
relativo ao acidente ocorrido no Porto de Leix8es; 5 fotografias com referéncia a figura humana (O
Correio da Manha apresenta fotografia de um rosto e do incéndio atras referido como destaque em
simultaneo) e 1 fotografia de objeto (estetoscopio) no i. De referir que no jornal Publico a imagem
dominante ndo esté diretamente relacionada com a manchete (ver figura 2).

Fig. 2 - Jornal Publico: a substituicdo da imagem provoca tensédo entre o potencial da expresséo tipogréafica e o
impacto da imagem como foco visual.

’A’D",‘LT"’ ‘- e !—H“b‘: = - e

Governo ja tem primeira Governo Ja tem primeira
lista para a mobilidade lista para a mobilidade
na funcio piblica na funcao piblica

L

3.1.4. Manchete

O contelido da manchete nem sempre surge associado a fotografia dominante, como ocorre nos
jornais O Primeiro de Janeiro, Publico, Diario de Noticias e Expresso. Evidenciam-se duas
dimensdes: tamanho do texto (frases longas ou curtas) e cor. Assim, “POUCO SEGURO” (em cor
vermelha) e “PERIGO” (em cor preta), manchetes curtas, com carateres mailusculos sem serifa, a
negrito, séo as que tém leitura mais imediata e alarmista contrariamente as manchetes dos outros
jornais (ver figura 3). Em O Primeiro de Janeiro a noticia da manchete constitui-se a partir do texto
“POUCO SEGURO” sobre o PS (Partido Socialista): “PS aprova tratado mas (in) disciplina de voto
confirma divisbes no partido” e com a imagem-fotografia do acidente do porto de Leixdes, permitindo
uma leitura dupla e ambigua quando vista de forma répida.
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Fig. 3 - O Primeiro de Janeiro: a cor do titulo da manchete facilita a leitura da informac&o e possibilita um maior
impacto visual; Jornal de Noticias: o titulo perde eficacia como centro de impacto visual com a utilizagédo de fontes
serifada.

3.1.5. Destaques

Existem por norma sete destaques nos diarios e doze nos semanarios. O que pode ser explicado
pelo facto dos primeiros dizerem respeito a um dia e 0s outros a uma semana, ou pela necessidade
de focar varios assuntos para diversos publicos. Existem mais destaques nos jornais aparentemente
dirigidos a um publico de nivel de literacia médio e alto entre nove e dez respetivamente: o Diario de
Noticias com 9, o Sol com 11 e o Expresso com 13. Verifica-se a colocacao dos destagques numa
organizagdo predominantemente em “L”, vertical ou invertido (exemplo do Jornal de Noticias,
Publico, Sal, i).

3.1.6. Lugar da publicidade

Apenas O Primeiro de Janeiro e o Publico ndo apresentam publicidade a bens e/ou servigos. Os
jornais Correio da Manhd&, Jornal de Noticias, Diario de Noticias, i, Sol e Expresso tém publicidade.

3.2. Significados de 1° nivel

Neste ponto analisou-se o texto imagético da mancha, incluindo cor do lettering e das caixas, as
outras imagens presentes na primeira pagina dos jornais e a publicidade.

3.2.1. Texto imagético da mancha

As cores dominantes do lettering sdo o vermelho, o preto e o branco. Todos usam no lettering o
vermelho, exceto o i que recorre ao magenta; todos usam o preto, exceto O Primeiro de Janeiro; e o
branco, exceto o Correio da Manha. O laranja, cinzento, magenta, azul, amarelo, rosa e verde séo
outras cores também usadas. No que concerne ao numero de cores adotadas por jornal, € no Sol
que predominam mais cores (vermelho, preto, branco, azul, amarelo e verde), no total de 6, seguido
dos jornais Publico (vermelho, laranja, preto, branco, cinzento), i (preto, branco, cinzento, magenta e
verde) e Expresso (vermelho, preto, branco, azul e verde) que usam 5 cores; o Jornal de Noticias
(vermelho, preto, branco e azul); Correio da Manha (vermelho, preto, amarelo e rosa) e Diério de
Noticias (vermelho, preto, branco e magenta) apresentam 4 e O Primeiro de Janeiro apenas 2
(vermelho e branco).

As cores predominantes nas caixas sédo o branco (6) e o azul (6), existindo ainda as caixas
pretas (4), verdes (3), vermelhas (2), amarelas (2), cinzenta (1) e magenta (1). O Expresso e O
Primeiro de Janeiro ndo utilizam caixas brancas e o i e Sol ndo usam as caixas em azul. Por jornal
verifica-se maior variedade de cor de caixas no Expresso (5: vermelho, preto, cinzento, azul e verde),
seguido do Correio da Manha (4: vermelho, preto, branco e azul). O Jornal de Noticias (branco, azul
e amarelo), Publico (branco, azul e verde), Diario de Noticias (branco, azul e amarelo), i (preto,
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branco e magenta) e Sol (preto, branco e verde) optam por 3 cores. O Primeiro de Janeiro optou por
uma cor Unica em dois tons: o azul.

E possivel observar que os semanarios sd0 0s jornais que mais cores apresentam, no
entanto estas conjugam-se de uma forma equilibrada na sua relacdo com composicdo global da
pagina. N'O Primeiro de Janeiro sobressaem as cores frias e no Correio da Manha e no i as cores
guentes e o preto.

Relativamente as fontes, todos apresentam variedade, sendo de real¢car que as letras néo
serifadas proporcionam mais impacto na leitura e sdo mais utilizadas nos titulos (de leitura mais
rapida), ao passo que as letras com serifa sdo mais utilizadas na redacéo do texto.

3.2.2. Outras imagens

Para além da imagem dominante existem outras imagens associadas quer a destaques quer a
publicidade. O Expresso é o jornal que mais imagens apresenta, num total de 6, 3 referentes a
publicidade (Shrek, Tablets e empresa Mantovani) e 3 de figuras publicas (Letizia, Marisa e Damien
Hirst com um esqueleto). O Correio da Manha e o Sol apresentam 5 imagens, sendo que no primeiro
jornal 3 surgem associadas a publicidade, isto €, suplementos do Jornal, como a capa da revista, do
DVD e uma mulher com meio corpo nu do suplemento Sexo & Salde; as 2 outras imagens séo de
figuras publicas (Mota Soares e Cristiano Ronaldo). Da mesma forma, o Sol apresenta imagens
relacionadas com publicidade (cromos Eusébio e euros), figuras publicas (Joana Vasconcelos, Duréo
Barroso) e uma imagem do Porto de Sines. Seguidamente surge o Jornal de Noticias com 4
imagens, todas elas em forma de retrato com figuras publicas, embora uma corresponda a
publicidade da Revista TV (Claudia Vieira, Pereira Cristovao, Pires de Lima, Cristiano Ronaldo). O
Puablico apresenta 3 imagens: pernas e pés de pessoas em fila indiana e pormenor de uma pintura de
Keith Haring, relacionados com os conteldos da revista Ipsilon e fachada de um prédio em
contrapicado da Maternidade Alfredo da Costa. No Diario de Noticias predominam as imagens
relacionadas com a divulgacdo do musical Rei Ledo, capa de Revista TV (Claudia Vieira) e
representantes da Guiné Bissau, num total de 3. O i apresenta 2 retratos de figuras publicas (Paolo
Sorrentino e Pereira Cristovao) e rosto de uma crianga no friso de publicidade da EDP. O Primeiro de
Janeiro é o Unico que nao apresenta imagens com a figura humana

3.2.3. Publicidade

A publicidade foi subdividida em interna e externa. Entende-se por publicidade interna aquela que os
jornais fazem sobre os seus suplementos, ofertas ou autopromoc¢do e publicidade externa os
anuncios a bens e/ou servigos. No que concerne a publicidade interna, apenas o i ndo apresenta. O
Correio da Manha é aquele que mais publicidade interna oferece, com quatro ocorréncias: “CM lidera
audiéncias em todas as frentes”, “Hoje DVD”, “Corrida ao ouro no CM” e “Revista TV”; o Publico
apresenta duas: “Hoje Looney Tunes & Amigos DVD”; “Ipsilon” (revista), assim como o Expresso com
a “Colecgao Shrek” e “Hoje oferecemos 10 tablets um deles pode ser seu”. Tanto o Diario de Noticias
como o Jornal de Noticias divulgam a “Revista TV” e 0 Sol a “Colegdo Eusébio”. Relativamente a
publicidade externa, ndo se encontra em O Primeiro de Janeiro nem no Publico. O Correio da Manha
apresenta duas: Servilusa e Jackpot e 0 Expresso também duas referentes a Mantovani e ao Banco
Popular, os restantes apresentam apenas um anuncio: Jackpot, no Jornal de Noticias; British
Council, no Diario de Noticias; EDP no i e Zon no Sol. Ha a salientar que parte dos anuncios do
Correio da Manhd, externos e internos, focalizam concursos/jogos para obtencdo de dinheiro:
Jackpot e Corrida ao ouro.
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3.3. Significados de 2° nivel

Neste ponto procurou-se abordar as significacdes mais relevantes presentes nos textos, nas imagens
e na relacao texto-imagem. A nivel do texto escrito da manchete, os assuntos séo relativos ao campo
da politica (5), criminalidade (2), panico (1) e todos eles apenas sobre assuntos nacionais:

Jornal de Naticias - “PERIGO” noticia de um acidente no porto de Leixdes, com incéndio (panico);

O Primeiro de Janeiro - “POUCO SEGURO” noticia sobre a vida interna do PS (politica);

Correio da Manha - “Espionagem a arbitros e mulheres” (criminalidade);

Puablico - “Governo ja tem primeira lista para a mobilidade na fungéo publica” (politica);

Diario de Noticias - “Nuno Crato autoriza escolas a separa bons dos maus alunos” (politica);

i - “Ficheiros clinicos podem ser pirateados” (criminalidade);

Sol - “Seguro ignora Soares” (politica);

Expresso - “ldade da reforma sobe para 67 anos” (politica).

A nivel do texto escrito nos destaques, na globalidade dos jornais predominam os temas
politicos (23), seguido da criminalidade (14), cultura e sociedade (6 cada), economia (5 publicidade e
social (4 cada) e saude (1). Verificou-se que nestes dias os destaques foram pensados de acordo
com critérios de valorizagdo de acontecimentos diferenciados, entre os diversos jornais, tendo em
atencao diversos publicos, interesses econémicos ou outras motivacdes, por exemplo, uma vez que
nem todos os destaques s&o coincidentes na totalidade dos jornais. Pode-se ainda inferir que a
diversidade de conteldos conota diferentes graus de literacia e interesses complexos quer a nivel da
producédo quer da rececéo.

Por outro lado, o vocabulério de uso corrente e o impacto procurado nas imagens verifica-se
mais nuns jornais do que noutros, o que sugere que os jornais séo redigidos conforme o publico-alvo
definido pela politica do jornal.

Quadro 2 - Temas nos destagues e publico-alvo associado as noticias

Publico

alvo - Nivel de Nivel de Nivel de

Total literacia alto | literacia médio | literacia baixo
Temas nos destaques
Politica 23 10 6 7
Economia 5 2 3 0
Salde 1 0 1 0
Cultural 6 4 2 0
Sociedade 6 3 0 3
Criminalidade 14 4 5 5
Publicidade 4 2 2 0
Social 4 1 0 3

Os destaques relacionados com a politica predominam em todos o0s jornais (23 ocorréncias),
sendo que nos jornais dirigidos a um publico com nivel de literacia mais alto se apresentam em maior
namero. A criminalidade surge também como tema de eleicdo nos jornais dirigidos ao publico com
niveis médio e baixo de literacia, ndo sendo a diferenca muito vincada em termos de quantidade com
0s jornais de literacia alta.

Ha a salientar que os destaques de cultura assumem mais relevancia nos jornais de literacia
alta e média e nao se encontram nos de literacia baixa. Relativamente ao tema “saude” apenas é
abordado num jornal (O Primeiro de Janeiro).
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Quadro 3 - Temas nos destaques e Periodicidade

Periodicidade | Diario Semanario

Temas nos destaques

Politica 23 14 9
Economia 5 3 2
Salde 1 1 0
Cultural 6 5 1
Sociedade 6 3 3
Criminalidade 14 11 3
Publicidade 4 0 4
Social 4 3 1

Relativamente a periodicidade dos jornais e a relacdo com os temas em destaque, a politica
predomina, sendo que os semanarios abordam este tema em maior quantidade do que os diarios,
ndo se focalizando tanto em destaques sobre a sociedade. O tema criminalidade é transversal a
todos os jornais, no entanto o tipo de criminalidade noticiada é diferente (ex: os pequenos delitos
pessoais encontram-se mais presentes nos diarios e a corrup¢do nos semanarios). Nao se observa
tratamento diferenciado entre diarios e semanarios no que respeita ao evidenciar noticias sobre
cultura. Ha ainda a salientar que ambos os semanarios abordam artigos relacionados com economia,
0 que nao se verifica em todos os diarios. A publicidade tem maior destaque nos semanarios,
tratando-se, no entanto, de auto publicidade referente a cole¢des.

Na andlise comparativa entre jornais, verificou-se a existéncia de noticias sobre o0 mesmo
assunto com diferentes abordagens, o que é explicito no tema que se repete em 5 jornais, por
exemplo, Jornal de Noticias, “Vice do Sporting cai em armadilha que montou a arbitro Ex-PJ Pereira
Cristovao”; O Primeiro de Janeiro, “Vice do Sporting arguido”; Puablico, “Sporting ndo sera punido no
caso Pereira Cristévao”, Diario de Noticias e i, “Pereira Cristévdo e colaboradores da sua empresa
de seguranca arguidos”.

O destaque sobre politica, relacionado com a noticia do Golpe de Estado na Guinég, repete-
se em 4 jornais (Jornal de Noticias, Correio da Manha, Diario de Noticias e Expresso); a Maternidade
Alfredo da Costa e o0 nimero de alunos por sala surgem nos mesmos 3 jornais (O Primeiro de
Janeiro, Publico, Expresso). Sobre sociedade, a noticia de Cristiano Ronaldo 2 vezes (Jornal de
Noticias, Correio da Manhd) e em assuntos sociais, o acidente no Porto de Leixfes é abordado em 2
jornais (O Primeiro de Janeiro e Correio da Manha), sendo a manchete do Jornal de Noticias.

4. Consideracodes finais

A presente andlise circunscreve-se a primeira pagina dos jornais em estudo, pelo que as inferéncias
ndo devem ser generalizadas aos jornais no seu todo, uma vez que se fez apenas o estudo da capa
de uma edicéo especifica.

A primeira pagina é entendida como um cartdo-de-visita para a explora¢do do interior do
jornal e até mesmo para a compra/aquisicdo do mesmo pelos leitores. O seu design reflete
preocupacBes diferentes no que respeita a qualidade de leitura da informacdo, sendo esta
essencialmente visual. Podemos considerar que as primeiras paginas se assumem como um objeto
scripto-visual, em que o poder de imagem, quer sob forma de texto (expressao tipografica), quer sob
a forma de referéncia icénica (imagem), influencia a leitura e a interpretacdo dos conteudos. Neste
sentido, o design do jornal assenta numa relagao recursiva imagem-texto, verificada quer através do
contraponto ou associacdes entre texto e imagem de noticias diferentes, provocando ambiguidades,
guer enguanto recurso de captacdo da atencéo do leitor.
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Relativamente as caracteristicas dos jornais, as suas diferencas e semelhancas, foi possivel
constatar que, de uma forma geral, os jornais diarios ndo diferem muito uns dos outros, quanto a
diversidade dos assuntos noticiados, assim como ndo diferem dos semanarios. Apesar do layout
refletir um design com aspetos comuns podemos afirmar que os jornais refletem diferencas quanto a
forma, quanto a natureza e a intencionalidade dos contelidos. As principais diferencas identificadas
situam-se a nivel da expressado scripto-visual, que se traduz numa mancha hierarquizada com
espaco branco e fontes tipograficas diversificadas, nalguns jornais diarios e nos semanarios. A outro
nivel, a abordagem noticiosa é diferente quanto ao vocabulario, a tradugdo visual da mensagem,
incluindo o tipo de imagem selecionada, a dimenséo e a situagdo na pagina, 0 que sugere que esta
se destina a um publico com carateristicas especificas.

Genericamente, 0s jornais conotam cultura, conhecimento e poder. Os publicos-alvo a que se
destinam traduzem diferencas de identidade social e representam dominios da realidade, cujo
significado e valor dependem das contingéncias e da natureza da comunicac¢éo. Consciente da ilusao
da realidade “real”, a comunicagdo social conduz a diversidade de visbes do mundo, expressa na
relagdo jornal/publico-alvo e na necessidade de uma perspectiva “correcta” e de consenso. Afastada
a ideia de realidade absoluta, a comunica¢do da imprensa didria e dos semanérios promove a
conversao dos “factos” em “verdade”, num quadro por vezes contraditério, em que as atribuigdes
subjectivas de significado ndo obedecem a principios éticos nem a valores de cidadania.

No decurso deste estudo ficou patente a existéncia de possiveis relacdes e interagbes entre
o contelido da primeira pagina dos jornais e uma implicita funcdo didatica, num quadro concetual que
visa compreender e intervir sobre o objeto de estudo, configurado pelos processos e praticas de
ensino e aprendizagem, em situa¢fes formais, ndo formais e informais, de uma dada &rea do saber,
tendo em conta as condi¢8es e fatores que os influenciam e as circunstancias contextuais que os
integram. O jornal € um objeto educativo, na medida em que transforma factos em acontecimentos,
informando e formando a opinido dos leitores. Como objeto de comunicacédo requer da parte do leitor
competéncias para descodificar a diversidade de mensagens apresentadas. Podemos afirmar que os
jornais tém um papel preponderante na educacado informal dos sujeitos, na medida em que lhe sédo
préoximos e abordam assuntos da atualidade, suscitando motivacao para a leitura. No entanto, uma
leitura critica do jornal implica competéncias para interpretar textos e imagens, habitualmente
adquiridas no ambito da educacdo formal. Estas competéncias sdo gradualmente desenvolvidas
noutros contextos, desde saber “ler, escrever e contar”, até ao desenvolvimento da literacia visual em
niveis mais complexos de posicionamento interpretativo e critico.

Os jornais com maior potencial didatico sdo aqueles que apresentam maior coeréncia,
utilizando um design que corresponde a uma visdo atual da imprensa escrita e cujos conteldos
scripto-visuais pressupdem uma maior atitude reflexiva por parte dos leitores, tendo em conta valores
de ética e de cidadania. As diferencas de linha editorial, as imagens, os textos e a imagem-texto séo
passiveis de estudo a diversos niveis, tais como estudo da Lingua Portuguesa, Educacao Visual,
Sociologia, Ciéncias da Comunicacao, Psicologia Social, Formac¢&o de Professores, entre outros. Os
resultados indicam que o potencial didatico dos jornais deve ser considerado, pois tem implicacdes
no exercicio da cidadania e da democracia por parte dos atores do processo educativo (professores,
alunos, politicos, associa¢des de pais, de professores). E fundamental assumir a anélise dos meios
de comunicacdo, imprensa escrita nos meios digitais, num quadro de pensamento critico, de agéo e
reflex&o, conjunta e partilhada.

5. Limitacdes e implicacdes

Apesar do rigor e seriedade colocados no desenvolvimento deste trabalho, temos consciéncia de

algumas limitag6es. Uma que consideramos pertinente refere-se ao nimero de jornais analisados.

Neste ambito, mais valido seria 0 nosso trabalho se pudéssemos recolher 0 maximo de informacéo,

aumentando o numero de jornais e o intervalo temporal da sua edicdo, de modo a que as
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confluéncias e as divergéncias a assinalar assumissem um carater mais aprofundado. Outra
limitacdo sentida foi a auséncia de depoimento de profissionais da comunicac¢éo social.

Este estudo deve ser interpretado como proposta exploratéria do que se podera fazer na
compreensdo das interacbes deste tema com a Didatica. Consideramos ser essencial
consciencializar os agentes da acao educativa, e 0s proprios meios de comunicacdo, para a
preméncia desta problematica que se afigura transversal aos diferentes contextos (formais, nao
formais e informais). Assim, e finalizando, pensamos que este projeto pode contribuir para o incentivo
de novas investigacdes transformadoras tendentes a um sistema de ensino mais humanista e,
principalmente, mais significativo para quem ensina e para quem aprende.
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