7 e

Sexo e Media: ofertas sexuais na imprensa diaria

Filomena Teixeira

Centro de Investigacdo Diddtica e Tecnologia na Formagdo de Formadores
flomena.tx@gmail.com

Fernando M. Marques

fernandommarques@campus.ul.pt

Rui P. Lopes

patricio72@ua.pt

Resumo

O estudo que se apresenta, desenvolvido no Centro de Investigacdo Diddtica e
Tecnologia na Formacdo de Formadores da Universidade de Aveiro, insere-se no
projeto Sexualidade e género no discurso dos media. Tem por principal objetivo
analisar as ofertas sexuais na imprensa didria, equacionando o seu impacto em
praticas socioeducacionais. O corpus de andlise foi constituido por um total de
1079 anuncios de sexo, publicados em setembro de 2011, no jornal Publico e no
jornal Didrio As Beiras, dois jornais didrios, um de dmbito nacional e outfro de
dmbito local e regional. Recorreu-se a andlise de conteudo, tendo-se utilizado o
software de andlise de dados qualitativos - WelbQDA. Os resultados evidenciam
um numero considerdvel de ofertas de servicos sexuais explicitos, a maioria dos
quais anunciados por mulheres e dirigidos sobretudo a um publico consumidor
masculino. A linguagem usada nos andncios raramente apela ao sexo seguro,
associa-se a pornografia e assenta em imagindrios sexudis masculinos, com recurso
a esteredtipos que reforcam desigualdades de género.

Palavras-Chave: Esteredtipos; Anuncios sexuais; Media.

Abstract

The present study, developed at the Research Centre “Didactics and Technology in
Education of Trainers” at the University of Aveiro, is part of the project Sexuality and
genderin the media discourse. The main goal is to analyze sex ads in the daily press,
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evaluating its impact on social and educational practices. The corpus of analysis
consisted of 1079 sex ads, published during September 2011 in two daily Portuguese
tabloids: a national newspaper (“Publico”) and a local newspaper (“Didrio As
Beiras”). The software WebQDA was used for qualitative data analysis. The results
show a considerable number of explicit sex offers, most of which announced by
women and aimed primarily at a male consumer audience. The language used in
the ads rarely appeals to safe sex, shows association with pornography and is built
on male sex imaginaries, using stereotypes that emphasize gender disparities.

Keywords: Stereotypes; Sex ads; Media;

Resumen

Este estudio forma parte del proyecto Sexualidad y género en el discurso de los
medios y se desarrollé en el Centro de Investigacion Diddctica y Tecnologia en
la Formacion de Formadores de la Universidad de Aveiro. Su principal objetivo es
analizarlas ofertas sexualesenla prensa diaria, evaluando sus efectosenlas practicas
sociales y educativas. El corpus consta de 1.079 anuncios de sexo publicados en
septiembre de 2011 en dos periddicos: un diario nacional, el “PUblico” y um diario
local y regional, “As Beiras”. El proceso de andlisis de contenido se realizd con el
apoyo del software de andlisis de datos cualitativos — WelbQDA. Los resultados
muestran un considerable nimero de ofertas de servicios de sexo explicito, la
mayoria de los cuales se anuncid por mujeres para un publico masculino. El
lenguaije utilizado en los anuncios rara vez pide sexo seguro, estd asociado con la
pornografia y el imaginario sexual masculino, utilizando estereotipos que refuerzan
las desigualdades de género.

Palabras-clave: Estereotipos; Anuncios de sexo; Medios de comunicacion.

Infrodugdo

Os anuncios de sexo proliferam na imprensa periddica. Os media promovem o
comeércio sexual, disponibilizando espaco onde se publicita o negdcio, garantindo
deste modo uma aprecidvel fonte de receita, decisiva para o equilibrio financeiro
de determinadas empresasjornalisticas (1). Nas duas Ultimas décadas, poucos foram
0s jornais que resistiram a publicar estes andncios na sua seccdo de classificados.
Em alguns casos, as ofertas sexuais ocupam mais espaco que o conjunto de todos os
outros anuncios. Fruto da evolucdo tecnoldgica (massificacdo dos telemoveis e da
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infernet) e da liberalizacdo de costumes, os anuncios sexuais tém suscitado diversas
questdoes de natureza politica, social e ética, com relevo para as relacionadas com
alegalizacdo da prostituicdo, a exploracdo sexual, o trafico de mulheres e criancas,
a violéncia de género e as infecdes sexualmente transmissiveis .

Duas grandes correntes de opinido tém vindo a enfrentar esta problemdtica com
solucoes distintas. De um lado, os defensores da legalizacdo do trabalho sexual
tém recomendado alteracdes legislativas sobre a prostituicdo, bem como o
reconhecimento e protecdo das pessoas que se dedicam a atividades de prestacdo
de servicos sexuais, alegando o direito a dignidade e areducdo de riscos. Do outro,
0s que consideram que a publicidade a prdticas sexuais promove a exploracdo e
o crime de frafico humano, j& que incentiva o mercado da prostituicdo, facilita o
proxenetismo e naturaliza a exploracdo sexual.

Alguns paises tém tomado decisdes radicais como aconteceu na Argenting,
em julho de 2011, quando a presidente Cristina Kirchner proibiu, por decreto, a
publicidade sexual na imprensa. Também alguns grupos dos media intfroduziram
restricoes ou impedimentos A publicacdo destes anuncios, como foi o caso de dois
jornais mexicanos - “El Universal” e “Reforma” (Didrio de Noticias, 21 /09/2011).

Posicoes no mesmo senfido foram defendidas em Espanha, pelo parecer da
Comissdo de Estudos do Conselho de Estado aprovado na sessdo de 9 de marco
de 2011 e no Canadd, Estado do Québec, onde o Conseil du Statut de la Femme
elaborou um relatdério com recomendagcdes ao governo para que seja suprimida
a promocdo de servicos sexudis nos pequenos anuncios dos jornais, medias
eletréonicos, intfernet e espaco publico (Farand & Miville-Dechéne, 2012).

Em Portugal, os anuncios de sexo na imprensa ndo sdo alvo de restricdes, embora o
projeto editorial de cada jornal possa condicionar o tipo de anuncio, a linguagem
utilizada e a publicacdo de imagens.

Para além das questdes acima referenciadas que remetem para prdticas de
exploracdo sexual e trafico de seres humanos, os anuncios de sexo levantam ainda
outras de natureza socioeducacional, associadas d desigualdade e violéncia de
género, a banalizacdo da sexualidade e aos riscos do sexo desprotegido.

Os jornais destinam-se a um publico diversificado e sdo de grande acessibilidade
seja no espaco domeéstico, seja em locais de forte sociabilidade como cafés,
clubes, associacdes, empresas, bibliotecas e instituicdes de ensino. Muitas escolas
do ensino bdsico e secunddrio assinam titulos de imprensa que contém anudncios
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de sexo, cujos conteldos sdo normalmente classificados, em outros contextos,
como proprios para pessoas adultas.

As mensagens que os jornais veiculam sdo legitimadas pela relevancia social
reconhecidadimprensano espaco publico.Dadaasuavisibilidade e universalidade
do seu acesso, determinados conteudos séo alvo de interesse de criancas e jovens,
sem que, no entanto, a sua leitura e descodificacdo tenha os filtros emocionais e
cognitivos necessdrios d sua compreensdo.

Sem perder de vista estes topicos de partida, a andlise dos anincios de sexo
permite-nos mapear os esteredtipos de género, o imagindrio erdtico e as praticas
sexuais partilhadas por anunciantes e destinatdrios/as.

Enquadramento

A prostituicdo engloba todos os tipos de prdticas sexuais em que os seres humanos,
em froca de recursos, remuneracoes ou compensacoes de varia ordem, cedem o
seu corpo para deleite sexual de outrem (Ribeiro, et al. 2008).

Guidens (2010), citando Goldstein, refere que os tipos de prostituicGo ganham
inteligibilidade quando se conjugam dois termos: 0 compromisso ocupacional e o
contexto ocupacional. O primeiro refere-se a frequéncia com que uma pessoa se
prostitui, desde situacdes ocasionais até uma atividade sistematica, assumida como
principal fonte de rendimento. O segundo termo refere-se ao ambiente de trabalho
e processo de interacdo que envolve estas praticas, podendo ir da prostituicdo de
rua, de clube privado ou bordel até a prostituicdo da casa de massagens e aos
servicos de acompanhante.

Por vezes, procura distinguir-se entre prostituicdo voluntdria e involuntdria ou
entre prostituicdo forcada e livre. Contudo, a aceitacdo e o consentimento
tém frequentemente como contraponto a coacdo, a exploracdo e a fraude.
Para Giddens (2010), a prostituicdo surge normalmente associada a violéncia, a
criminalidade, ao trafico de droga, d exploracdo e violacdo dos direitos humanos.

Ndoesquecendoosfatoresecondmicosesociaisque maisdeterminamaprostituicdo,
Como a guerra, a pobreza, o desemprego, o analfabetismo, a emigracdo forcada,
o frafico humano e o crime organizado, certo € que a prostituicdo, para além
das marcas de classe social, reflete, tfradicionalmente, as desigualdades de poder
entre homens e mulheres e a percecdo estereotipada da mulher como objeto
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sexual. Neste quadro de dominacdo masculina (Bourdieu, 1999), as mulheres sGo
fransformadas em mercadoria ideal para fransacionar no mercado em expansdo
das industrias do sexo.

Em consequéncia do fendmeno da globalizacdo, a prostituicdo € hoje
percepcionada como uma atividade massificada inserida em redes internacionais.
ProstituicGo e pornografia emergem como o verso € o reverso de uma mesma
realidade que tende a naturalizar-se em novos campos de significacdo social. Neste
processo, os media desempenham um papel fundamental, quer problematizando
no espaco publico estas realidades, quer dando visibilidade cUmplice a muitas
sifuacdes, quer ainda como agentes que beneficiom economicamente da
atividade da prostituicdio, como € o caso da publicacdo dos anUncios de sexo que
aqui se analisam. Este complexo jogo de fronteiras que acentua as contradicoes
politicas e juridicas da contemporaneidade, levanta também problemas de valores
e questdes de género com diversos impactos socioeducacionais.

No campo educacional, as politicas curriculares ndo podem ignorar a importéncia
da educacdo em sexualidade para o desenvolvimento psicossexual de criancas
e adolescentes e, consequentemente, para a promocdo da cidadania, saude
e direitos humanos. A abordagem fransversal de problemdticas com grande
relev@ncia social como os esteredtipos e a desigualdade de género, os direitos
sexuais e reprodutivos, o frafico humano e a exploracdo sexual, o abuso sexuadl,
a violéncia de género, a homofobia e a transfobia, a infecdo VIH/SIDA e outras
IST, a gravidez na adolescéncia, a violéncia no namoro, a prostituicdo infantil, a
revelacdo de si na internet, a hipersexualizacdo das criancas e jovens, torna-se
essencial para o desenvolvimento do sentido critico e da participacdo civica na
procura de solucdes partilhadas. A tomada de consciéncia dos seus efeitos na
construcdo das identidades, no desenvolvimento pessoal e nas relacdes sociais,
contribui para a diminuicdo de vulnerabilidades, apoia o abandono de atitudes
negativas perante a diferenca e aumenta as escolhas informadas e soliddrias em
situacoes de risco.

A prostituicdo e a pornografia ligam-se, de uma maneira ou de outra, a fodas estas
problemdaticas. A banalizacdo das suas imagens e praticas como uma atividade
"profissional” de escolhallivre, sem riscos e consequéncias, sauddvel e [Udica, afeta
significativamente a autoimagem, o imagindrio sexual, a vida afetiva e amorosa,
bem como os relacionamentos sociais. Os codigos e modelos veiculados ndo estdo
ao servico da expressdo livre, responsdvel e partilhada do amor e da sexualidade,
antes visam servir o marketing manipulador e as necessidades de consumo criadas



Indagatio Didactica, vol. 5(2), outubro 2013 ISSN: 1647-3582

pelasindUstrias do sexo. Porisso, em nada contribuem para a prevencdo da violéncia
e exploracdo sexual e muito menos para a dignidade das mulheres e protecdo dos
seus direitos. Ajudam sim, a deterioracdo da saude fisica e mental; ao aumento
do abuso, do sofrimento e do risco; ao reforco das relacdes de dominacdo e
desumanizacdo da sexualidade. Por fim, legitimam a representacdo das mulheres
como prostituiveis e instituem o modelo da prostituicdo como norma.

Segundo Ribeiro et al (2008) “o fendmeno de prostituicdo feminina interpela os
cidaddos e a propria sociedade, tornando-se hoje uma questdo com vdarias
vertentes: econdmica, social, politica e cientifica”. E, acrescentamos nds, de
urgéncia educacional.

Metodologia

O estudo que se apresenta incidiu sobre os anlUncios de sexo publicados em
setembro de 2011, em dois jornais didrios, sendo um de dmbito nacional e outro de
ambito local. O jornal PUblico € um titulo de referéncia na imprensa em Porfugal,
“reconhecido pela exceléncia da sua informacdo e andlise aprofundada” com
um universo de leitores/as escolarizados/as, com uma firagem média de 43 428
exemplares (2). Nas suas edicdes didrias, o jornal inclui um caderno diferenciado
em funcdo da sua edicdo — Lisboa ou Porto — onde consta a seccdo *mensagens”
nos anuncios classificados. No caso deste jornal, os anlUncios de sexo analisados
foram os da edicdo do Porto.

O Didrio As Beiras € um periddico de dmbito local e regional. Trata-se de um jornal
sediado em Coimbra com um universo diversificado de leitores/as e com uma
tiragem média de 6917 exemplares (3).

Neste estudo foram analisados 1079 anuncios - 902 publicados na seccdo “relax”
dos classificados, em 26 edicoes do Didrio As Beiras (4) e 177 nas 30 edicdes do
Jornal PUblico. O processo de andlise de confeudo dos anuncios foi realizado com
recurso ao software de andlise qualitativa WebQDA. Para o efeito foram criadas
categorias e subcategorias tendo por base a estrutura dos anldncios e o modelo
de andlise proposto por Vigara Tauste (2002). Os focos de andlise incidiram sobre os
elementos textuais associados a quem anuncia, a quem se destina o andncio, as
praticas sexuais oferecidas, ds condicdes do servico, bem como as caracteristicas
discursivas do anuncio.

A caracterizacdo das e dos anunciantes baseou-se nas seguintes categorias:
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identificativos (nome, origem, idade/faixa etdria, nacionalidade, regido/local,
novidade no local, estado civil, profissdo/atividade); atributos fisicos e aparéncia;
qualificativos alusivos ao oficio. Os e as destinatdrios/as foram categorizados por
sexo e estatuto sexual, em funcdo de elementos especificados ou deduzidos do
discurso.

Na andlise das prdaticas sexuais oferecidas, atendeu-se a orientacdo sexual e &
tipologia dos servicos disponibilizados. As condicdes de servico foram relacionadas
com o local e ambiente de atendimento, periodicidade, duracdo, higiene e
discricdo.

Relativamente as caracteristicas do anuncio, teve-se em consideracdo a sud
tipologia (texto e imagem) e formas discursivas de persuasdo (frase promessa,
incitacdes e destaque).

Nesta comunicacdo serdo salientados osresultados da andlise dos anUdncios de sexo,
relativamente as prdticas sexuais oferecidas, as condi¢cdes higiénicas do servico e
as formas discursivas de seducdo traduzidas em incitacoes e frases promessa.

Resultados

Frase promessa

Segundo Vigara Tauste (2002: 390-391), os anUncios de sexo recorrem basicamente
a 3 procedimentos para incitar o potencial cliente. SGo eles a pergunta diretamente
apelativa, o imperativo e a promessa.

A afirmacdo de uma promessa implica o compromisso de que se dard ou fard
algo. Este recurso € usado em alguns dos anuncios analisados, aparecendo
de forma declarada ou sugerida. No primeiro caso procura criar proximidade
com o destinatdrio, “pessoalizando” a mensagem. Sdo disso exemplo as frases:
realizamos todas as tuas fantasias; tenho tudo o que procuras; um toque carinhoso
e reconfortante para teu corpo e alma; um doce a tua espera; as meninas boas
vAo para o céu outras que o levam até 4.

Em outros anuncios opta-se por frases tipo slogan com conteldos valorativos sobre
as vantagens do servico oferecido. Para o efeito usam-se frases concisas, com
palavras fortes e expressivas, associadas ao ato sexual, tais como: prazer exclusivo
do inicio ao fim; uma hora de prazer; prazer 100% garantido; prazer e satisfacdo;
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prazer intenso em privado; satisfacdo garantida; toda gostosa tudo de bom;
inesquecivel; uma delicia perfeita para Dia dos Namorados.

Incitagoes

As incitacdes recorrem ao imperativo, sendo o ato diretivo que ele expressa
atenuado com a alusdo a liberdade do cliente, a inteira disponibilidade de quem
anuncia ou a promessa implicita de prazer (Vigara Tauste, 2002).

O uso do modo imperativo busca aqui persuadir e estimular, convencendo a
pessoa a quem se destina da existéncia de um desejo sexual que necessita ser
satisfeito. SGo disso exemplo as frases: sé para vocé! comprove! vai adorar...; leva 2
paga uma; vem deliciar-te, quatro mados so para ti; vem visitar-me! vais adorar-me;
vem deliciar-te; vem brincar comigo; experimenta, a menina, meiga, simpdatica,
atrevida; atreve-te; venha conferirl; venha conferir sem pressa; venha comprovar;
venha sentir este prazer sensacional; aproveite, relaxe e disfrute; venha recuperar
o bem estar fisico e emocional; envolva-se em toques suaves e deixe-se relaxar de
corpo e alma com terapéuticas exdticas e sensuais.

Condicoes de servico

Na categoria condicdes de servigco incluiram-se os elementos contextuais que o
especificam, nomeadamente, o local (apartamento, hotel, motel, residencial,
domicilio, sitio privado, conforto do lar, gabinete...); a facilidade de acesso
(estacionamento, proximidade de edificios publicos como hospitais); o ambiente
(calmo, discreto, requintado, de luxo, com educacdo); a confidencialidade (sigilo,
discricdo); o periodo e hordrio de atendimento (24horas, s6 periodo da tarde;
s6 noite, s6 sadbados; 2¢ a sdbado...); o fipo de atendimento (com marcacdo, s
nUmeros identificados/ndo atende nUmeros privados, VIP, personalizado, sozinha,
com amiga, nas calminhas, sem pressas, sem fins comerciais, deslocacdo no
pais/estrangeiro, acompanhamento em eventos sociais, almocos, jantares,...);
extras (acessérios e lingerie, meia liga e salto alto, dominacdo com acessorios);
destinatdrios (cavalheiro de nivel, mais de 35 anos, homem de bom gosto, senhoras,
casais, senhores que sabem onde estd a diferenca...) e a higiene.

Do total de anuncios analisados, apenas 9 referem expressamente a higiene. A
mencdo de higiene nos anuncios de sexo pressupde o uso de preservativo, pelo
que fica claro que a maioria das prdaticas sexuais oferecidas sdo desprotegidas.
Esta situacdo tem vindo a ser alertada por organizacdes de terreno. O sexo
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desprotegido aumenta o risco e a vulnerabilidade das pessoas envolvidas ds
infecoes sexualmente transmissiveis, pondo em causa a saude individual e coletiva.
Nos anuncios analisados a alusdo a higiene surgia isolada (mdxima higiene) ou
associada a especificacdo de outras condicdes do servico, de que sdo exemplo:
faz fudo nas calminhas. 24 horas. maxima higiene; atende em local discreto. maxima
higiene; Com higiene. Sigilo.Privado.Com acessorios; privado com mdaximo sigilo e
higiene. S6 nUmeros identificados; estou sozinha em local discreto. Higiene. Bom
estacionamento. Privado; Sigilo higiene e educacdo.

Os servigos oferecidos - praticas eréticas e sexuais

Nem sempre o0s anuncios indicam expressamente 0s servicos sexuaqis que
oferecem. De entre os que o fazem, surge uma distingcdo ao nivel da linguagem
na enumeracdo das prdticas sexuais. Um conjunto de anuncios, utiliza o termo
‘massagem’, sendo este maioritariamente utilizado no jornal PUblico e associado a
termos como ‘cavalheiro de nivel’ e ‘convivio'. Outro conjunto de anuncios recorre,
explicitamente, a termos que designam atividades sexuais. Por outro lado, as ofertas
podem conter um ou varios servicos. A maior parte dos andncios enumera mais do
que um servico.

Um total de 20 anUncios oferece apenas um servico assim categorizado:

sexo oral - fellatio: 0. gostoso; o. guloso; oral docemente natural; oral natural; doces Idbios.
Oral natural; beijo doce; boca atrevida; garganta profunda. Sexo oral - cunnilingus: adoro
beijinhos.

sexo oral mutuo e simulténeo: 69 com prazer.

Massagem: maos de fada na massagem; massagem,; massagem complefa; massagem
tanfrica; massagens sensuais; viver uma experiéncia maravilhosa com a nossa massagem
t@nfrica; um toque carinhoso e reconfortante para teu corpo e alma;

Com acessorios: Meninaloirinha, meiga e doce, com higiene. Sigilo. Privado. Com acessdrios.

Acompanhante: Morena atrevida. Corpo escultural. Acompanhante de executivo;
Acompanhamos a jantares e festas — atendimento personalizado em hotéis.

Qualificativos alusivos ao oficio

Nos anuUncios analisados, a dimensdo da expressividade caracteristica dos
esteredtipos femininos € visivel, nomeadamente, no recurso aos termos “meiga”,
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“doce”, “carinhosa”, que, segundo Amdancio (1994) revelom a expressdo de
sentimentos orientados para os outfros. J& a ufilizacdo dos termos “bonita”,
“elegante”, "sexy” corresponde a dimensdo fisica mais apelativa em termos sexuais.
As anunciantes procuram, assim, reforcar a imagem feminina erotizada que o0s
homens constroem das mulheres salientando, sobretudo, as funcdes afetivas e de
objeto de desejo e prazer. Alguns exemplos: Elegante, meiga/Meiga e carinhosa/
Carinhosa e simpdtica/Meiga e doce, meiguinha /Muito meiguinha/Lindas, meigas
e sensuais/ Doce meiga/ 100% linda/muito bonita, super meiga/bonita...simpadtica/

elegante, meiga e simpdadtica/ elegante...carinhosa/doce como o mel.

Por vezes, alguns anuncios remetem, para a descricdo do “corpo — mercadoria”
como por exemplo: loura, 22 anos. 1,70 alt, mamas XXL ; 1,84m, 75kg, moreno, 32
anos. Outras vezes, os adjetivos surgem investidos de forca persuasiva no universo
sexual “morena”, “morena carnuda”, “morena super sexy, dotadissima...”, “uma
brasa na cama” “loirinha”, “toda gosfosa”, remetendo para a sensualidade,
havendo, nestes casos, valorizacdo do “corpo — produto” no universo dos servicos
de sexo (Leite, 2011). Eis alguns exemplos:

Loirinha de luxo, 100% linda. Toda gostosa, tudo de bom. Simpdtica, muito meiguinha, corpo
perfeito, 22 anos.

Atfraente...corpinho muito bonito...meiguinha...simpdtica.

Otima formacado, alta, bonita, corpo escultural, simpdtica, com charme, discreta, sedutora
e muifo elegante.

Consideracgoes finais

Os anuncios de sexo publicados na imprensa didria, pela facilidade de acesso e
crescente visibilidade no espaco publico, tendem a naturalizar a prostituicdo como
um bem de consumo, de alto valor acrescentado principalmente para homens
heterossexuais que ai encontram momentos Unicos de relaxamento, afeto e prazer.
A sua espera, mulheres déceis, ardentes de desejo, dispostas a tudo fazer para que
a encenacdo se cumpra. Nesta teatralidade que se reinventa a cada passo, NAo
se conhece quem ilumina a cena e atua nos bastidores, nem sempre fica claro
o que faz mover as personagens. Certo €, que estas imagens e representacoes
tornam o género desigual e dizem muito sobre o que a sexualidade deixa ver,
quando sitiada.

Como refere Ribeiro et al (2008, p.39),
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A prostituicdo feminina questiona o posicionamento e as praticas da sexualidade masculina,
as atitudes, imagem e representacdes dos homens acerca da mulher e sobretudo os
seus preconceitos sexistas. Numa palavra, a prostituicdo onde existe, interpela a prépria
sociedade (...)

Neste contexto sdcio-discursivo, urge pois que se questione a visibilidade destes
anyncios no espaco publico, nomeadamente a facilidade do seu acesso nas
escolas e o seuimpacto nos publicos mais sensiveis—criancas e jovens. Na perspetiva
dos direitos humanos, importa que se realce as questdes de género associadas a
problemdtica da exploracdo sexual, do trafico humano e incentivo a prostituicdo,
mas também as questdes de salde das pessoas envolvidas: vulnerabilidade fisica
e psicoldgica, risco de infecdes devido a prdaticas sexuais desprotegidas, a par do
estigma e da discriminacdo.

Notas

(1) Dados da deliberacdo 39/CONT-1/2010, do Conselho Regulador da Enfidade Reguladora para a
Comunicacdo Social, sobre anuncios de alegada promocdo de prostituicdo nos classificados de vdrias
publicacdes periddicas de imprensa, revelam que, apesar de variar de jornal para jornal, sdo enormes os
lucros didrios com a seccdo de classificados onde se inserem os andncios que promovem negdcios de sexo.

(2) Segundo dados da APCT — Associacdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulacdo, referentes
ao 5° bimestre de 2011.

(3) Idem
(4) O Didrio As Beiras ndo se publica ao Domingo.

(5) Jornal PUblico, 24/11/11
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