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EDITORIAL

O n°10 da série IV da Revista Estudos fecha o ano de 2014, com um conjunto de artigos que, pelo seu
alargado ambito e diversidade mostram, claramente, a natureza multidisciplinar do conhecimento que
pretendemos divulgar — aquele que se desenvolve e progride em ambientes abertos onde prolifera a
motivagdo para aprender e ensinar.

Os variados enfoques - centrados nos dominios dos comportamentos e atitudes perante o consumo e
perante a fiscalidade, da avaliacio da qualidade no ensino superior, e do marketing desportivo - aparecem
a0 leitor, em geral, e a comunidade cientifica e pedagdgica, em especial, suportados por modelos teéricos e

empiricos que partem para a explicagio de uma realidade dinamica e complexa.

NO ESPACO DEDICADO A ARTIGOS DESTACAMOS:

“A Mensura¢io dos Valores Pessoais de Estudantes Universitarios” utiliza, numa pesquisa de natureza
quantitativa, uma amostra de estudantes universitarios da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM)
como forma de analisar a influéncia que o perfil dos estudantes, marcado por valores pessoalis, exerce

sobre as suas atitudes perante a decisio de consumi.

“ O Comportamento Fiscal dos Contribuintes: Revisdo da Literatura” centra-se num cenario que,
enquanto dominado pelas carateristicas e pela evolucio do contexto, real¢a as variaveis determinantes do

comportamento fiscal dos contribuintes.

O estudo apoia-se numa revisao da literatura como forma de encontrar a variedade dos fatores de (in)
cumprimento fiscal que se apresentam com uma natureza diversificada: institucional, econdmica,

comportamental, psicolégica e sociologica.

“Higher Education and Quality Assessment System: A New Approach Based on Students Perception”
assinala que o crescente numero de estudantes, com acesso ao ensino supetior, desenvolve uma nova

procura, a da chamada “geragdo digital”’, que centrada em novas expectativas e sensibilidades motiva para
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a mudanca de conteddos e de metodologias de ensino e, também, para uma nova forma de

avaliacao/supervisio da qualidade.

Por dltimo, “Marketing Desportivo, Envolvimento, Lealdade e Compromisso Psicolégico” foca-se num
grande objetivo: tornar clara uma relagio importante entre o nivel de participagio do consumidor de
eventos de natureza desportiva, o seu grau de envolvimento, o respetivo compromisso ativado por razdes
psicolégicas e, no fundo, a sua capacidade de ser leal nessa relagdo de afetividade com o “seu” clube. Os
autores deste artigo esperam que ele contribua para a compreensio da “internalizacdo dos estimulos”
associados as acOes de marketing que poderdo incrementar o envolvimento afetivo dos respetivos

consumidores de eventos desportivos.

O ESPAGCO DE DIVULGAGAO de Teses de Mestrado, claboradas e discutidas no ISCA/UA, nio
podendo oferecer o merecido incremento de visibilidade a todas aquelas que ja enriquecem os variados
dominios da investigagdo aplicada, realizada no ambito dos Mestrados de Contabilidade e Auditoria, de
Administragio e Contabilidade Publica e de Marketing, d4 realce as seguintes:

Sistemas de Apuramento de Custos Segundo Metodologias Lean: Estudo de Caso;

Novas Func¢des na Administracio Publica Local em Portugal no periodo 2007-2013;

A Contabilidade de Gestdo no Ensino Superior em Portugal;

Fidelizacao de Clientes em Mercados B2B: Caso do Sector Corticeiro Portugués.

Os nossos agradecimentos a todos os professores e investigadores que, integrados na Comissio Cientifica
de Avaliacio, contribuiram, com suas revisdes e comentarios, para melhorar a qualidade dos artigos agora

publicados.

A revista Estudos do ISCA fica na expectativa da continuada participagio ativa dos seus leitores, sejam
da comunidade cientifica, da comunidade académica, ou profissionais e da submissdo de artigos que

sempre valorizardo o nosso espolio “on Iine .
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