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Engajamento pela palavra dos jovens designers pos-modernos

Edna Lucia Cunha Lima

Resumo

Este trabalho procura interpretar as formas de atuagido
de jovens designers afravés de seus trabalhos de
conclusdo de curso que desmentem a perspectiva
desencorafante de uma adesao irrestrita as demandas
do mercado. Coloco-me na posigéo de participante,

hd trés anos, das bancas de final de curso e de
orientadora, hd cinco anos, de projetos de conclusdo do
Curso de Desenho Industrial, habilitac&o de
Comunicacado Visual na PUC-Rio, tendo tido a
oportunidade de acompanhar as mudangas de enfogue
que vém ocorrendo nas temadticas destes trabalhos.
Nesta primeira aproximacao a este problema, utilizei as
leituras de Zygmunt Bauman e de Luc Boltanski como
instrumentos para compreensdo de um pancrama que
estd em formacéo.

A visdo do design funcionalista

O modernismo d4 vez ao pés-modernismo de maneiras
diferentes e com matizes diversos até a mudanga plena.
No caso do design, creio que os anos 1990 foram
agueles em que ocorreu esta conversio. Pelo menos na
area do design gréfico, minha especialidade, percebe-se
uma nitida separagdo entre o antes e o depois da
introducao do computador pessoal, utilizando os
softwares graficos. Na medida em que a tecnologia foi
invadindo 2 4rea e banalizando conhecimentos antes
exclusivos, os designers se viram diante de uma
situago complexa: passaram a ser conhecidos — a
grande reivindicag&o histdrica sempre foi a do
reconhecimento da profissdo pela sociedade - mas o
campe de trabalho foi invadido pelos amadores,
livre-atiradores que sabem utilizar o software mas
desconhecem a matriz conceitual do design.

A massificagéio atingiut de cheio o campo profissional,
:iesequilibrando o mercado e tornando incertos seus
imites,

Além disso, a f& na boa forma, esteio da ideologia do
design modemista, sofreu um enorme abalo.

Embora ligada diretaments ao pensamento
funcionalista, que se delineia ainda no século dezenove
€ vai tomar corpo apds a Segunda Guerra Mundial,

a concepeio modernista do design tinha base na
certeza de que, contribuinde para que as qualidades
estéticas expressassem honestamente a fungio,
estava-se contribuindo positivamente para que todos
tivessemn uma qualidade de vida melhor, através do
acesso generalizado a produtos simples, belos e
funcionais. Era essa, em poucas palavras, a esperanga
racionalista utépica do design, sua intengéo e seu
objetivo. E vinha acompanhada, evidentemente,

por uma vocagéo redentora, pois era preciso educar as
pessoas a apreciarem a simplicidade. Ja que, como diria
Bauman, “nada predispbe naluralmente os seres
humanos a procurar ou preservar a natureza,
conservar-se limpo e observar a rotina chamada ordem.”
Ele observa que, pelo contrario, “os seres humanos
precisam ser obrigados a respeitar e apreciar a
harmonia, a impeza e a ordem”, e, poderiamos
acrescentar, a simplicidade formal.

Esta formulag&o tem seu apogeu com a escola de Ulm,
criada no esforco de reconstrugdo alemao dos anocs
1950, com um direcionamento idecldgico de esquerda.
Em Ulm, é explicitado o método de trabalho do design,
calcado no das ciéncias sociais. Este processo é
descrito como sendo continuo, tendo come ponto de
partida a solicitacdo do trabalho pelo cliente ao
designer, que estuda o problema, levando em conta as
necessidades do cliente e do usudrio. A seguir, o
designer trabalha, esbog¢ando alternativas de solugdo,
escolhendo com o cliente aguela que melhor atende ao
problema, desenvolvendo-a, testando-a eventualmente
com os usudrios, e proponde sua fabricacao, levando
em conta as possibilidades tecnoldgicas. A fase de
formulagdo da solugdoe & conhecida como a de criagdo
do conceito do projeto.

Outro paradigma, decorrente do funcionalismo, era de
que as formas surgiam do problema, dispensando-se a
intervengéo dos aspectos subjstivos. N3o se esperava
que o designer deixasse a marca de sua personalidade
no que fazia (pois isso & o que o designer reconhece
como essencial na atividade artistica, e é por ele
negado) nem que as pessoas que iriam utilizar

{(no jargdo profissional, os usudrios) o produto do design
se expressassem como sujeitos.
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O designer atuaria como um estimulador para que a
fungdo desejada se fizesse forma no objeto,

sem acrescentar nisso sua propria subjetividade.
Urn dos tedricos atuais, Victor Margolin, coloca que:

Os objetos eram considerados signos de valor com
referentes incontestéveis tais como clareza, beleza,
integridade, simplicidade, economia de meios e
fungio. O slogan redutive “a forma segue a fungae”
assumiu que o uso era um termo explicito, sem
ambigfiidades.

0 surgimento de propostas pos-modernistas de grupo
Memphis e de Philipe Starck, por exemplo, reverteram
essas ceriezas, dando espago para um trabalho autoral
que sttbverte as relagBes enire forma, uso e significado.

Sem reconhecer mais no gue faz a capacidade de
ransformagéo social, o designer pés-moderno poderia
ter se fragmentado e até mesmo desaparecido.

Giulio Carlo Argan, defrontando essas mudangas,
reagiu decratando a morte do design. E afinal, temos
gue reconhecer que hd profissdes cuja obsolescéncia se
da por transformagdes tecnolégicas irreversiveis, mas
que os profissionais s&o os Ultimos a perceber.

Esta passou a ser uma quest@o que me persegue.
Especialmente agora, quando é 0 consumo, e ndo o
uso, a prioridade: as necessidades do outro séo
subestimadas, permitindo que uma onda de imediatismo
penetre o campo profissional. Olhar de frente o futuro
tem sido uma caracteristica cara aos designers,
conforme o corolario generoso de Gui Bonsiepe,

para guem “o design & orientado para o futuro”.

Reduzir o acesso para o futuro, lugar em que as coisas
580 passivels de acontecer, pode ser um perigo,

para o qual Bonsiepe alerta:

O futuro & o espage para o dssign: o passado ja
passou e portanto esta excluido dos atos projetuais.
O design somente é possivel num estado de
confianga e esperanga. Onde domina a resignagdo
n&o héa design.

A resisténcia possivel na atualidade

Os textos de Bauman e Boltanski colocam, sem ddvida,
este desencanto em uma perspectiva bem mais ampla
do que unicamente a do design, abrangendo a
sociedade como um todo, mas eles foram também
contundentes ao revelar as possibilidades de resisténcla
e a0 discutir as estratégias a adotar, para que nédo
percamos a esperanca de futuro.

As reflexdes que venho fazendo nos lltimos anos,
especialmente por ter tido a oportunidade de presenciar
mudangas efetivas no pensar de jovens designers
gréficos, expressos em seus trabalhos de graduacéo,
mostram gue, mesmo sem uma colocagao frontal de
engajamento (que ainda ha), as angulstias dos jovens
encontram outros caminhos para expressarem suas
preocupacdes com os outros e com eles mesmos.

O principio unificador da metodologia projetual, por
exemplo, tem sido matizado por outros procedimentos.
Em frente ac computador, € evidente gue as técnicas
tradicionais de visualizag&io das idéias néo se encaixam.
Especialmente em design grafico, houve um desmonte
das etapas projetuais pela facilidade de finalizagéo das
imagens diretamente no computador. Chega-se mais
rapido a solugBes gréaficas, mais alternativas podem ser
testadas com custos minimos. Por outro lado,

& tdo veloz este processo, gue um ndmero crescente de

jovens designers trabalham baseados em cadernos de
anotagdes, nos quais os embrides de idéias sdo
registrados. Neste caso, ndo ha necessariamente a
presenca do cliente como ponto de partida.

O proprio designer propde problemas para si praprio,
em contato com as pessoas, com as coisas e com as
situagtes de seu cotidiano. Quando, eventualmente,

o cliente se aproxima, o jovem profissional vai procurar
neste caderno, onde entesoura as idéias, aquelas que
poderiam se adequar ao problema.

As bases metodologicas modernistas encontram-se
subvertidas, nesta proposta de sclugdes a busca de um
problema. As boas idéias que surgem durante a fase
exploraidria de um determinado projete nao séo
abandonadas, mas guardadas para eventual aplicagdo
em outro. Portanto, a forma ndo surge da fungéo,

mas é gerada pelo designer, cada vez mais autoral,
mais ciente de sua subjetividade. Por outro lado,
ironicaments, talvez seja uma forma de sobrevivéncia
do pensamento criador na entressafra de projelos, em
um mundo onde o emprego se esvai. A defesa das
fontes tipograficas grunge empreendida pelo designer
Tobias Frere-Jones explicita esta nova mentalidade:

Dada a atmosfera certa, qualquer novo design pode
criar a sua prépria necessidade: foi apenas depois
que os diretores de arte viram fontes como Remedy
e Trixie que eles pensaram em usa-las. A forga pura
da novidade foi suficiente para instala-las nos discos
rigidos dos diretores de arte.

A perspectiva de Bauman, especialmente, nédo
leniente com este sujeito, moldado pela sociedade para
seu papel de consumidor, amante das sensagdes e
despraocupado com o outro. No entanto, embora em um
plano geral, a critica de Bauman seja agudamente
correta, no campo profissional estava evidente que o
corolério do design modernista néo estava acontecendo
como o planejado. Era preciso desconfiar da boa forma,
da crenga na solugdo dtima alcangada peio
cumprimento de etapas projetuais bem definidas e,
sobretudo, da bea fé do designer ao investigar as
necessidades do usudrio ao propor suas solugdes.

O designer pés-moderno vai a luta

O novo designer que surge enfrenta a rua com
disposicéo, langando um olhar solidério as
manifesta¢bes marginais que dificiimente penetravam a
armadura da metodologia projetual classica. Neste
sentido, a leitura de Luc Boltansky, com sua proposta da
palavra engajada, parece explicar melhor as solugdes
que vém surgindo na produgdo pés- moderna.

Fragmentado, dividido enire os papéis diferentes a que
& chamado a atuar, este jovem traz para dentro de uma
profissdo, cujo eliismo ameagava tornar-se sufocante,
a palavra de outros. A arquitetura foi pioneira,

e se debrugou sobre a produgéo néo ortodoxa, anénima,
sem a interferéncia do arguiteto, batizada como
arquitetura vernacular. Também o design pés-moderno
vem acolhendo as manifestacdes de design sem
pedigree como design vernacular.

Jeffery Keedy, professor e designer atuante, &
extremamente crftico de seus colegas, denunciando
esta abertura & palavra do outro como roubos
candescendentes, & vai mais além, comentandae
também a recente onda de retomadas da histéria do
design atraves de focos estilisticos como Art Deco,

Art Nouveau, Concretismo Russo, etc., que ele
caracteriza como formas de nostalgia, que retira destes



movimentos o contedido atraves da descontextualizagéo
historica. Ha nessas apropriagbes imagisticas o perigo
que Baudrillard aponta ao examinar a obra de Andy
warhol: o do puro fetiche.

sem divida que ndo pademos descartar esse problema.
No entanto, ao dar voz a quem estava mudo,

no minimo, corre-se o risco de deixar de ser
intermediario. Os jovens designers que tenho observado
andam no limite entre ser porta-voz e aderir,
tomando-se, por vezes, potta-vozes do proprio design
nos grupos marginalizados que antes observavam.

Ha um processo simbidtico de trazer a rua para o
design, e de trazer o design para a rua.

Este estreitamento entre uma estética marginal e ¢
design pds-moderno poe em discussdo o
ndo-envolvimento com © usudrio, que surge no projeto
como individuo com suas préprias proposigdes.
Canfronta igualmente o design compromissado do
profissional com o projeto vira-fata do micreiro*,

no gue tem de bom & de ruim. MNa realidade, ressoam
entre estes jovens as palavras de Jeifery Keedy:

Em uma época em gue diversidade e dar poder a
outras vozes sdo questdas em nossa sociedade,

a (ltima coisa que os designers deveriam fazer é se
reentrincheirarem no cénone mitico do bom gosto.

A clareza, por exemplo, no campo do texto, expressa
em principios de legibilidade e leiturabilidade,

é contestada pela presenga do caos, tanto na forma da
mensagem escrita com a tipografia pés-moderna suja e
ilegivel, como pela diagramagéo que ndo mais &
estruturada por grids. Essas malhas, que entraram no
vocabulario do design pelo movimento Suico nos anos
1950-60, racionalizando a distribuigdo de massas de
imagens e textos em blocos geométricos dispastos
serenamente na pagina, estdio sendo abelidas de certos
contextos, como as revistas de surf, dando lugar a um
design fiuido. Esta fluidez deve-se & indeterminagéoe de
margens, sempre mutantes, gue caracteriza o espago
novo em que o designer atua, o design para Internet
principalmenie. Uma boa descricéo deste novo meio
compara a pagina impressa a um soélido, e a pagina da
Internet a um liquido, que muda de forma de acordo
com o recipiente (modelo e marca do computador,
resolugdo de tela, softwares e suas versdes disponiveis
pelo receptor).

No contexto brasileiro, ha ainda a preocupagio com
uma expressao brasileira. A nacionalidade escorregadia
torha-se uma preocupacgéo constante nos debates sobre
a globalizag#o, No meio do design, pode-se dizer que
toda vez qgue o tema é a globalizagdo, 0 assunio tratado
& o design nacional, ou melher, sua existéncia ou nao.

E a nova utopia que resiste em desaparecer.

Ainsatisfagio com o momento em que vivemos tem
tide, no contexto destes trabalhos de graduagéo que
venho acompanhando, variadas respostas. Enquanto
uma maioria abracga os problemas do design digital com
completa concordéncia com os principios de marketing
gue sustentam as empresas que dao emprego aos web
designers, ha sempre os que desconfiam deste
ofimismo. O stress é um tema gue ressurge anualmente
com roupagens diferentes. A prépria critica ao design
desponta guando, por exemplo, enfoca-se o embuste,

a rapidez impensada das solugbes projetuais, o dominio
do designer pelas ferramentas projetuais padronizadas
pela informatica. Combate-se este mal estar da
pés-modernidade, descrito por Bauman, em projetos
ferrenhaments pessoals, livros-objeto, médquinas que
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né&o funcionam mas incomodam, projetos dedicados ao
funk, punk, galeras de icdos os tipes em torno das quais
0s Jovens se agregam rmomentansamente ou para
sempre. A retdrica dos cartazes poloneses é estudada e
retomada, em pegas graficas que renegam os
esguemas de neutralicdlade que o design herdou do
funcionalismo. Uma nova frente de contracultura se
apresenta. N&o se trata de pessoas que querem
apresentar, para julgamento de fim de curso de
graduagéo, o que elas sabem e aprenderam a fazer,
mas sim de usar o tempo privilegiado, em gue estéo
simuitaneamente dentro e fora da academia, para forjar
um pensamento sobre design.

Neste ponto, volto & palavra atuante de Luc Boltanski
como uma das possibilidades de engajamento do
individuo no social, em um contexto de observagéo do
sofrimento alheio exposto pela midia, como uma forma
de presséo sobre os governos para atuarem de forma
humanitéria. Este tipo de atuagic tem sido a preferida,
mesmo sem gue o saibam, pelos jovens de que tratel.
Nem sempre séo deles os melhores projetos. Ha os gue
apresentam excelentes resultades dentro de um campo
tradicional de expressdo, nas antigas, novas e
novissimas midias. Mas ao outro grupo, o dos projetos
alternativos, é que eles chamam de “projetos-cabega”.

E preciso aprender a reconhecer estes sinais, por vezes
expressos na forma, e outras vezes na escelha dos
grupos sociais a serem tratados. Insatisfeitos e
individualistas, estes jovens sabem que ndo ha
emprego, ndo ha futuro garantide, nem estabilidade
possivel, e encaram de frente esta realidade.

Escolhem o petigo da liberdade, das incertezas e das
ambigliidades de suas vitérias fugazes.

A turma dos “projetos-cabeca” esta no limiar entre a
acdo direta e engajada e a palavra ativa que denuncia e
alerta,

* Micreiro € o termo popular no Brasil para os
praticantes de Design grafico sem escolaridade, mas
gque sdo donoes e fazem uso de sel micro computador
para realizarem projetos gréficos; dai micreiro.
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