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Sinopse

Considerando ser a industrializag&o um dos agentes
propulsores da modernidade e da globalizagac “in fieri”,
termos neste estudo, um percurso critico e reflexivo
sobre a analogia existente entre o design do Brasil e de
Portugal, durante o processo de desenvolvimento da
indusiria e da culiura material praticada pelos dois
Paises. Tendo como referencia, um periodo decurso
entre os séculos XVII a XX, propomos nesta pesquisa,
de ratificar as conseqtiéncias das agbes efetuadas por
estes Paises, como resultante da dependéncia
tecno-produtiva e, da incipiente insergdo da identidade
cultural aplicada aos seus arfefatos industrias.

Fatfo este, que nos revelam problemas, vinculos e
desafios ndo por acaso muito semelhantes entre si,

& luz dos desafios do mundo globalizado e da era
pos-indusirial do século XXI.

Texto

O ponto de partida para o desenvolvimento deste
trabatho, nos permite ter como referencia, diversos
periodos que permeiam a interatividade e reciprocidade
existente entre dois povos cuja historia vem definida
¢omo sendo entre colonizado e colonizador.
A realidade contida na denominag&o povos de culturas
afins' (ORTIZ, 1985; RIBEIRO, 1995), faz com que
Brasil & Poriugal venham inseridos neste contexto.
Neste sentido, a possibilidade de tragar um quadro
Comparativo, entre dois paises com afinidades em
determinados argumentos, oficic ou arte, passa seruma
escolha a partir do ponto vista do autor que o
desenvolve. Nesta pesquisa, vemn adotado como
referencia de estudo, o tempo constituido da segunda
metade do século XVII em diante. Ndo por acaso,
e
! Var também:

ORTiZ, Renato (1985). Cultura brasileira e identidade nacional.

Editora Brasiliense. S&0 Paulo,

RIBEIRO, Darcy (1995). O pove brasileiro: a formagdo e o sentido
do Bragil. Ed. Companhia das Letras. S&o Paulo.

como veremos ho decorrer narrative do texto, ser este o
periodo em que se dissemina pelo continente europeu,
o0 advento do processo da industrializacdo e,

por conseqliéncia da propria atividade de design.

E importante considerar, que em estudos de diversos
autores que no sensu fato se ocuparam do argumento
da industrializagdo européia e, cujo enfoque centrava no
nascimento da cultura material reproduzida pelos
processos industriais (DORFLES, 1963; PEVSNER,
1981, DE FUSCO, 1985; GREGOTTI, 1986; BAIROCH-
LEBOYER, 1991; BURDEK, 1992; HESKETT, 1998;),
ndo comparece Partugal como pais que tenha
participado desde o inicio do exercicio do processo
evolutivo mecanizado. Diversos fatores internos e
externos a vontade de Portugal, vieram contribuir para
esta realidade. Ndo obstante, ser Portugal vexaia
guaestium dotada naquela época, de muitas vantagens
e privilégios que varios outros estados-nagdes do
continente Europeu ainda ndo possuiam.

Podemos mencionar, como sendo um fator de ordem
interna, a prépria opgéo feita pela coroa portuguesa de
continuar se ocupando da manutencio do seu impétio
colonial. Cu seja, no século XVIii, a economia de uma
nagfo, ainda era medida pela guantidade territorial
possuida. A referencia portanto de poder, consistia no
ambito da agricultura e na aparente inesgotdvel riqueza
oriunda das terras coloniais. “N&o foi acaso, que a
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DORFLES, Gillo {1963). Infreduzione al disegno industriale: storia
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primeira drea continental, apos o pioneirismo Ingiés,
onde o processo de industrializagéo criou raiz e se
desenvolveu, foi justamente na parte meridional do
reinos dos paises baixos que, apds 1830 tormou-se a
Bélgica. Regi&o esta, onde os governantes tinham
menos interesses agrarios gue quaisguer outras regides
da Europa. Fator este, que obstruia a rapidez do
processo de desenvolvimento industrial no continente.
Assim, ndo por acaso que: na Franca, no territério
Alemao, nos Estados Unidos, na regifio mediterranea
européia e na Rlssia, a estrada para a industrializagéo
se abre tardiamente ou, em alguns casos naoc se abre
de fato. Devido mesmo &0 peso da propnedade
territorial” (BAIROCH - LEBOYER, 1991)°,

Como bem percebemos, Portugal se engquadra
perfeitamente neste contexto, vez que possuia um vasto
territdrio colonial em trés continentes distintos:

Asia, Africa e América do Sul, pr|n0tpa|mente tendo 0
Brasil como sua coldnia de maior relevancia,

dimensio e riqueza. Se mesmo Portugal, entdo pais
como rico e colonizador, ndo fez a opgéo pelos
caminhos que conduziram & industrializagdo européia,
isto nos coloca diante de uma outra realidade:

a conseqente anulagéo do Brasil, ainda quanto coldnia,
do processo industrial in fieri. Faic este, gue ndo deve
ser menosprezado pois e, pelo contrario, comega aqui a
composicdo de um complexo cenario, que tornou-se um
grande empecilho para o desenvolvimento da industria
no Brasil e em Portugal.

E bem verdade, que ja no final do século XV11, época de
forte maturidade das grandes manufaturas e
corporagdes artesanais, periodo este que precedeu e
deu origem ao processo mecanico de industrializagéo
na Inglaterra (PEVSNER, 1981; HESKETT, 1988;
VAISSE, 1991; AUSENDA, 1991; MORAES, 1997)%,
que Portugal ndo comparece come ator protagonista do
processo industrial, mas sim, come coadjuvante na
forma de susteniagéo e apoio. “E certo que a
industrializac8o que se processava, entdo, nos centros
reitores da economia mundial envolvia conhecimentos
técnicos gue nem mesmo Portugal dominara”
(RIBEIRO, 1995)°.

Buscando de legitimar a posigéo portuguesa de ator
coadjuvante no processo industrial europeu, temos
nesta passagem a seguir, uma visdo sistémica do
cenario de época, descrita assim pelo antropdlogo
Darcy Ribeiro: “Nem Portugal conseguira reter a riqueza
portentosa gue carreara, criando com elas novas fontes
de producéo. Um pacto de complementaridade
econdmica com a Ingiaterra — Tratado de Methuen -,
assegurava taxas minimas ao vinho do Porto e ao azeite
portugués em troca do livre comercio das manufaturas

(X3

BAIROCH, P. e LEBOYER, M. L. (1991). Inghilterra officina del
mondo, in AA.VV (1991). Storia del Disegno Industriale: 1750-
1850 L'Eta della Rivoluzione Industriale. V.1, Electa, Milano.

Pag. 55.

Ver também:

VAISSE, Pierre (1991). Francia: ascesa e caduta del modelio della
Manifaftura reale in AA.VV. — Storia def Disegno Industriale: 1750-
1850 L’Eta della Rivoluzione Industriale, v.1. Electa. Milano.
AUSENDA, Raffacla (1991). Ceramica in AA.VV. ~ Storia del
Disegne  Industriale:  1750-1850 L°Fta della  Rivoluzione
Industriale, v.I. Milano. Electa.

MORAES, Dijon De (1897). Limites de design. Ed. Studio Nobel,

Sdo Paulo.

RIBEIRO, Darcy (1995). O povo brasileiro: a formagdo e o sentido
do Brasil. Ed. Companhia das Letras. Sfic Pauio. Pag. 378.

ES

o

inglesas, Através deste tratado, vinha transferido quase
todo o ouro portugués para os banqueiros londrinos.

O &mbito dessas transferencias pode ser avaliado em
documentacgio da época, que indica terem alcangado
até 50 mil libras semanais os pagamentos portugueses
em ouro pelas importagdes que o reinc e o Brasil faziam
aos industriais ingleses. Esse ouro contribuiria para
custear a expansédo da infra-estrutura industrial da
Inglaterra”(RIBEIRO, 1995)5.

Esta passagem supra descrita, diz respeito ao segundo
aspecto mencionado e, aqui vem posto como sendo um
fator externo & vontade de Portugal e, representa o
mediato empecilho deparado por este pais na
participagédo do processo industrial Europeu. Fato este,
aqui classificado come sendo impertinente as tradigdes
de Portugal, vez conhecido, que Poriugal antecedeu a
tantos outros paises na corrida das grandes navegacgoes
maritimas e, no picneirismo de integragdo entre os
continentes, que hoje na sua fase mais madura vem
denommada de globaﬁza{;ﬁo (ROPERTSON,1992;
WATERS,1995)'. Este momento da historia, que coloca
em cena a influencia e o poderio da Inglaterra como
poténcia colonial e ainda como emergente industrial,
praticamente posiciona Portugal & margem do processo
da industrializag8c mundial. Desde j4, institui-se entéo,
um hiato entre Portugal e o decurso da modernidade
industrial européia. E como em um efeito cascata,

os vinculos e os designios portugueses vieram
diretamente ser transferidos para as suas coldnias e,
por conseqléncia também para o Brasil.

Esta realidade acima exposta, também nos confirma a
pertinéncia da afirmagic nem sempre compreendida,
sustentada pelo arguiteto (como gostava de ser
denceminada} Lina Bo Bardi que: “no Brasil ndo tivermos
artesanato mas sim arte popular’ (BARDI, 1994)8.

De fato, condicente com Bardi, nos moldes das
corporagOes artesanais européias disseminadas entre
os seculos XV a XVII, as mesmas ndo foram
introduzidas no Brasil € nem mesmo (como vimos
anteriormente) em Portugal pois, em muitas destas
corporagdes artesanais - também conhecidas como
manufaturas -, a atividade de laboro era composta de
diversos ateres scciais come; artesfos, desenhistas,
pintores e tecelbes. Tendo sido estas corporagdes de
fato, o verdadeiro sémen da modernidade ocidental.
Sobre o Brasil, segundo ainda Ribeiro, “o obstaculo
fundamental 3 realizac8o desse designio residia, porém,
numa proibicdo expressa. Efetivamente, as tentativa
feitas em Minas Gerais de instalar fabricas toscas
pareceram a Coroa tao atentatdrias aos seus interesses
que todas elas foram destruidas pelas tropas coloniais
e, se dispds em 1785 que Lamais se tormassem a
fevantar” (RIBEIRO, 1995)". E mister recordar,

um outro empecilho feito a coldnia brasileira por parte
de Portugal, vez sabido que “o exercicio da tipografia foi

5 ldem Pag. 377.

" O dessnvolvimenie da navegagiio militar nos séculos XV e XV,
cenjugade com e consequente elevado nivel de conhecimentos
geografices e macreclimaticos, aumeniou a  possibilidade de
descobarta & de exploragdo alé onds os limites do plansta o
permitiam {...) o galedo espanhoi, o velsiro britdnico ou o junce chings
podiam manter um padric de colonizagdo econdmica global. em
WATERS, Malcolm (1995). Globalizagdo. Celta Editora. Qeiras. Pag.
139.
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consentida e autorizada pela coroa portuguesa,
somente apos a transferencia da familia real para o
Brasil em 1808" (ESCOREL, 2000)°. A Inglaterra ao
contrario, apesar de manter-se nesta mesma época
come uma grande poténcia colonizadora, mantinha
também uma imensa distancia dos demais paises
europeus no tocante aos avangos do processo de
industrializacfio, optando ainda por levar para a sua
colénia dos Estados Unidos, os ainda incipientes
métodos industriais.

Tabela 01
+Indicadores do nivel de Industrializagdo de alguns paises no ano de 1860

Pais Consumo produq_e'm consuma !oor.énciadas
de algodio deguisa de carviio caldeiras a vapor

{Kgpercapita)  {Kgpercapita) (Kgper capita) {hp.p/ t000hahit)

Inglaterra 15.1 130 2480 24
Alemanha 15 13 400 05
Bélgica 2.9 69 1310 21
Franga 25 26 390 05
Suiga 5.6 06 50 03
AustrizUngtia 1.2 09 180 02
Rissia 0.5 04 50 01
Italia 0.6(1867) 13 20 2.2 (1866)

Da S. Pollard, la conquista pacifica, Bologna 1984, p.183, e G, Mo,
the Process of Industrialisation in General and the process of
Industriafisation in Italy: Some Suggestions, Problems and Questions,
in Disparities in Economic Development since the Industrial
Revolutien, a cura di P. Bairoch, M. Levy -Leboyer, London 13981, p.
152 in Inghilterra Cfficina del Mondo, AAVV (1991}, Storia del
Disegne Industriale: 1780-1850 |’Eta della Riveluzione Industriale, v.l.
*Aproximadamenie um século apds o inicio da industrializagdo na
Europa, observar-se a auséncia de Portugal na Tabela 01.

A passagem a seguir, descrita por Waters, nos
demonstra o forte impacto que vern causado a um pais,
pelo processe de industrializagdo e, sua consegliente
transformacdo sécio-econdmico e cultural:

“a Industrializagdo arrasta consigo outras ramificacdes
de carater genérico. Introduz o padro da diferenciagéo
em outras areas da vida social & medida que, do ponto
de vista funcional, estas se tornam mais articiladas com
@ niicleo industrial, onde ag familias especializam-se no
consumo, as escolas dao formagéo profissional
diferenciada, as competentes unidades governamentais
fornecem a infra estrutura econdmica, os 6rgéos de
comunicagdo social vendem os simbolos apropriados e,
a igreja promove os seus valores de suporte.

Estas mudangas estruturais levam a uma substituicio
de valores no sentido da individualizagéo, do
universalismo e da racionalizagdo. A este conjunto de
transformacgdes chama-se de modemidade, que
transforma as sociedades seguindo uma diregiio
unitdria” (WATERS, 1995)"". Ao contrério, a meu ver,
Uma sociedade que priva-se do seu processo de
fodernidade, tende a criar vazios no seu percurso
histdrico evolutivo, acéo esta que refletira em todos os
segmentos possiveis e imagindveis da sua cultura
artistica, material, cientifica e social. “Nagéio e
modermidade nédo sdo apenas fatos sociais’ correlatos;

|

b ESCOREL, Ana Luisa (2000). O Efeito mulliplicador do design.
. Editora SENAC, $d0 Paule. Pag.26.
\I;VATEF!S, Maleolm {1995). Glebalizagdo. Celta Editora. Oeiras.
ag. 13,
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& preciso dizer mais: a nagdo se constitui historicamente
através da modernidade. Forque a sociedade industrial
inaugura um novo tipo de estrutura social que passa a
ser nacional (...) urbanizagéo e industrializagao séo
fendmenos que mudam a cara de um pais” (ORTIZ,
1985)"%. Me permito de concordar completando esta
teoria, acrescendo gue isto acontece no bem e no mal,
como a transformagéo da cultura local e o surgimento
do caos urbano e social (bastante vivido por parte do
Brasil).

Uma prova pratica dos marcantes efeitos da auséncia
portuguesa e brasileira no processo de industrializagdo
desde a sua fase inicial, verifica-se ainda mesmo no
final do século XIX, quando do surgimento do
movimento Art Nouveau; movimento este que veio ser o
primeire estilo “modernc” da era industrial mecanizada.
Portugal e Brasil — este ultimo, n8o mais como coldnia e
sim, como republica independente — exercitam a seus
modos a pratica do Art Nouveau apenas através do
tratamento das superficies e dos detathes arquiteténicos
da decoragéo. “De fato, o gosto oficial e o particular
compraziam-se sobretudo nos ciclos de pintura
decorativa, arbitrados pelas Escolas de Belas-Artes,
impondo um naturalismo revisto & luz de um gosto
decorativo eclético e académico de origem também
francesa, arredando o Art Nouveay para um nivel
superficial das inddstrias subsidiarias da arquitetura
{azulejaria, serralheria e cantaria decorativa), em
detrimento de uma reflexfio aturada sobre as estruturas,
0 desenho de objetos ou a adequagio dos materiais ac
fim que se destinavam (...) desprovida de programa
tedrico, o Art Nouveau manifestou-se pontualmente na
marcenaria, numa producio raramente acima de um
nivel mediano” (SANTOS, 1999)",

A pariir do meados do século XIX em diante, Brasil e
Portugal trilham caminhos préprios e diversos entre si.
Enquanto Portugal se fecha buscando promover sua
transic&o de reinado & republica, o Brasil abre sua
produgao e coméreio para outros paises europeus e
estrefta relacionamento com os Estados Unidos.

Mas, os lagos da estreita convivéncia entre mais de trés
séculos consecutivos, criaram fortes vinculos gue
continuam expressos ainda hoje na cultura da
alimentagdo, arte, religiosidade e literatura dos dois
paises. Proximo da abolicdo da escravatura no Brasil
(1881)", em um perfodo compreendido entre 1850 a
1960, chegaram ao Brasil cerca de quatro milhdes e
meio de imigrantes oriundos de diversas paries da
Europa e do Jap&o que, ao se juntarem com 0s negros
(escravos) e aos brasileiros nativos {indios), nos
confirma a constituicdic de uma raga brasileira
reconhecida como sendo sincrética e plural.

Vem documentado neste periodo, que dentre tantos
emigrantes italianos, espanhdis, alemaes e japoneses,
o portugués destaca-se em numero, atingindo por fim a
soma de 1.732 milhdes de oriundos ou seja 38% do total
dos emigrantes '°.

" ORTIZ, Renato {1985). Cuftura brasileira e identidade nacional.
Editora Brasiliense. Sdo Paulo. Pag.49e 118,

'® SANTOS, A. Rui (1999). Percursas do design em Portugal em
Museu do Design de 1937 até hoje. Luxo, Pop & Cocl.
Lisbea. Pag. 85

™ Estima-se que no Brasll na época da aboligc da escravatura em
1881, havia uma populagdo negra escrava constituida de cerca de
sels milhges de africanos.

' Fonte IBGE: Institutc Brasileiro de Geografia e Estatislica em:
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A forte migrag8o européia, acelera ¢ processo de
industrializac@io no Brasil, principalmente em Sao Paulo
e na regldo meridional do Pais. E, j& nas primeiras
décadas do século XX, o Brasil demonstra um ritmo
industrial mais acelerado que o de Portugal e, com o
advento das duas grandes guerras mundiais, torna-se
uma das localidades preferidas para os
empreendedores gue ndo gueriam mais conviver com a
instabilidade politica da Europa. Mas, nem mesmos
afastados por circunstancias histdricas diversas como:
o isolamento portugués e a preeminente busca brasileira
rumo & modernidade nas primeiras décadas do século
XX, que os dois pafses tragam caminhos tao diferentes
no percurso de formacéo junto & atividade de design.

Deve ser reconhecido, que apesar de estradas distintas,
a analogia entre os caminhos percorridos e os
resultados alcangados prevalecem revelando-se comoe
mui simile. A crigem e o percurso do design praticado
por Brasil e Portugal, vem marcados desde o principio
por aspectos reconhecidamente analogos, que aqui
proponho de analisar:

Inicialmente, deve ser relevada, a interag8o entre
artistas e intelectuais locais (estes Ultimos, como
simpatizantes rias distantes do oficio de fato) e a
presenca de designers e intelectuais provenientes de
outros paises como: Pietro e Lina Bo Bardi {Itélia), Max
Bill (Suica), Tomas Maldonado {Argentina/Ulm}, Roberto
Sambonet (Italia) no &mbito Brasileira™ e Fred Kradolfer
{Suiga), Emanuel Altberg (Alemanha), John David Bear
(lnglaterra? e Bruno Munari ([talia) no Ambito

portugués '’

Merece destaque de igual forma, a particularidade que,
desde o inicio da insercdo do design nestes dois paises,
atesta-se o obstéculo terminoldgico da lingua
portuguesa em relagio ao termo ‘desenho’, que néo
retrata @ mesma abrangéncia projetual que o termo de
lingua inglesa ‘design’. Problema este, que ainda hoje
n&o veio ao todo ser resolvido a contento'®,

Um outro ponto em comum para analise, diz respeitc &
insergio e difusdo do design em maior dimenséo e
escala, no Ambito académico em detrimento do
inserimento junto aos empreendedores e fabricantes
locais. Os primeiros cursos de design em ambos os
paises, tiveram crigem na década de 1960, sendo que
no Brasil a insergdo oficial aconteceu primeiro através
da Escola Superior de Desenho Industrial - ESDI no Rio
de Janeiro no ano de 1963"°. Esta primeira faculdade,
teve como formato basico a Escola de Ulm—Hfg na
Alemanha e, vem reconhecida como sendo o primeiro
cursa superior de design em toda a América Latina.

RIBEIRO, Darcy {1995). O povo brasileire: a formagao e o sentido
do Brasil, Ed. Companhia das Letras. Sdc Paulo. Pag. 242.

' NIEMEYER, Lucy (1$97). Design no Brasif: origens e Inslaiacdes.
Ed. 2AB. Rio de .laneiro. Pag.64/70.

7 SANTOS, A. Rui (1998}, Percursos do design em Portugal em
Museu do Design de 1937 alé haje. Luxo, Pop & Cocl.

Lisboa. Pag. 96.
Veriambém CADERNOS DE DESIGN. Anc um. Numero 02.
Jurtho de 1992 Lisboa. Pag. 42,

8 por axemplo no Brasil, um estudante matricula-se oficialmente em um
curso de Desenho industrial, com opgio para seguir as habilitagdes
em Projefo de Produjo ou Programagdo Visual. E, ap6s a concluséo

. do curso, vem ser denominado de Designer.

Antericr a esta experiéncia da ESDI no Rio de Janeiro, registra-se ¢
pioneirismo do Instituto de Arte

Contemporénea - 1AC junto a0 Museu de Arte — MASP em Sdo Paulo
em 198T(MIEMEYER, 1997).

“O governo do Estado do Rio de Janeiro que tornou
possivel a instituicdo da escola, procurava de seguir o
exemplo percorrido pela Alemanha apds a segunda
guerra mundial. No esforgo de promover o design junto
as industrias ainda em crescimento, pensava que seria
necessaric o desenvolvimento de um curso de design
nesta regifio do Brasil, sobre a mesma otica que
nascera a Hochschule fur Gestaltung na Alemanha”
(NIEMEYER, 1997)%.

Em Portugal por vez, ¢ ensino de design chega mais
tarde em relagéo ao Brasil, através do “IAD - Instituto de
Arte e Design no anc de 1969 na cidade de Lisboa,
primeira escola vocacionada para o ensino especifico
em design e, em 1973, fol ainda criado o AR.CO Centro
de Arte e Comunicagio®. O ensino oficial s6
reconheceu o design como disciplina auténoma em
Portugal, com a criagéo desde a reforma de 1975-78,
dos cursos de design das Escolas Superiores de Belas
Artes do Porto e de Lisboa” (SANTOS, 1999)%,

Na origem do ensino de design em Portugal, ndo
podemos dizer que tenha existido uma referencia
acentuadamente marcada por uma Unica escola, ou por
uma Unica corrente didatica como ocorreu no caso
brasileiro com as referencias da Escola de Ulm. Mas,
ndo se pode desconsiderar em Portugal, a forte
presenca de profissionais oriundos do racionalismo
Alemio, Suigo e Austriaco™ j& anteriormente
nominados e, da “presenca em cena de Franz Torka,
discipulo de Otto Wagner que se instalou em Lishoa a
partir de 1920” (SANTOS, 19989)%,

Hoje, no quadro educacional, o Brasil alargou de tal
marneira a difusdo dos cursos de design, que no senso
de 1999 realizado pela Aend-Br*, o pais contava apés
36 anos da insercao de seu primeiro curso superior de
1963, com cerca de 46 cursos superiores de design, 05
cursos de especializagtes & 01 de mestrado.

Em Portugal por vez, o cendrio nfo ¢ tdo diferente
assim, partindo do ano de 1975 como sendo o ponto de
reconhecimento dos primelros cursos superiores no pafs
até o ano de 1999 cu seja, apds um pericdo de 24 anos,
Portugal conta com escolas de design em praticamente
todas as suas principais cidades como: Lisboa, Aveiro,
Porto, Coimbra, Caldas da Rainha e Matosinhos.

Conta ainda, com um programa de mestrado instituido
no ano da1992, iunto ao Instituto de Design da

2 NIEMEYER, Lucy (1997). Design ne Brasil: origens e Instalagées.
Ed. 2AB. Rio de Janeiro. Pag.78.

21 Anteriormente a0 IAD, registra-se em Portugal o pioneirsmo da
Sociedade Nacional de Belas Artes gue Instituiu em 1966
o Cursc de Formagdo Artistica, proporcionando a especializagdo em
trés dreas do design: Comunicagdo Visual,

FEquipamentos e Objetos ou Téxteis/Moda (SANTOS,1999).

2 SANTOS, A, Rui (1998}, Percursos do design em Portugal em

Museu do Design de 1937 até hofe. Luxo, Pop & Cool.

Lisboa. Pag. 103,

Ver paperde Nuno Portas (1993). Design: politica e formagéo,
publicado em Design em Aberio — Uma antofogifa. Centro
Portugués de Design. Porto Editora. Pag. 232/247.

2 |dem. Pag.96.

2 Fonte - Censo Design 1999 realizado pela AEnd-Br : Associagio de
Ensino/Pesquisa de Nivel Superior em Design no Brasil. Publicado na
Revista Estudos em Dasign V.8, N.1, Abril de 2000.

Vertambém: Estudo sobre a Capacitagdio de Recursos Humanos em
design do PBD/ Programa Brasileiro do Design,

Volume 01, 1999, Pag. 35.

Obs.: Vem ser verdade que hoje o numero de escolas de dasign no
Brasil € bem maior que estes dados apresentadcs mas, estes
apresentarn aié o momento da pesquisa como sendo os dados
oficiais.

Diretrizes Educacionais para ¢ ensino de Graduagdo em Design, CEE
Dasigrd SESu / MEC.



Universidade do Porto. Entretanto, no &mbito de
doutoramento em design, ndo consta até o momento em
nenhum dos dois paises, de cursos proprios para esta

formagao.

Ainda no circulo académico, mesmo que de forma
indireta e nao oficial, um outro fato ndo pode ser
esquecido mas ao contrario salientado, trata-se do
caminho percortido por dois grandes protagonistas da
afividade projetual luso-brasileiro, que fizeram e fazem
sescola” como Oscar Niemeyer (Brasil, 1907)°° & Alvaro
Siza (Portugal, 1933)". Este dois atores, verdadeiras
icones da arquitetura moderna internacional, sempre
serdo referencias ética e estética para a formag&o critica
o reflexiva junto aos projetistas de ambos os seus
paises. Na expressividade projetual de Siza e de
Niemeyer, reside uma independéncia plastica &
intelectual a ser tomada pelas geragdes futuras como
ato estoico a ser seguido. Os dois conseguiram ao
mesmo tempo ser locais e internacionais, barrocos e
modernos, conseguiram por fim, inserir a cultura
autoctona de seus paises na vanguarda projetual da
arguitetura internacional.

A atuagfo destes dois atores no &mbito do projeto de
modernidade mundial, nos trouxe contribuigdes e
referencias gue se disseminaram através das aries e do
design, principalmente na instituigdo e evolugio do
maovel modemo nos seus paises. Temos na pessoa de
Joaguim Tenreiro {(1906-1992) portugués de origem e
brasileiro de adogdo, um dos nomes mais expoentes e,
ainda um simbolo desta proximidade cultural.

“De todos os designers de seu petiodo, Tenreiro &
certamente, o mais representativo, seja pelo vigor de
sua obra, seja pela alta qualidade artesanal de sua
producdo, sefa porque nos remete mais profundamente
as nossas tradigdes lusas...” (LOSCHIAVO SANTOS,
1995)%,

O préximo item aqui posto em analise, trata-se do
recente esforco empreendido pelos organismos
maximos dos governos de Brasil e Portugal®, em ter o
design como ferramenta estratégica, de soberania e,

de competitividade indusirial. O que nos parece uma
tentativa de compensar as fathas do passado e,

de contrapesar as perdas de mercado que haje
apresentam-se de forma bastante evidente neste novo
cenario mundial que se estabelece. Assim, os
programas governamentais de promogac ao design dos
dois paiseg, surgem buscando resolver problemas que
se tornaram visiveis frenie aos desafios da globalizagiio
como: fraca competitividade dos produtos locais, perda
de mercado e absorgdo do mesmo por parte das
empresas transnacionais (ETNs) e, ainda a fragilidade

* NIEMEYER, Oscar {2000). As Curvas do Tempo: A Memdria de

2 Oscar Niemeyer. Ed. Revan. Rio de Janeiro.

. TESTA, Peter (1998). Afvaro Siza . Ed. Martins Fontes.
LOSCHIAVC SANTOS, Marla Cacllia (1995). Mdve! mederno no

. Brasil. Ed. Studio Nobel/ Edusp. S&o Paulo. Pag. 82.
O retracesso cultural, tecnoldgico & politico vivido pelos dois paises
através de seus regimes autoritirics, também ndo pode
deixar de ser considerado. Fato este, gue veio consfiiuir coma sendo
mais um blogueio para o avango das atividades intelectuais, vez
sabide que em paises de regimes autoritirios, ndo se enconira
@spago para o exetcicio da livre intelectuaiidade mas sim, para
perseguigda e censura coma proprio prioriza as ditaduras. Nao deve
ser menosprezado portanto, o fato que a ditadura do Estado Novo fol
exiinta em Portugal somente em 1974 e, que o Regime Militar no
Brasil apenas em 1986, Ambas estas experiéncias, apesar de
pereursos dislintos, deixaram aos dois povaos, signos de igual
intensidade, no ambito das disciplinas projetuais, humanas e sociais.
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da Marca made in de cada pais. Vale dizer, que o
CPD - Centro Portugués de Design (1980) e 0

PBD — Programa brasileiro de Design (1995), foram
instituldos no intuito de agregar valor ao produto
nacional, de legitimar a “Marca Local”, de promover o
design entre as industrias e, de ajudar a conduzi-las
para fora da dependéncia tecno-produtiva e cultural que
se encontram (esta ultima, aqui posta no sentido de
cultura projetual). Desafio este ndo mui facll, diante do
conhecido decurso e legado destes dois paises,

no @mbito da culiura material e da producéo industrial
ainda em pratica.

Buscando de legitimar este discurso, observemos a
presenga de produtos brasileiros e portugueses em
diversas feiras internacionais como: Handver, Miléo,
Frankifurt, Bruxelas, Chicago etc. Os quais vem
recebidos de forma dualista: de uma parte existe a
admiragdo pela capacidade produtiva ja adquirida por
estes paises mas, de outra parie, uma descenfianga
sobre a originalidade e propriedade do seu design.

Com raras excegdes {ainda bem gue as existam) muitos
dos produtos expostos, vem vistos por parte dos paises
anfitrifes como um cerio déja-vu. N&o que o nosso
design deva ser impedido de percorrer os caminhos da
contemporaneidade e das tendéncias do mercado atual.
QOu mesmo, de recorrer a novos conceitos
mercadoldgicos como a aplicagdo do benchmark mas,
por ser verdade também, que o percurse da similaridade
conceitual e estética (ainda fortemente em pratica por
parte do design de Brasil e Portugal}, muito se aproxima
dos conceitos dos paises lideres em design e, cada vez
mais, se distancia das suas proprias referencias e -
solugdes projetuais. -

Sobre a tendéncia do imperialismo cultural ocidental no
ambito do design, assim descreve Branzi:

“Nenhurn modelo nacional & exportavel; no sentido que
nenhum tem um valor de perfeigdo transferivel a outro
contexto. Precisa entdo proceder-se por aproximagéo
das diferengas, procurando resgatar em qualquer
modelo local os elementos de forga & os pontos frageis
em respeito a si mesmo” (BRANZI, 1988)*.

A maxima italiana Conoscerci per Capire (nos conhecer
para nos entender) vem muito bem empregada a este
contexto, Vez que, poucas sdo as reflexdes
empreendidas neste sentido junto ao design em pratica
nos dois paises, onde por exemplo a produgdo editorial
em design posiciona-se no inicio do século XX,

no patamar reconhecido como sendo ainda incipiente e,
a quantidade de graduados em design nos dois paises
ndo anda em sintonia com a demanda de trabatho gue
pouco os absorve.

Reconhego portanto o Brasil, no desabafo de Nuno
Portas ao dizer sobre a situagéo do design em Portugal:
“os designers tem cada vez mais coisas para fazere a
industria, no pais, ainda nem sequer os descobriu,
mesmo para a fase do "design que polui” (PORTAS,
1993)*". Por detras da naturalidade da express&o:
mesmo para a fase do desigh que polui, encontra-se o
gap entre o estado da arte do design praticado hoje no

% BRANZI, Andrea (1988). Learning from Milan - Design and the
Second Modernity. MIT Press Edition. Cambridge. Pag. 32.

3 PORTAS, Nunc (1993).Duas ou rés consideragbes “pessimistas”
sobre o designer e os seus produtes. Publicado em Design em
Aberfo — Uma antologia. Centro Portugués de Design. Porio Editora.
Pag. 89.
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seu pais (Portugal mas, podemos incluir também o
Brasil) e, a realidade do design nos palses mais
avancados nesta atividade como: [talia, Alemanha,
Inglaterra, Estados Unidos, Franga, Jap8o e os Pajses
Escandinavos. Estes paises, j4 cumpriram todas as
etapas de percurso do completo ciclo projetual,
repensam hoje portanto seus erros €, alimentam novas
esperancgas projetuais (MALDONADOQ, 1987; BRANZI,
1988; MANZINI, 1998; CHIAPPONI, 1999)%.

Desta forma, vermn ser também verdade, que no tocante
ao design, paises como Brasil & Portugal ndo chegaram
nem mesmo a completar por inteiro o ciclo reconhecido
como sendo de producdo em massa — este que Portas
sintetizando denomina de design que polui— e,

j& devem enfrentar os desafios da era pés industrial
onde sabemos que prevalece novos paradigma se cutro
cenario de atuagéo projeiual. Pevemos reconhecer de
fato, que o design luso-brasileiro foi sempre moldado
por constantes e continuas interrupgdes, o que nos
demonstra, que o design foi praticado em todas as suas
fases do processo evolutivo, de maneira incompleta.

Desta forma, vimos, a era mecénica ser interrompida
pela eletronica antes mesmo da sua maturidade;

a era moderna pela pds moderna antes da sua
solidificag&o; a pds moderna pela pés industrial ainda
mesmo em sua fase incipiente e, a pds industrial peia
globalizacfo antes mesmo do seu entendimento e
absorgio conceitual. Isto nos revela, gue o design
praticade por Brasil @ Portugal, cometeram seus erros
de percursos, vez gue o design resulta sempre como um
grande acuimuio de interrupgdes ad infinitum, o que faz
destes dois palses, verdadeiros protagonistas como
bem refere Andrea Branzi, de uma modernidade
incompleta (BRANZI, 1988)% .

Sabendo que a realidade da globalizagéo, possibilitou a
migragéo de empresas cotthecidas anteriormente como
multinacionais - EMNs (pouco vivida por Portugal e
efusivamente difundidas no Brasil) para, um outro
contexto denominado na atualidade de trasnacionais -
ETNs (FEATERSTHON, 1996 ; BAUMAM,1999 ;
HABERMANS, 1999)34, isto nos demonstra a radical
alteragdo no cenario competitivo mundial. Onde cada
vez mais, vem estabelecido como centro dos interesses
mercadoldgice, ndo mais os estados-nagdes do
passado mas sim, um mercados segmentado
{costumized products) por grupos de consumo com
caracteristicas e semelhangas entre si. Mas, com o
diferencial que estes se localizam em diferentes e
distintas nagBes. Esta nova realidade mundial, permite

* MALDONADO, Toras (1987). # futuro della modernita, Faltrinall,
Milano.
BRANZI, Andrea (1988). Learning from Milan — Design and the
Second Modernify. MIT Press Edition. Cambridge.
MANZINI, e VEZZOLI, C. (1998). Lo svifuppo di prodotti sostenibili,
Maggicli Editore, Milano.
CHIAPPONI, Medardo (1998}, Cultura sociale del prodotto: nuove

" frontiere per if disegno industriale. Felirinelli. Milano.
Andrea Branzi fol um dos primeiros estudiosos, a levaniar a questic
sobre uma modernidade mundial incompleta e sua conseqiléncia para
as atividades projetuais. Dentre seus ensaios sobre este argumento
destacam-se:
Introduzione al design italiano ~ una modernitd incomplata e

a Learn from Milan — design and second moderrnity.
FEATHERSTCNE, Mike {1996). Cultura Globale: nazionalismo,
globalizazzione e modernita, Edizion Seam. Milano.
SA[UMAN‘ Zygmunt (1999). La societa deflincertezza. Ed. 1l Mulino,

clogna.

HABERMAS, Jurgen (1999). La consiellazione postnazionale.
Feltrineli, Milano.

que os artefatos industriais venham concebidos tende
como destino final, ndo mais os palses e seus
consumidores locais mas, aos usuarios de afinidades e
condicOes sociais semelhantes.

Este novo desenhe de paradigma mundial,

nos demonsira de forma aparente, que o Brasil se
posiciona em um patamar privilegiado em relagéo &
Portugal. Vez, que somente o mercado consumidor
existente nos arredores da grande S&o Pauto (um dos
segmentos de mercado alvo no sul do planeta) com uma
renda per capita entre 659 a 1.317 délares™, eqliivale a
13.5 milhdes de pessoas adultas. Ou seja, este numero
de consumidores existente somente nesta regi&o
brasileira, aparece como sendc maior que toda a
populagéo de Portugal. Mas, deve ser recordado, que
este privilégic se delineia apenas de forma aparente,
visto que na verdade, o que existe de fato, € umn
mercado (potencial) consumider maior e mais exposto
as avarezas das transnacionais do mercado global.
Vez reconhecido que, no Ambito do design, o quadre
local brasileiro ndo apresenta evolugdes e privilégios
com o mesmo teor e forga.

A partir deste paragrafo, coloco em debate a derradeira
afinidade em estudo mas, que merece a mesma
reflexdo e analise das anteriores. Este, diz respeito,

a lenta insergo da cultura autoctona e da identidade
cultural do Brasil e de Portugal, nos produfos de
comunicagéo e de produgéo seriada industrial. Se antes
mesmo do mercado globalizado, os deis paises
perseguiam tardiamente a insergdo de suas identidades
focais nos seus artefatos industriais, hoje com o advento
da globalizagdo, esta situagio tende a tornar mais dificil.
Hoje sabemes, que para atingir o mercados de massa
em diferentes paises, os produtos (que nio sejam
artesanato) tendem sutilmente a desnacionalizar-se ou
destertritorializar-se como em uma nuanga, ou melhor
dizendo, as empresas para gue possam atuar e
competir neste novo cendrio global, tem como desafio
no &mbito do design (para aquele destinado & grande
produgdo em série}, de atenuar as icones e os signos
que os definam explicitamente como sendo regionais™.
E esta, ndo vem ser tarefa facil para aqueles paises
como Brasil e Portugal que ainda nem conseguiram
transferir a originalidade local para os seus artefatos
industriais.

Recentemente, realizamos uma experiéncia didatica
entre a Escola de Design da UEMG de Belo
Horizonte/Brasil e, a ETAC de Coimbra/Portugal, cuja
pesquisa denominamos de design comparado.

Neste exercicio, apresentamos como desafio projetual,
o mesmo tema, cronograma e condicionantes a serem
consideradas pelos estudantes das duas universidades.
Nesta experiéncia, tinhamos como interesse primeiro,
buscar através do design, um possivel entendimento da
identidade culiural enire estes dois povos de cultura
afins. A riqueza apresentada por esta experiéncia,

nos demonstrou dentre outros, a necessidade de mais
agbes que legitime as icones desta identidade

% ORTIZ, Renato (1994). Mundializagdo e Cuitura. Editora Brasiliensa.
. S&o Paulo. Pag. 178.
° £ interessante recotdar a realidade do cinema indiano, da literatura
arabe e da musica japonesa e afticana que,
por suas caracteristicas extremaments regicnais, ndo conseguem
difundir em outros mercado além das suas
proprias fronteiras.



(MORAES e AAV.Y, 2000¥. Hoje, ap6s esta
experiéncia, podemos constata_r que este conceito de
identidade existente entre Brasil e Portugal {mesmo
reconhecido como uma verdade), nos revela também a
sua codificac@o ou seja: a sua "néo transparéncia”.

O que nos confirma uma relagéo entre os dois paises no
ambito do design e da culiura material, mais
merecedora de pesquisas e estudos como os até entao

empreendidos.

Manzini, ém uma tentativa de se aproximar do conflito
da identidade cultural dos povos latinos americanos em
relacdo ao design, releva que: “a identidade cultural
surge no momento em que se pratica e produz design,
a quantidade produtiva e a constante interferéncia de
designers no processo produtivo, faz com que venha
inserido a cuitura local na cultura material®®.

De fato, seguindo a analise de Manzini, podemos ter
como referencia e compor um paralelo desta tese
exposta, ¢OM O SUCBSS0 da musica brasileira e, da
literatura portuguesa com toda a gualidade intrinseca
gue as determinam. Estas, se sustentam atraves de
uma constante expetrimentagdo que emerge e se renova
petiodicamente, criande por vez um mercado interno
competitivo e, pela sua grande originalidade um
reconhecimento de cunho internacional.

Mas, ndo é a intengdc deste estudo, conceber um
cendrio pessimista face to face do design do Brasil com
o de Portugal. Mas, uma tentativa de averiguar o real
quadro existente em busca de alternativas para a sua
melhor compreensao e seqiéncia . Mesmo porgue, o
novo paradigma da era Jac')s industrial (BELL, 1973/83;
DE MASI, 1991/24/97)*°, nos remete a outras
condicionantes e a novaos desaflos que, muitos
estudicsos afirmam ser hoje ao tedo desvinculados do
modelo industrial do passado. De acordo com Branzi,
“néo ter os “vicios” da industrializagdo, com seus
métodos extremamente racionalistas de projeto e de
produgdo, sera um ponto positivo para atuar neste novo
cendrio projetual da era p6s industrial*.

Neste contexto, a imperfeigio do percurso, o atraso da
industrializagdo e, a auséncia de uma produgdo
massificada de produtos poluenies por parte do Brasil e
de Portugal, seriam transformadas (através do prisma
do otimismo), em “vantagens”; que poderiam ser
assumidas como novas referencias e, possiveis
condiclonantes projetuais a serem postas em pratica
pelos dois paises nesta nova era de capitalismo
globalizado.

Mais que a imperfeicao, a esperanga, faz parte da
cultura e da utopia de futuro. Segundo Maldonado:

* MORAES, Dijon De ; SANGLARD, Maria José C. & RODA, Rui;
PEDREIRINHO, José Manuel (2000},
Exercicio de design eomparado, propde a jovens de Belo
Horizonte e Coimbra 0s mesmos desaffos. Revista Projeto
Design n, 240. Sdo Paulo/ Brasil, Pag. 108,
MORAES, Dijon De; SANGLARD, Maria José C. e RODA Rui;
PEDREIRINHO, José Manuel (2000).
Design: uma actividade consciente e avangada.
4 vista MID n.50. Lisboa/ Portugal. Pag. 138/ 141.
“ Ezio Manzini em depoimento ae autor.
BELL, Daniel (1973). The coming of Post-Industrial Society.
Ed, Basic Bocks. New York.
BELL, Danie! (1983). Immagini del postmoderno. Gitta Studi. Milano.
MASI, Domenico De, (1991), L'avvento postindusiriale,
Franco Angali. Roma.
MASI, Damenico De. {1994}, Verso la formazione postindustriale,
Franco Angeli. Roma.
Andrea Branzi em depoimento ao autor.

comunicante [ vol 1| n°3 | dezembro 2002 1233

“na maior parte dos casos 0 movente originario da
utopia é a esperanca. 2 ndo se tem duvidas, que neste
sentido, a atividade utdpica positiva implica no
recenhecimento gue o munde, por ser imPerfeito seja
perfectivel” (MALDONADQ, 1970/71/92)*".

Conscientes gue para o Brasil e Portugal, a batalha da
era modema ja foi perdida, por outro lado sabemos que
entramos com ténues vinculos do passado, para este
novo desafio da segunda modemidade em curso.

Sem esquecer portanto, que se o design durante seu
ciclo histérico e evolutivo seguiu dentre cufros: a fungéo,
a estética, a interatividade e a desmaterializa¢io, hoje,
mais que nunca, o design seguird a estrada da cultura e
da informagéo. Cultura esta do projetista, do
empreendedor e do préprio pais.

Este, sera a meu ver, fator sine qua non para o
diferencial e pratica do designh neste novo século.
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