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A importancia das identidades culturais

Sandra Baptista

©) grande objectivo desta intervengéo foi falar sobre
a Importancia da criagdo de identidades culturals.
Tendo em linha de conta os motivos pelos quais o
artesanato assume uma importancia cada vez maior,
numa eépoca onde a globalizagdo marca as regras
parece pertinente analisar o inleresse de alguns
publicos por uma maléria qus, aparentements,
passa 1do longe da global e massificada cultura.

Pde-se termo a esta dissertacdo com a
apresentacdo de uma instituigdo portuguesa, CRAT
(Centro Regional de Artes Tradicionais) que fem
como principal funcdo a promog&o de iniciativas que
se prendam com a defesa de algo gue perience a
nossa cuitura: o artesanato.

A Técnica

A tecnicidade &, tal como a roupa gque escolhemos
para vestir, um dos aspeclos essenciais gue nos
caracteriza e nos insere num determinado grupo de
pessoas da mesma cultura, que partilham dos
mesrnos rituais.

N&c ha experiéncia humana sem técnica, até as
mais simples tarefas séo acompanhadas de uma
tecnicidade que varia de cultura para cultura. O
simples facio de termos que nos deslocar a algum
sitio, implica uma maneira prépria de andar que
difere de povo para povo. A capacidade de olhar &
perceber a realidade, varia consoante o grupo social
porque as técnicas de olhar sdo diferentes. A
maneira como se descasca uma peca de fruta ou
mesmo a forma como ela é comida, tem a ver com
a técnica, embora o acto de comer se destine a
satisfazer um instinto {fome). Ndo ha maneira de
satisfazer os nossos instintos naturalmente, ou seja,
Sem recurso a técnica. Estamos tdc imbufdos na
tecnicidade que acabamos por, ou entendé-la como
Um acto natural, ou entende-la como exterior a nds
proprios. Mas, ela néo é mais do que a forma que 0
Ser humano encontrou para se ajustar ao mundo e
tornar possivel a sua vivéncia.

Na antiguidade, a técnica era, sobretudo, um
Conjunio de accdes que ftinha em vista a
Manipulagéo do mundo naiural. Com o decorrer dos

tempos foi tomando corpo, & medida que as
necessidades provocadas pela modernidade assim
o exigiam. Passou entdo, a ser também um
conjunto de processos organizados em sistemas &
imagem da estruturag@o dos seres vivos. Hoje, a
técnica atinge um nivel de complexidade muito
semelhante ao do nosso sistema nervoso, exemplo
disso é o que sucede com o mundo cibernético.

A techne grega

“Antiloco, apesar da tua juventude, és caro a Zeus e
a Posidon, e eles ensinaram-te a arte de guiar e
todos os seus meios. Assim, ndo ha necessidade
alguma de te instruir: sabes virar bem em torno das
marcas. Mas os teus cavalos s8o mais lentos. Por
iss0 julgo que has-de ter dificuldades. Os outros t8m
cavalos mais rapidos; mas, por si mesmos, eles ndo
sabem encontrar mais ideias que tu. Portanto, meu
amigo, pde na tua alma ideias de todas as espécies
para que os prémios te ndo escapem. O lenhador
vale mais pela ideia do que pela sua forga ..." {in
Canto Xl da lliada) '

E importante que, neste percursoe gque se vem
delineando, se refira o contributo que o povo Grego
nos legou, pois pode dizer-se que tinham um
verdadeiro patrimonio no que toca a experiéncias
técnicas, muitas delas de reconhecida importancia
para a Humanidade e que se mantiveram intactas,
pelo menos, até & Revolucao Industrial.

Descobertas como a do ferro, do bronze ou do
cobre possibilitaram <a construgdo das alfaias
agricolas, que permitiram o cultivo intensivo e,
conseguentemente, excedentes de produgéo. Dai
aparecer a necessidade de conlabilizar, armazenar,
distribuir e  comercializar 0s  excedenies.
Comecaram a sedimentar-se as primeiras
proto-cidades, donde surgiu a necessidade de
estratificagdo social, ¢criando categorias
hierarquicamente organizadas. O pensamento e a
observagdc comegam a ter importincia por
intermédio de experiéncias que lhes permitiam um
maior dominio sobre a natureza. Nascem também
as primeira formas de escrita, resultantes da
necessidade de fazer registos e anotagdes.
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A atitude ambivalente perante a técnica

Se, por um lado, pensamos na evolugdo da técnica
como alge de dtil, que nos liberta de inGmeros
problemas, por outro lado, ha uma sensagio de
medo gue nos acompanha, ha sempre o risco da
falha e do descontrolo, ficando sujeitos a varios
tipos de acidentes. Podemos dizer que temos uma
atitude ambivalente perante a técnica, atitude que,
alias, sempre nos acompanhou e cada vez parece
mais nitida, devido ao fosso criado entre 0 mundo
natural & o mundo técnico, confrontados com a
nossa experiéncia, com tendéncia para aumentar a
medida gue a técnica evolui. Cria-se assim, uma
estranha relacdo entre o mundo técnico € o mundo
humano, preconizando este aitimo uma experiéncia
baseada nas regras antigas, muitas delas com
origem na criacdo das sociedades e que pouco tém
a ver com as experiéncias vividas actualmente.

Um dos efeitos mais notdérios desta techicizacfo € a
globalizagdo. As fronteiras geograficas ja néo
delimitam o espago de acglo do individuo, as
identidades culturais tornam-se mais fluidas e dao
origem a outras identidades.

A tecnicidade primitiva ...

ou magica uliliza as palavras para evocar
determinadas accdes. Consiste na confusao entre o
nome e a coisa. Assim, pelo facto de proferirmos
um conceito, ndo quer dizer que a coisa se torne
nesse conceito. E uma tecnicidade feiticeira,
ingénua, ndo reflectida, que se pode comparar aos
comportamentos de uma crianga até aos cinco anos
de idade. Comporta os gestos embriondrios da
tecnicidade. Na verdade, continuamos, ainda que
em minimos pormenaores, a reproduzir gestos, que
guardam poiencialidades das técnicas originarias.
Seria interessante fazer uma andlise no sentido de
redescobrir esses gestos, que s80 as nossas raizes.

A tecnicidade tradicional

Este tipo de tecnicidade j& procura encontrar uma
l6gica baseada na intervencgao de dispositivos que
complementem as atitudes, onde a transmisséo de
informacéo ¢ feita entre geracbes. Assistimos entdo,
ao surgimento de organizagbes corporativas
caracterizadas por um tipo de saber técnico e
baseadas nas relagdes entre mestre (detentor do
saber) e aprendiz (sujeito a um conjunto de rituais
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de iniciagAo a uma. profissdo) que fem como
pretensdo maxima, ascender ac papel de mestre.

Os instrumentos sédo de caracter bastante elementar
e & necessaria a presenga do homem para a sua
manipulagdo, homem que aqui desempenha o papel
de individuo técnico. O objecio técnico &, por
exceléncia, o objecto artesanal, de ldgica simples
mas com uma relativa complexidade a nivel técnico
€ carrega consigo uma singularidade, que lhe é
atribuida pela marca pessoal do artesao. Este tipo
de artefactos sé funciona integrado num contexto no
seio de uma comunidade em gue todos partitham
das mesmas experiéncias. No entanio, este saber
86 funciona associado & comunidade do “mundo
vivido®, indissociavel do saber teécnico tradicional,
bem ao contrario da universalidade que se verifica
nos artefactos da era moderna. O saber tradicional
esta confinado a um espago fisico com barreiras
bem definidas.

A tecnicidade moderna

Caracterizada pela época do “pret-a-porter”, das
mudancas cada vez mais aceleradas, gue provocam
forles embates, ndo $6 no campo econdmico, como
também no campo cultural. A atitude ambivalente
que geralmente temos perante a tdcnica comeca a
ser mais evidenie, a diferenga que tornava as duas
linhas de pensamento opostas & agora mais notdria.
Quer-se com isto dizer que, se cada vez mais os
objecios iécnicos nos facilitam o dia-a-dia, o risco
que corremos é também cada vez maior e o
aparente controlo gque possuimos, torna-se mais
ténue.

Q saber cieniifico apoia-se essencialmente na
observagdo e experimentagac, no sentido de uma
maior racionalizagdo. E um saber que abarca, ndo
apenas uma pequena comunidade rural que se
encontra deniro de um contexto cultural bastante
especifico, para passar a ser um saber comum
agueles que se interessam pela matéria em causa,
nao estando constrangidos pelo espago geografico.
Enquanto que, a formula¢do discursiva no saber
fradicional era essencialmente feita pela oralidade,
agora, o discurso racional metodicamente regulado
por leis e fenémenos, iorna-se mais adequado as

© necessidades.

Os objecios técnicos s&o concebidos mediante leis
que regulam e fundamentam o seu funcionamento.
O saber surge dividido, num saber mais cientifico,
que é do dominio dos engenheiros e num saber
mais mecénico, executado pelos operérios. E a
nitida divisdo de saberes: o conhecimente cientifico
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sabe explicar o funcionamento das coisas e ©
porqué da sua disposicao (para o primeiro caso) e 0
conhecimento mecanico sabe fazer, sabe montar,
tornar 0s cbjectos em realidades (no segundo caso).
Os objectos tornam-se cada vez mais autonomos e
estruturaimente semelhantes & forma do ser
humano. A invencac técnica passa a ser o resultado
da intersecglo entre as leis existentes e a fase de
conhecimento gue ja se constituiu sobre a matéria,
mais qualguer coisa, que consiste numa mais-valia
para o objecto.

Recentemente, pode fazer-se uma distingdo da
tecnicidade moderna em dois tipos: a maguinica
(predominantemente mecénica e fisica, permitindo a
saida de objectos em série e a autonomizagio da
maguina em relacdo ao homem) e a sistémica {(com
a aplicagdo de técnicas biolégicas, utilizando os
principios reguladores do modo de funcionamenio
dos seres vivos). Na era dos dispositivos
cibernéticos surge uma nova ambivaléncia perante a
técnica. Se por um lado, ha uma rede neural que
conecta varios individuos, independentemente do
espago geografico onde se situam, por outro fado, a
experiéncia humana & substituida por um outro tipo
de experiéncia baseada no nove “modus vivendi”,
totalmente diferente do anterior. Consequéncias?
Ainda é muito cedo para se comegarem a sentir,
visto gue somos a primeira geracic a passar por
esta “onda de vivéncias” e ainda ndc houve tempo
para retornos.

A globalizagéo

As mudancas gue se fazem sentir numa parte do
globo, também s&o sentidas, da mesma forma em
tantos outros sitios o que pode ser um facto
agradavel como um facto extremamente incémodo.
Mas, & o risco que corremos, ndo apenas nds ou 0s
Nossos vizinhos, como tambem um individuo que
esteja num qualquer lugar do mundo. A
globalizagso, caracteristica, por exceléncia da
cultura dos Estados Unidos, que, por forga do seu
poderio politico-econdémico se alastrou a muitos
outros paises, come se de uma epidemia se
ratasse, vestindo as principais avenidas das
grandes cidades com semelhantes locais de venda,
Mostrando a mesma linha de ideias, de tal forma
Que, a sensacdo de estar numa zona comercial de
Nova lorque & muito semeihante & de estar numa
Zona comercial em Paris, Amsterd3o, Londres ou
Bruxelas.

Vivemos num mundo de mudancas constantes que
Periurbam a nossa vida e nos empurram para uma
ordem global, com resultados ainda desconhecidos,
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dado que nos anos 80 o termo “globalizagdo” era
desconhecido para a maioria das pessoas. Alguns
efeitos j4 se comegam a notar, por exemplo na
perda de soberania dos Estados. O poder € uma
forca que acompanha sempre o grupo de criadores
e detentores de dinheiro que, actualmente, passou a
ser dos empresarios e dos grandes grupos
econdmicos, com grande poder de influéneia na
conjuntura financeira e, consequentemente, politica
de um Estado. Este facto ndo precisa de muitas
explicacbes em sua defesa, basta analisarmos a
estratégia politico-financeira de apoic ao grande
investimento nacional e esirangeiro, fomentando o
desenvolvimento com base na criagdo de grandes
unidades para produ¢ao mundialmente massificada.
Lembremos ainda o que aconieceu em Portugal
com o caso da empresa dos queijos Limiano. Nao
surpreende por i8s0, que haja uma falta de respeito
generalizada em relacdo ao poder polftico & gue a
palavra nagdo, - na linha de pensamento de Anthony
Guiddens -, venha a fazer parte apenas do mundo
da ficcdo. O volume do comércio externo, com
tendéncia a crescer cada vez malis, atingiu uma
importdncia que ndo pode ser ignorada. Os
mercados financeiros movimentam trilides de
détares por dia.

Mas a globalizagdc ndo tem apenas impacto na
economia, afecta outros campos como o social e ©
tecnoldgico. A comunicac@o elecirénica, ndo é
apenas um meio de fazermos passar informacgdo
rapidamente, o facto de ela existir mexe,
indiscutivelmente, com os nossos padrdes de vida.
Todas as mudancgas provocadas pela globalizagéo,
que tdm um poder de influéncia muito alargado, néo
86 na Europa como também nos Estados Unidos da
América, causam desconforto noutros pafses que
se sentem influenciados por esta “ameticanizacio”,
deitando abaixo culturas que se enquadravam num
contexto muito préprio, onde ndo ha lugar para as
regras da dita globalizag@o, causando profunda
estranheza & mal-estar. Nacionalismos florescem na
sombra das sociedades cosmopolitas, em resposta
as tendéncias globalizantes. “(...) a globalizag&o nio
& um incidente passageiro nas nossas vidas. E uma
mudanca das proprias circunstancias em que
vivemos. E a nossa maneira de viver actual”
{Anthony Guiddens)

Mas “para onde é que vai o Mundo?”
diria Edgar Morin

Nos anos 70 tinha-se a nitida sensacao de que tudo
estava dominado & gue se conseguia controlar ¢
futuro, mediantie acgbes tomadas no presente. As
cidades eram consiruidas sobre fories alicerces
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para um sélido futuro em que colheriam os frutos
maduros da modernidade. Esta visao ndo esta de
todo errada, no que concerne & Ulima linha de
pensamento; a questdo estd em perceber que tipo
de frutos se irlam cother, se laranja chelas de sumo
muito doce ou semelhantes a  |limdes
tremendamente  amargos. Com  efeito, os
especialistas perderam de vista que os instrumentos
utilizados para tirar essas peremptorias conclusées
sobre o  futuro, estavam pereitamente
desenquadrados da realidade; desta forma,
reforgavam ainda mais a cegueira gue os homens
finham, nd&c s& relativamente &as coisas
imprevisiveis, como também as previsiveis. Os
cientistas dos anos 70 tinham uma concepgéo
simplista, acreditavam que tudo sabiam acerca do
passacdo e do presente, dal conseguindo predizer o
futuro, fundando essa visdo numa racionalizago
das coisas levada a extremos.

Mas, a realidade & menos bonita e menos agradavel
gue a teoria. Constatamos que, cada vez mais os
acontecimentos fogem ac nosso conirole e
verificamos tristemente a nossa impoténcia em dar
solugBes as catastrofes que nos atormentam.
Comega a perceber-se que, afinal, a realidade ndo é
tdo simples assim e que a primeira dificuldade na
previsdo do futuro é a dificuldade de conhecer o
presente. Mas ndo ficamos por agui em termos de
incertezas relativamente ao que se podera passar
no futuro. E verdade que o presente contem
embrides que se poderdo desenvolver e vir a fazer
parte do futuro, mas factores como inovacdes e
invencoes técnicas sdo desvios que ocorrem & que
nao podem ser previstos. Registaram-se grandes
modificagdes de ordem econdmica e cultural ficando
para fras culiuras milenares. Assim, o encadear de
inovacdes/ desvios/ tendéncias/ contratendéncias/
conflitos/ crises/ perturbagdes, passam a fazer parte
do presente e a ditar novas regras de estruturacéo e
organizacdo da sociedade, produzindo voltas e
reviravolias no sistema. O devir passa a pertencer
improvavel, nada pode ser predito com certezas.
Prever torna-se apartir de agora, numa exploracao
dos vérios “turbilhdes que v3o dando 4 costa”. E um
século de sucessivas crises, que fracturaram a
linearidade, que perturbam o sistema e que
produzem o aumento da eventualidades e
incertezas, que majs uma vez se manifestam
atraves de um antagonismo baseado, por um lado
no desenvolvimento rapido de desvios em
tendéncias, por outro lado da aceleragdo de
processos  desestruturantes que  provocam
constantes rupiuras nas regulamentagdes. Mas...“ A
crise ndo é o conirario do desenvolvimento, mas sim
a sua prépria forma.” (Edgar Morin)
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O fenémeno da moda

A compreensdo do fendmeno da moda ajuda a
perceber muitas posturas tomadas no seio de um
grupo. As constantes mudangas que vém
verificando neste século incentivam as pessoas
entrarem “nesta onda” e a sentir frequentemente
uma necessidade de mudanga dos artefactos que
habitam o seu mundo. Deste facto, resulta uma
heterogeneidade de interesses e gostos, que dao
origem a formagao da cada vez maicr segmentagéo
do mercado. Esta situagdo cria uma sociedade que
exalta o desperdicio e a rapida rotacgo de produios,
mas que por oufro lado, se revolta conira esta ideia
e que toma decisdes comportamentais que a
repudiam, que d3o origem a fundamentalismos
(aceitacfo e defesa de um conjunio de principios
fidos por verdades fundamentais e indispensaveis a
uma determinada consciéncia  individual ou
colectiva).

Podemos entdo afirmar que a moda é um dos mais
imporianies fendmenos de analise da sociedade,
reflecte atitudes e variagho de ideais humanos,
através de artefactos escolhidos para fazerem parte
do seu mundo. E um dos mais importantes
intrumentos de medigdo de padrdes de gosto, para
disciplinas como a psicologia, sociologia, economia
por ser um elemento caracterizador das
preferéneias pessoais. Georges Simmel partia do
modelo “trickle-down™ para explicar e estruturar esse
fenomeno que € a moda. O modelo era composto
por uma piramide. No pico situavam-se as classes
dominantes, que detinham o poder econdémico s
nivel de instrugdo mais elevado. Na base
encontravam-se as classes mais baixas. Os estilos
encabegades pelas classes do topo da pirdmide,
seguiam ¢ movimento “irickle-down”, chegando as
classes menos abastadas, imitagtes de fraca
gualidade e consequentemente mais baratos. Os
grupos cimeiros, tinham sempre a preocupagio de
olhar para os outros, no sentido de saberem se
estavam & ser imitados e em caso afirmativo
procederem & aquisicéio de novos artefactos que os
distinguissem. Este processo entrava assim, num
ciclo continuo que alimentava as inddstrias. Mas,
nos nossos dias, com as sucessivas mudangas de
que a sociedade é alvo, esta organizagdo ja ndo é
ajustada aos novos padroes. Uma das grandes
mudancgas sentidas nos paises mais desenvolvidos,
foi o alargamento da classe média alta e o aumenio
do poder de compra que, consequentemente,
determinou uma diminuicdo do poder que as
classes mais ricas tinham em termos de imposicéo
de moda. As pesscas comegam a organizar-se néo
tanto pelo poder econdémice, mas também por
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outros ideais apoiados numa grande carga
simbdlicas, ransportadora de valores éticos, sociais
ou espirituais. Deixamos de ter um sociedade
organizada em forma de piramide para termos
pegquenos aglomerados, chefiados por um lider de
opinido.

Poderemos, no entanto questionar a legitimidade da
insergdo da moda nos sistemas de produgdo
cultural? Pensamos gue faz todo o sentido partirmos
deste posicionamento do sector, ou do sistema j&
que ele joga um papel essencial enquanto “pivot” de
articulagdo da produgdo com O consumo,
protagonizando o importante papel de intermediario
cultural e enderegar essas oferfas correctamente
aos compradores potenciais. E facil de concluir que
a moda tem importancia no processo de criagio de
artefactos, pois é ela que nos da a indicagéo dos
valores actuais de acordo com um mercado
especifico.

As tendéncias actuais

E, neste momento, quais sdo os valores que as
pessoas mais prezam?

A cada passo, ¢ 4 medida que as tecnologias vao
avangando no seu processo evolutivo, 2 medida que
0 grau de Instrugdo das classes médias val
aumentando e o nUmero de ofertas comeca a ter
alguma importdncia e os produtos de fornem
artefactos cada vez mais “inteligentes”, deparamo-
nos com um consumidor consciente e atento aos
problemas que a Humanidade enfrenta, nos mais
variados niveis. Preocupagdes com o ambiente (na
procura de objectos feitos de matérias recicladas),
com o desporto e a vida ao ar livre, a simplicidade, a
ludicidade, o easy-going, o high-tech, o atrevimento
contestatdrio, a afectividade, a solidez da histdria,
s80 alguns dos valores que encabegam as quatro
linhas de tendéncias, que povoam as preferéncias
dos consumnidores actuais.

Regresso & natureza ... significa para um cada vez
maior nimero de pessoas, © percorrer de um
caminho contrario aquele que seguiam aié agora e
Que produziu estragos [trepardveis na natureza:
éspécies em vias de extingdo, degradagdo de
ecossistemas e criagdo de cidades fantasma,
roubando espaco aos tempos de diversdo. Sente-se
Necessidade de arranjar respostas rapidas no
sentido de reencontrar a calma perdida e tempo
Para coabitar com outros espagos que ndo os
Citadinos. A ideia do regresso & natureza da
preferéncia a objectos recicléveis, de cada vez
Maior durabilidade estimulando o uso das
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chamadas “tecnologias limpas” e materiais naturais.
Consquéncia diracta deste tipo de valores, é a forte
influéncia que exercem sobre a decis@o de uma
empresa, na opgdo por outro tipo de praticas

Optimismo realista...surge com 0 nascimento do
novo século, novas esperancas se levantam e
levam as pessoas numa onda de optimismo.
Aposta-se num futuro onde sejam minorados os
problemas dos individuos, com ambientes
apraziveis onde estara implicita a melhoria da
qualidade de vida. O humor ocupard por isso uma
funcdo de destague, reportando para as nossas
vidas os contos infantis de universos magicos, que
dardo espaco & espiritualidade. Denocta-se uma
preferéneia  por formas simples, minimais,
respeitando a verdadeira funcionalidade do objecto,
de apresentacdo pouco enriguecida do ponto de
vista formal, mas com a qualidade patente. Deixam
para trds o excesso de formalismo & a ma gestao
dos tempos, em fungBo da criagdo de uma
harmonia enire o trabalho e o prazer.

Perfil tecnoldgico...nasce das ideias trazidas pela
globallzagdo, que traz consige modificagdes muito
incisivas, gue os érgdos de comunicacio ajudaram
a obter fazendo-se valer das novas tecnologias. Ha
um gosto exacerbado pelo “high-tech”, devido, em
grande parte, as performances tecnolgicas, a que
a Internet d& rosto. PropSe uma uniformizacéo do
gosto e das aiitudes para 14 das fronteiras
geograficas e o grupo mais afecto a este tipo de
artefactos séo os adolescentes, que fazem com que
este negdcio tenha grande expressio econdmica.

ldentidade com verdade... significa para cada vez
maior nimero de pessoas a resposta a atitudes
giobalizantes, na procura valores mais especificos
que correspondam A sua forma de pensar a vida.
Este ideal levou-os ao encontro de historias com
uma identidade propria e verdadeira, que fossem
diferenciadas de toda a massa de produtos globais.
Os consumidores que privilegiam o “euw’, o©
reencontro com as suas raizes, permanecem firmes
contra os valores estandardirzados e padroes
impostos. S&c consumidores curiosos, seduzidos
por objectos que sejam algo mais do que a prépria
fungBio os obriga, que sejam carregados de uma
simbologia especifica, que traduzam uma histéria
diferente daguela que é vivida nas grandes cidades,
grandemente condimentadas de stress e confuséo.
Preferem 05 ambientes rurais, de paisagens
poéticas que despertam a sensibilidade a cada
passo que damos, a cada esquina que
contornamos. E essa visdo idilica que esta massa
populacional procura. Em resposta, surgem objectos
baseados nas raizes identificadoras de cada povo,
fazendo um forte apelo ao convivio com esie tipo de
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culturas que pouco ou nada tém de global. E & luz
desta tendéncia que se explica o interesse pelas as
pecas de forte apelo a raizes etnograficas, onde o
design da uma ajuda, no sentide de actualizar
linguagens que possam estar desenquadradas das
necessidades actuais

O artesanato

O percurso do artesanato nem sempre foi linear.
Sofreu um grande embate com o aparecimenio da
revolugao industrial, pela consequente serializagio
dos objectos vendidos a pre¢os mais baixos. Ja em
fins do séc.XVIll se acreditava que o artesanato
estava condenado ao desaparecimento, face a
revolucae que se deu no fabrico dos objectos. Mas
com o virar do séc. XIX, o artesanato ganhou novo
alento peranie a confusdo instalada no sector
econdémico da sociedade. Jd na década de 80
assistiv-se a0 ressurgimento do artesanato,
representando alguma importéncia para o campo
social e econdmico, libertando o homem nas
actividades lidicas. Desde entdo o artesanato tem
vindo a ser conservado e revalorizado, na
salvaguarda de patrimonios “em vias de exiinggo”.
Verifica-se uma relacdo de proximidade afectiva
com o tema artefactos tiradicionais e por
consequéncia, todo o universo cultural que os
rodeiam, criando em nés uma forte relagdo com a
ruralidade.

A Uni@o Europeia tem vindo a apoiar todo o tipo de
iniciativas para a promog&o de artefactos artesanais
e para o reforco das Identidades culturais de cada
povo. Sdo disso exemplos os projectos: easycraft
{(projecto do Fundo da Comiss&o Europeia, cujo
principal objectivo & desenvolver uma plataforma de
comunicacio electrénico, tendo em conia as
necessidades do sector) e SMART {que fomenta a
mobilidade transnacional de pessoas em formagao
nas artes e oficios na Uni@o Eurcpeia), com o
objectivo de fomentar o conhecimento e a
divulgagao da cultura e da historia dos povos
europeus, bem como a consevagido & preservagao
da heranca no seu significado europeu.

Inteligentemente, a Comunidade Europeia, hoje
Unido Europeia, percebeu que esta era a altura
estratégica para incentivar a mais valia de que
dispbe com o artesanato tipico de cada povo. Serd
que & uma tentativa de lideranga escondmica,
aproveltando a predisposic2o das pessoas em
refagdo a estas matérias? Sera um aproveitamento
estratégico do cansago sentido relativamente &
cultura do desperdicio (“The american way of life”)?
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A nossa Cultura

Por cultura pode-se considerar um conjunto de
comportamentos, de crengas, de instituigdes e de
outros valores morais e matetiais, caracteristicos de
uma sociedade. Hoje em dig, ndo se pode dizer que
a cultura esta confinada a um espago geografico,
excepto no que se refere & culiura tradicional que se
encontra imperativamente confinada a um espago
geografico caractetizados por comportamentos,
usos e costumes, instrumenios e objectos que
apenas fazem sentido, quando reportados agquela
realidade concreta. No entanto a cultura tradicional
também deve ser ctiadora e dindmica. Estes
“pequenos mundos” albergam o artesanalo,
constituindo um dos elemenios caracterizadores
fransmitidos de geracdo em geragdo. Adaptar os
varios tipos de artesanato as exigénecias dos
mercados acfuais € o principal objectivo de cada
pais. Mas o interesse no artesanato, ndo é apenas
de ordem cultural ou mesmo social, ha interesses
economicos muito fortes subjacentes a todas estas
iniciativas.

Um dos problemas que a Unido Europeia enfrenta,
de ha alguns anos a esta parte, & a taxa de
desemprego, que aumenta a medida que o
progresso tecnoldgico, segue © seu rumo. A
autonomizagic das mAaquinas, provaca um
consequente aumento da taxa de desemprego, €
ndo havendo solugdo a vista para fravar os
numeros.,

Uma vez que, parar o desenvolvimento tecnolégico
seria um pensamenio completamente absurdo,
surge entdo a ideia de aproveitar a predisposicdo
dos consumidores e promover o artesanato. E uma
actividade geradora de emprego em que o trabalho
desenvolvido & essencialmente manual e onde a
presenca do homem & imprescindivel. Tendo em
conta a grande diversidade das actividades
artesanais e os reduzidos investimentos em
equipamentos tecnoldgicos, poderemos dizer que
estamos perante Uma iniciativa que promete
traduzir-se em acgdes frutiferas, ndo sé no
desenvolvimento do sector como também na
redugio da taxa de desemprego europeu.

O isolamento, o conservadorismo relativo a um
saber adquirido através de varias geragdes
(incluindo a ideia do “segredo de fabrico™), as duras
condicdes de trabalho, a concorréncia oferecida por
paises ferceiros ha imitagdo de artefactos, as
deficientes organizagcBes a nivel de gestdo,
distribuicdio e comercializaggo, s&o algumas das
dificuidades com que este sector se defronta. Torna-
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se imprescindivel saber o que deve ser o artesanato
no presente e no futuro. O gue néo pode & continuar
a pensar-se que o artesanato € uma actividade
menot e o seu desenvolvimenio deve ser
acompanhado por uma politica de crescimento
adequada. Deve permanecer, no artesanato, uma
necessidade viva de evolugdo e mudanca, sem
desvirtualizar as suas raizes. Toda e qualquer
iniciativa deve ser pensada e integrada num
contexto local, inserida no ambito nacional. Deve
estimular-se a mobilizagdo de acgbes com vista a
transformacé@o das economias locais, por forma a
torna-las mais solidas, afravés da criagdo de
empresas, utilizando e valorizando recursos e
potencialidades locais. O artesdo também ndo deve
permanecer estagnado no seu conto, devendo
aderir constantemente a acgdes de formagdo. O
objectivo & que o artesdo tenha conhecimentos mais
de acordo com as realidades que vivemos,
mantendo-se aientos &s sucessivas mudangas.
Melhorando a qualidade da formag@o consegue-se
melhorias na gqualidade dos trabalhos apresentados.

O CRAT - Centro Regional de Artes Tradicionais

O CRAT é uma associagio sem fins lucrativos
criada para a promogio e investigagdo do
artesanato porfugués, abrindo um espaco de didloge
ehire o tradicional e moderno. Tem como socios
fundadores a Céamara Municipal do Porto, a
Comiss@o de Coordenagéo da Regifo Norte e o
Ministério da Culiura -Delegagéo Regional do Norte.
Os principais objectivos desta instituicdo é a
promogéo e divulgacdo de iniciativas que permitam
a valorizaggc do  artesanaip  portugués,
desenvolvendo projectos a vérios nivels: estudo e
investigagdo sobre as artes e oficios tradicionais;
criaggo estruturas de apoio ao artesdo (espago de
comercializacdo de pecas ariesanais, base de
dados facultando informagdes sobre todo o tipo de
oficinas existentes); elaborar exposicdes com o
intulto de promover as oficios ftradicionais;
tealizacBo de ateliers com o objectivo de formar
pessoas interessadas pela matéria em causa,
criando e participando em projectos de animagéo
cultural na cidade do Porto.

Para ndo deixar cair em esquecimento nenhuma.

destas iniciativas, 0 CRAT organizou-se em quairo
sectores fundamentais, cada um responsavel por
Uma area especifica. S&o eles: o Centro de estudos
€ documentag&o, o gabinete de apoio ao artesdo, as
oficinas e as exposigbes. O centro de estudos e
documentagdio visa recolher e reunir informago
Sobre o artesanato portugués, incentivando a
Nvestigacdo na drea. E, neste momento, a Unica
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instituicio que faz invetigagdo, acompanhada de
edigbes sobre o asunto. Exemplo disso s&o os
catdlogos publicados com uma certa regularidade,
ou a edicdo trimestral da revista Maos voltada
essencialmente para a discussdo de temas
referentes ao artesanato.

QO gabinete de apoio ao arteséo cria condigbes por
forma a facilitar a inser¢cdo dos artesdos num
mercado altamente concorréncial como o de hoje.
Para isso criot um espago com o intuito de
comercializar pegas artesanals, sujeitas a umag
selecgio regulada por critérios de qualidade. Ouira
iniciativa levada a cabo por este centro, foi a
elaboragdo de uma base de dados onde constasse
todos os dados referentes aos arteséos (localizagéo
das oficinas, tipos, caracteristicas socio-culturais,
técnicas de produgdoc). Para facilitar um rapido
acesso a esta informag8o concebeu uma aplicacéo
informética, que brevemente estard na Internst,
pondo em contacte oficinas e artistas com
potenciais interessados nestes servigos.

Qutro secior & dedicado as exposigbes, sende o
CRAT reconhecido pela qualidade de concepgio e
producdo das montagens. Q rigor clentifico dos
contelidos & a qualidade estética patente nas
exposiches sfo a razlo desse reconhecimento.
Tém como principal objectivo a divulgagio do
pairimonio culiural social e artistico do nosso pais,
servindo como ponto de partida para algumas
investigagdes sobre o tema. Este tipo de iniciativas
serve também como meio de registar actividades ja
extintas ou como espago de didlogo entre o
artesanato tradicional e o contemporédneo, com o
intuito de levar as pessoas & realizagdo de
experiéncias de aproximacdo e apetfeicoamento de
arefactos. Exemplo disso foi a exposicdo
‘reinterpretar a matéria“, sob a organizacio da
ESAD (Escola Superior de Arte e Design), que o
CRAT albergou em suas intalagdes. O principal
objetctivo desta exposicBo a mostra de pegas feitas
por alunos dos cursos de Design ou ja profissionais
deste campo, que em estreita colaboragdo com o
artesdo tivessem criado pegas aproveitando as
técnicas existentes e ajustando-as as necessidades
actuais.

O outro sector, as oficinas, & dedicado &
aprendizagem de técnicas tradicionais afravés da
realizagdo de ateliers dirigidos aos mals
diferenciados plblicos. Sao exemplo disso, a
ctiacdo de ateliers dirigidos a amadores e que
portanto, pouco ou nada sabem sobre o assunio.
Promovem também a formacdo de artesfos ou de
professores e a organizagdo de workshops onde se
juntem artesdos e designers para uma iroca de
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saberes, alargando assim o campo de visdo de
ambas as partes.
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Exposicao “Reeinterpretar a matéria”

Sud - express (candeeiros recarregaveis em
chapa de zinco e vidro) - Rita Filipe
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Zanax (candeeiro sem fios, a gds ou
a azeite) - Rogério Oliveira
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